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Predgovor

Covjek je bi¢e stvaranja. Osujeti§ i mu to, zaboravice, prvo (na) sebe, onda Svijet.
Postace zupcanik, lutka na koncima, upetljan kao delfin u skrivenoj mrezi lutkara i spletkara
koji se ne umiju diviti pceli ili obi¢noj kaplji rose. Pocinjem s dvije price. One su price o
ljudskim Zeljama i zaboravu. Zeljama o stvaranju i zaboravu stvaranja. O zanosnom osjecaju
slobode ili opijenosti moci, gdje su kreacija, etika i estetika protjerani kao zlodusi, remetioci
“civilizacije”. Slova koja slijede pozivaju na vracanje ¢ovjeka sebi, stvaranju. Poglavito u skoli
koja se sve teze “otima” koncesionarima svega, ljudskih dusa osobito. Onih koji hoce i $kole
“po diktatu”, univerzalnoj formuli i vlastitome kapitalu-trzistu. Stvaranje u skoli temeljni je
uvjet efikasnog opiranja orvelovskom “Velikom bratu”. Opiranje plitkom znanju a velikom
samopouzdanju. Stvaranje je ozbiljan trud, trazi puno od ucitelja. O tome se navodi u ovoj
knjizi. U Sest poglavlja, pocev od prijeko potrebnog psihologijskog teorijskog utemeljenja, do
“pomirbe” datog i zadatog putem pedagogije-poucavanja integrirane kreativnosti. Dat je veliki
broj informacija. Mislim da ¢e oni koji ovu knjigu budu ¢itali, mozda i studirali, time ponajprije
prona¢i izvor i1 poticaj za vlastite ideje 1 promiSljanje kreacijske, poglavito nastavne
komunikacije. Knjigu sam namijenio prije svega studentima pedagogije i psihologije i
(budu¢im) profesionalcima u oblasti odgoja i obrazovanja, onima koji Zele jo§ viSe stvarati i
navoditi na kreativnost u razredu, ali i onima koji teZe kreativnosti drugdje, u obitelji, na poslu,
u drustvu...

Prica prva (Zelim stvarati)

Nikada ne¢u zaboraviti svoj “prvi” dan u $koli. Price moje amidZi¢ne o njenoj uciteljici
Katici i svemu $ta oni “tamo rade” prosto su me izbezumljivale, i nisam mogao ¢ekati da
“napunim sedam” kako bih se kona¢no predao tim ljepotama. Mastao sam o svemu a od silne
zelje da jednom vidim kako se pise i crta po tabli kredama u boji, prosto sam gorio. Kona¢no
me je, na moje silno navaljivanje jedan dan povela. Uciteljica me je pogledala iza debelih
naocala, osmjehnula se, meni se zavrtilo...po¢eo je ¢as muzi¢kog, pjevali smo: “Uvijek nek
bude sunce...” Upinjao sam se iz “petnih Zila” (ve¢ sam bio umislio da sam “pravi” u€enik) ali
sam jedva ¢ekao da se viSe po€ne pisati po tabli. Zvono. I kraj: “Sabaheta, vodi maloga ku¢i,
vidim ja da je njemu ovdje previse zagusljivo”. “Kome je zagusljivo, $ta je ovo, nismo ni poceli,
ati hajde...” , mislio sam. Nisam ni progovorio a ve¢ sam bio na putu kuéi. Nisam se htio vratiti.
Preplakao sam u visokoj travi baste tadasnjeg doma kulture “Hrid” ¢ekajuci babu da se vrati sa
posla, da mu se izjadam, da ode onoj Katici...OsujeCen sam prije poCetka. Da nesto kazem,
nacrtam, napravim...
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Pric¢a druga (zaborav stvaranja)
Ljepota se ne moZe prisvajati’

Nije to bilo ni tako davno. Prvim tramvajem do IlidZze. Moj mladi brat Ibro, rahmetli
Tufo i ja. Opremljeni pravim ,,Germina“ $tapovima i ,,Sekspir“ masinicama. U ruksacima taze
hljeb i konzerva, naj¢esce sardina ,,Mardesi¢* . Stariji su nas ispracali s podsmijesima : ,,Ribari
a nose ribu da jedu — svasta“.

Zurili smo sa stanice do mosta kod Turist biroa? pa niz Zeljeznicu. Znalo se: od
zeljeznitkog mosta do Spomenika 2 preovladavala je krupna poto¢na pastrmka. Kod Spomenika
(1do njega su negdje pred rat doprle zgrade ilidzanskog naselja Otes ), bio je jedan vir na kojem
ste uvijek mogli na¢i dezurne ,,gruntase*. Sapaca, klijen i krupna mrena, ,,¢ekale su na red*.
Kruzile su pri¢e kako je neka mrena ,,klipaca“ ojadila mnoge ribare i ,,da nema najlona i udice
kojoj ta mudrica nije dosko¢ila*“.Kako bilo, mi tu mrenu nikada nismo vidjeli, ali smo tom viru
uvijek prilalazili paZljivo i sa strahopoStovanjem, zabacivali i ¢ekali...

Ispod Spomenika dominirao je Skobalj. Na tom potezu Cesto je deZurni bio jedan stariji
Skobaljar, zvao se Zaim, kako 1i? Zastajkivali smo 1 gledali kako vadi jednog po jednog. O
bijelu krpu zadjevenu za pojas, brisao je okrvavljene i sluzave ruke. ,,Pravi mesar” - zavideci
smo komentarisali. Meni je taj Zaim doista li¢io na mog rahmetli tetka Muharemagu — mesara,
koji bi nas u svakoj prilici (a obi¢no uz Kurban — bajram ) bezuspje$no pokusavao poduciti
ljepotama i tajnama mesarskog zanata.

Poslije Spomenika, - Sastavci. Uvijek kada smo bili nadomak Sastavaka, obuzimala me
neka ¢udna mjeSavina strepnje 1 ushic¢enja. Sastavci. To je jedna od najljepSih uspomena naseg
djetinjstva. To je bio i na$ cilj i na§ pocetak, i nasa granica. Tu su se jedna drugoj predavale
dvije bosanske ljepotice, Zeljeznica i Mala Bosna. Ipak, po onoj ljepsoj, dalje se razlijevala
Bosna. Od Sastavaka do uS¢a Zujevine 1 dalje nizvodno, sve do Bojnika, bila je prava ,ribarska
dzungla®“. U svjetlucavim vodama Bosne obitavala je najplemenitija bosanska riba, lipljan i
potocna pastrmka. U bistrim Bosninim vodama tada se joS uvijek javljala 1 kraljica nasih voda
— mladica. Bogata staniSta klijena, Skobalja, sapace i mrene samo su upotpunjavala ribarsku
idilu.

Mnogo, mnogo puta, docekivali smo maglovite zore i ispracali tihe sutone na
Sastavcima. | uvijek im se vracali. Ali na$ san i na$ ,,zabranjeni grad” bila je Mala Bosna.
Koliko puta smo, krijuci se, kroz vrbe otisli samo nekoliko koraka uzvodno kako bi bar jednom
zabacili u njene treperave vode. Ja naj¢es¢e nisam ni lovio, nego samo zadivljeno buljio u tu

t Clanak je objavljen u broju 19370 sarajevskog ,,Oslobodenja“ 2001. god. Ovdje je data skracena verzija.
2 |lizanski Turist biro, svojevrsni zadtitni znak stare IlidZe, bio je smjeSten odmah do mosta u maloj kuéici na dvije
vode. Negdje do njega bila je jedna radnja Ciji me mali prasnjavi izlog uvijek privlacio. Preparirane vjeverica i
zmija, obavjestenja za lovce i ribolovce...Kao po pravilu i koliko god da sam Zurio, nakratko bih zastajkivao i trazio
ima li $ta novo u izlogu (a obi¢no nije bilo), te brzo hitao dalje. Turist biroa i prasnjavog izloga odavno nema, taj
dio llidZe progutale su bezlicne stambene jedinice.
3 Kameni orao slomljenog krila, postavljen na na mjesto gdje se, prema kazivanju starijih,nekada sruio mladi
pilot.
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djevicansku ljepotu.Tu se moglo samo Sutjeti. Iz tog bunila, kao po pravilu, prenuo bi nas Cuvar
Miladin, brkata ljudeskara stroga pogleda i mehka srca.“Sta radite tu djeco? — pitao bi. Zar ne
znate da se ovdje ne smije loviti“? Suteéi smo skrugeno stajali a nekad, Bogami, i bjezali. Jer,
tada se na Maloj Bosni zaista nije smjelo loviti. Bila je riblje plodiste, sve od svog izvora podno
Igmana do Sastavaka. Ipak, mene i brata vremenom je toliko zavolio da nam je ,,odglavljivao*
zakacCene varalice sa okolnih vrbovih grana i govorio gdje je najbolje zabaciti...

Apokalipsa danas

Odlutam i sada do ,,svojih* starih mjesta. Ili do onoga §to je od njih ostalo. | svaki put
Srce mi se sve jace steze, i svaki put kazem sebi — zadugo ne¢u ponovo do¢i. Krenulo je to i
prije rata, pretvaranjem starog bunkera kod Rimskog mosta u kafi¢. Sada je tu hotel. Sada tu
nema starih vrba. Sada tu nema svjetlucavog rije¢nog bjelutka gdje je pastrmka bajraktarica’
gradila svoj dom. Ostala je ljepotica unakaZena lica, okovana kamenim zidom, zakiéena
kandelabrima. Sa ljetnom bastom do iznad pola rijeke , mostom i vjeStackim ostrvom sa
pticama. Bestidno je zaposjednuta i oskrnavljena istinska Ljepota, ona koju ¢ovjeku samo
Stvoritelj moZe podariti.

Po okoncanju rata, Mala Bosna je, usudicu se re¢i, dokrajéena.Posjekli su $ta se moglo
posjeci, istresli gradevinski otpad i smeée gdje su god mogli, povadili §ljunak i napravili §ta su
god smislili, od improviziranih sojenica do vila opasanih zicom. Betonskim potpornim
zidovima i stepenicama usli su u rijecno korito, na pojedinim dijelovima nasilno izmijenili tok
rijeke. | sve to na mjestima gdje se to nikako i nikada (i po Bozijoj i po ljudskoj) ne bi smjelo.
Bespovratno je unakazeno prelijepo Bosnino lice. Smaragdna rijeka postala je betonom okovani
kanal. Otuzno, i sumorno je sve to. JoS kada se pocCetkom marta otvara ribolovna
sezona...Vjestacki uzgojena kalifornijska pastrmka ubafena za tu priliku na nekih stotinjak
metara, cilj je na stotine instant ,,ribara“. SavrSen ram za apokalipti¢nu stvarnost koju nam nude
1 namecu oni koji ne razumiju. Ni sebe ni nista. I sve to nije im dovoljno.

Sad, napadaju i Sastavke, jedino preostalo mjesto koje bi moglo biti istinska gradska
oaza prirode, mjesto na kojem bi nasa djeca jo$ uvijek mogli vidjeti autohtonu bosansku pticu
i ribu, mjesto gdje bi mladi oplemenjivali dusu a stariji trazili smiraj. Planira se izgradnja elitnih
rezidencijalnih i stambenih Cetvrti. Dosjetio se neko da bas na to mjesto sruci nove tone i tone
betona. Ni¢im, apsolutno ni¢im ne moze se opravdati takvo §to.(...). Jer to je globalna prijetnja
¢ovjeku, to je stav homo-destruktora, to je stav onoga ko moze unistavati kisne Sume u njedrima
Amazona, tlapiti o ljepotama hidrocentrale koja ¢e potopiti kanjon Neretve i zatrpavati kanjon
Rakitnice...

Zar da nam uzmu Sastavke i ograde ih zicom? Zar da nam uzmu i ovo malo duse §to
nam je ostalo?

Amir Pusina

4 Autohtona bosanska poto&na pastrmka.
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Uvod

Kreativnost i inovativnost razvojni su imperativi 21. stolje¢a. Obrazovni sistem/skola
ovdje imaju tri klju¢ne uloge: (1) razvijati ljudske multipotencijale - od individue do li¢nosti*
u funkciji (2) interkulturalne, duboko eticke i esteticke spoznaje i razumijevanje svijeta na (3)
ekonomsku (materijalnu) te duSevnu i duhovnu dobrobit i blagostanje i pojedinca i drustva.
Razumijevanje potrebe podjednake zastupljenosti, medusobne povezanosti i promocije
navedenih uloga zahtijeva kreativnost i inovativnost u generativnoj i upravljackoj ulozi,
kreativnost i inovativnost ne samo kao vitalni li¢ni nego i vitalni edukacijski poduhvat
(Robinson , 2011; prema Ketller, Lamb, Willerson & Mullet, 2018). Stoga bi i
poucavanje/uéenje - razvoj kurikuluma za 21. stoljece trebao ukljuciti tri korespondirajuca
podrucja: (1) fundamentalna znanja, ili odgovore na pitanja Sta trebamo znati (kljucni
sadrzaji, interinformacijska pismenost i intrerdisciplinarno znanje; (2) metaznanja (procesi
komunikacije, kolaboracije i kreativnosti) i (3) humanisticka znanja upucena na
ucenicke/uciteljske vrijednosti-kulturalne i1 globalne vjestine, zivotne i radne vjestine te eticku
i emocionalnu svjesnost i razumijevanje. Kreativnost je ljudski kapacitet i svako ljudsko bice
moze biti kreativno. No to ovisi o velikom broju faktora, gdje okruzje igra jednu od klju¢nih
uloga.? Skole i razredi u njima, trebale bi biti kreativne zajednice a ne mjesta pritisaka i
napetosti. Trebale bi sistematski poticati, “hraniti” kreativnost svih, ponajprije ucenika, kao
kreacijskih generatora u¢eéeg drustva. Kreativnost se razli¢ito definira. Siroko prihvacene
definicije sugeriraju kako kreativnost ukljucuje generiranje visoko kvalitetnih ideja ili
produkata koje su i nove i korisne/odgovaraju¢e unutar odredenog konteksta/zadatka (Kettler
et al, 2018). Po mome misljenju, ljudska kreativnost® ukljucuje sadejstvo tri komponente.
Srce ljudske kreativnosti je potreba za stvaranjem, gdje se ogleda dominantno motivacijska
(radoznalost) ali i afektivna komponenta. Zatim je to zapitanost o sebi i svijetu -
dominantno razumska, spoznajna, kognitivna komponenta, koja mozZe biti itekako
motivacijska samo po sebi. Na kraju, ali mozda i najvaznija komponenta je nacin ili stil, na
koji ljudi zive u svijetu ,,sebe” 1 svijetu ,,izvan sebe”, pomirujuéi srce i razum u procesu
stvaranja onoga $to je novo , korisno i eticki prihvatljivo, kako na individualnoj, tako 1

1 Svojom Teorijom konfluentnog obrazovanja Slatina (2005, str.9) upuduje na ,procese izrastanja

prirodnog/bioloskog bi¢a djeteta u li¢nost i/ili individualitet koji je upuéen na slobodu i odgovornost, na
drustvenost i samoaktualizaciju.”

2 Tako, npr. Google, kao jedna od najprofitabilnijih korporacija osigurava uposlenicima radno okruzje koje
kultivira komunikaciju, saradnju, zajednistvo i kreativnost. Jedan od takvih “proizvoda” u toj kompaniji je i
Google Café, mjesto gdje se uposlenici okupljaju, razmjenjuju ideje, jednostavno receno-druze se i smisljaju,
pijuci (besplatno) kafu.(Kettler et al, 2018).

3 Termin 'ljudska kreativnost' upuéuje kako postoje i druge kreativnosti, npr., kreativnost Zivotinja $to je, samo
za sebe, izuzetno interesantna tema. Misljenja sam da je kreativnost (kao i inteligencija), univerzalan (ne samo
psihologijski) fenomen bitka/biéa veoma Cesto pogre$no promatran iskljudivo antropocentri¢éno. Postoje ne
samo opsezni empirijski dokazi o kreativnosti Zivotinja nego i dovodenje u vezu njihovih kreacijskih potencijala i
produkata sa modelima ljudske kreativnosti, npr. 4P, 5A, 4C ili Geneplore kreacijskim modelom - kovanica od
engl. 'Generate' i 'Explore' ., Finke, Ward and Smith, 1992; prema Kaufman and Kaufman, 2014“ (Pusina, 2020,
str. 2).
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drustvenoj razini (Pusina, 2020). Koncept inovativnosti* nikao je poglavito u okrilju biznisa,
inzinjeringa 1 disciplina dizajna. Inovativnost je produkcija ili usvajanje, asimiliranje i
eksploatiranje novih vrijednosti u ekonomskoj i drustvenoj sferi; obnova i prosirenje i obnova
usluga, produkata i trziSta; razvoj novih metoda proizvodnje i uspostava novih sistema
menadzmenta. Inovativnost je i proces i ishod (Crossan & Apaydin, 2010, prema Kettler et al,
2018). Inovativnost je “okrenuta” visoko tehnoloski orijentiranom trziStu rada koje zahtijeva
kompetentne strucnjake i eksperte i1 koje trazi, ukljuujuci i zvani¢ne dokumente (npr.
OECD?®) kurikularno/$kolsko poticanje i razvoj vjestina inovativnosti, osobito (1) istraZivanje
(oblikovanja) ucenja, (2) pronalazenje problema, (3) rjeSavanje problema, (4) procese
unapredenja, (5) teoriju oblikovanja (dizajna) i (6) poduzetnicko misljenje. Ne treba posebno
podvlaciti u kojoj su mjeri konstrukti kreativnosti i inovativnosti sli¢ni, obzirom da
obuhvataju novost, drustveni kontekst te razvoj korisnih i prikladnih ideja i produkata.

Skola bi trebala poudavati/pripremati kreativne i inovativne Glanove za danas veé
uveliko globalizirano drustvo/trziSta rada, ali jo$ viSe za Zivot. Takvo poucavanje trazi
sistemski i sistematski pristup-pedagogiju integrirane Kkreativnosti snazno utemeljenu na
prominentnim teorijskim spoznajama o0 ljudskoj kreativnosti, razvijanju kreacijski
generativnih  kurikuluma i kontinuiranom kreacijskom unapredivanju, monitoringu i
vrednovanju profesionalaca u podru¢ju odgoja i obrazovanja. Covjek je biée stvaranja. Skola
bi to njegovo prirodno stanje/teznju trebala njegovati i usmjeravati Dobru.

4 Amabile i Pratt (2016) kreativnost i inovativnost vide kao razli¢ite dijelove u biti istoga procesa (stvaranja i
implementacije novih i korisnih ideja) gdje se inovativnost razumijeva kao organicka, ona koja izvorno nastaje
aktivitetom unutar jedne organizacije a ne kao eksternalno stecena, npr. spajanjem s drugom organizacijom, ili
razli¢itim akvizicijama (Pusina, 2020).

5 The Organisation for Economic Co-operation and Development (OECD) is an international organisation that
works to build better policies for better lives. Our goal is to shape policies that foster prosperity, equality,
opportunity and well-being for all. We draw on almost 60 years of experience and insights to better prepare
the world of tomorrow. https://www.oecd.org/about/(pristupljeno 21.4.2020)
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1 ZasSto teorija?

Poucavanje je navodenje na ucenje:“Organiziranje djelotvornog procesa
poduka/ucenje trazi kreativne snage ucitelja i njegovo odgovorno pedagosko htijenje. Nakon
svoga Skolovanja ucitelj treba biti u stanju jednu te istu metodi¢ku ideju realizirati na vise
podjednako vrijednih nacina.” (Slatina, 1998, str. 12) Sistematsko, institucionalno poucavanje
1 ucenje lezi poglavito u krilu Skole — nastave koju Muminovi¢ (2013, str.77) odreduje kao
manje ili viSe ciljno, plansko, organizirano, odgojno-obrazovno djelovanje, ucenje i
poucavanje pojedinca, bez obzira na mjesto i forme odvijanja - nastava je slozena i
polivalentna djelatnost, bitan je Cinilac individualnog i druStvenog razvoja. Bilo koje, pa i
kreacijsko® poucavanje mora biti utemeljeno poglavito na pedagogijskoj i psihologijskoj
teoriji. U ovome radu teziSte je na psihologijskoj utemeljenosti uz svjesnost opasnosti od
mogué¢ih misinterpretacija i “iskrivljavanja” (nadleznosti)’. Promatrano iz psihologijske
perspektive-temeljem sazeto izlozenih teorija i modela, moguée je zapocCeti traganje za
pitanjima, npr. ¢emu poucavamo, (kreativnosti?) i kako poucavamo (npr. vodenom
improvizacijom). Pouka/ucenje relacijska pitanja (ko, Sta, koga, Cemu, kako, za$to)
potcrtavaju znacaj znalaCkog propitivanja/pozicioniranja temeljnih strukturalnih didakti¢kih
elemenata/faktora odvijanja nastavnog procesa kao uspjeSne komunikacije koja bi trebala
ishoditi (i) kreativnost. Impliciraju npr. raspravu o li¢nosti uéitelja® i ucenika, tipovima i
etapama nastavnoga rada, nastavnim metodama, vrednovanju u nastavi itd. Slatina (1998),
npr. raspravljajuci o stilovima poucavanja obrazlaze unapredujuce vodenje koje se temelji na
ucenju/poduci kao ,,igri* Zivotnih snaga ucenika, ukljucuje i slobodu i red, poti¢e unutrasnju
motivaciju te rezultira razvojem aktivnih vrlina volje-samoinicijativnosti, samostalnosti,
moralne hrabrosti, preduzimljivosti, sr€anosti. Ovakav nacin poucavanja, kako ¢emo vidjeti
kasnije, dosta je sli¢an onome §to Kettler et al (2018) nazivaju vodenom improvizacijom i
proisti¢e iz pedagogije® integrirane kreativnosti. Zasto je teorija vazna? Teorija je “op¢enita
postavka ili koherentna skupina opcenitih postavki na osnovi kojih se objasnjava neko

6 U tekstu se , zavisno o kontekstu, koriste termini ,Kreacijsko” i ,Kreativno”. Pojam ,Kreacijsko” vidim kao
procesno, potencijalno a , kreativno” vise kao atribut, dosegnuto svojstvo- osobinu.
7, Psihologija je (narodito pedagoska psihologija) od samog poéetka svojeg razvoja stavila u fokus istraZivanja
proucavanje individualnih razlika medu ispitanicima. U teZnji da postave znanstvene osnove i 'znanstvene
nacrte' za pedagosSku (posebno nastavnu) praksu, psiholozi su cesto izvodili empirijska istraZivanja
individualizacije instrukcije. Svrha je bila adaptacija metoda instrukcije osobinama ispitanika, prilagodavanje
metoda instrukcije individualnim razlikama medu ispitanicima.(...) Prema razlikama u metodama instrukcije,
uvodeni su i nazivi takvih istraZivanja — ATl (eng. Aptitude Treatment Interaction, to jest interakcije izmedu
osobina i tretmana (...), koji spadaju u Siru grupu takozvanih modela koordinacije ili slaganja (eng. Matching
Models)” (Palekci¢, 2019, str.35-36).
8 Termin ,uditelj“ koristi¢emo za stru¢njake koji direktno udestvuju - poudavaju u nastavnom procesu bez
obzira na nivoe obrazovanja (predskolsko, osnovno, srednje, visoko) i uz svijest podrazumijevanja rodne
ravnopravnosti. Isto se odnosi i na one kojih se poucava —ucenike.
% Atlantska obrazovna paradigma ,ne poznaje“ pojmove didaktike i metodike. Pojmovi ,instrukcija“,
»instrukcijski dizajn“, ,metode ucenja“, ,metode poucavanja“, ,strategije poucavanja“, ,taktike poucavanja“
,metode vrednovanja“ i sl. podvode se pod pojam ,pedagogija“, dakle ono Sto u ,nasoj”, evropskoj odgojno-
obrazovnoj tradiciji sustinski obuhvata didaktika/nastava.
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podrucje pojava (Cinjenica, podataka)”.(Filipovi¢, 1984, str. 331) Teorija ima ulogu kompasa i
kormila, ona usmjerava, vodi ka praksi koja ¢e iskljuciti slucajnost u ostvarivanju ciljeva
kojima tezimo (Renzulli, 2012, prema Kettler et al, 2018). Teorija Stiti od neznalacke
improvizacije, od “poucavanja” koje je izlaganje ucenika/studenata nepovezanim,
fragmentiranim sekvencama putem, npr. “neizbjeznih” PPT prezentacija, iz kojih se “crpi”
plitko znanje i udovoljava formalnom realiziranju planiranog sadrzaja. Ucitelj, kada poucava
(kreativnosti), treba temeljem jasnih kriterija, osobito empirijski potvrdenog edukacijskog
uticaja, strukture i sintakse predmeta odabrati teorije kreativnosti o kojima ¢e poucavati i
putem kojih ¢e poucavati, uzimajuci u obzir kontekst - karakteristike u¢enika/razreda, mjesto 1
vrijeme u kojemu ¢e poucavati, te kreacijske ishode kojima datim poucavanjem tezi. Jedan
od teorijskih okvira, npr., moze biti ¢etiri P model (od Person , Process, Press , Product) koji
Kettler et al (2018) koriste kao jednu vrstu meta-teorijskog okvira putem kojega promatraju
edukacijske potencijale uticajnih teorija kreativnosti. Time, npr., obzirom na Li¢nost (Person),
propituju koje osobine li¢nosti ispoljavaju kreativne osobe u razli¢itim domenima, analiziraju
karakteristike li¢nosti temeljem teorije pet velikin®® kako bi razumjeli prirodu odnosa osobina
liénosti 1 kreativnosti te (i) na temelju takvih spoznaja bolje susretali potrebe ucenika i poticali
kreativnost u razredu. Sli¢no je 1 s ostalim ,,P” faktorima. Medu najuticajne teorije
kreativnosti obzirom na konstelaciju i medusobnu interakciju faktora licnost, proces, produkt,
Kettler et al (2018) ubrojili su Komponentnu teoriju kreativnosti (Componential Theory of
Creativity, Amabile & Pillemer, 2012) i njenu inoviranu verziju (Amabile & Pratt, 2016,
Amabile, 2018); Investicijsku teoriju kreativnosti (Investment Theory of Creativity; Sternberg
& Lubart, 1991; Lubart & Sternberg, 1995; Zhang & Sternberg, 2011) te Cetiri-C model
kreativnosti (Kaufman & Beghetto, 2009). Pored navedenih, predstavili su i Teoriju 0
kreativnom razvoja talenta (Theory on creative talent development; Piirto, 2000, 2010, 2011) i
Propulzijsku teoriju kreativnih doprinosa (Propulsion Theory of Creative Contributions;
Sternberg, Kaufman, & Pretz, 2002). Kreacijski generativne su i druge odabrane teorije i
modeli (Teorija viSestrukih inteligencija - Theory of multiple intelligences, Gardner,1983;
Teorija uspjesne inteligencije - Theory of Successful Intelligence, Sternberg, 1985, 1999a,
2000; Troslozni model intelektualnih stilova -Threefold model of Intellectual Styles, Zhang &
Sternberg, 2005; WICS model - Wisdom, Intelligence, Creativity, Synthesized; Sternberg,
Jarvin, & Grigorenko, 2009). Sazeti prikaz navedenih teorija i modela prezentiran je u tabeli
1.1.

10 Big Five Factor Model, (McCrae & Costa,1987).
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Tabela 1.1 Kreacijski generativni teorije i modeli — temeljni postulati i kreacijske implikacije

Dinamicki komponentni model kreativnosti i inovativnosti u organizacijama, DM
(Dynamic Componential Model of Creativity and Innovation in Organizations), Amabile i
Pratt (2016)

Opis/postulati

Implikacije

DM ukljucuje Cetiri komponente klju¢ne
kako za pojedinacnu, tako 1 timsku
kreativnost: (1) vjestine u podrucju zadatka
(znanje i tehniCke vjestine u oblasti u kojoj
osoba radi); (2) procese vazne za kreativnost
(karakteristike li¢nosti, nacini misljenja i
nacini rada koji vode stvaranju novih ideja
(3) motiviranost zadatkom (intrinzi¢na i
sinergijska ekstrinzi¢na motivacija za
specifi¢ne, posebne zadatke) i (4) socijalno
okruzje u kojemu osoba radi. Prve tri
komponente su internalne a Cetvrta
eksternalna u odnosu na osobu.

Proces individualne kreativnosti odvija se
kroz pet stadija: (1) prezentiranje zadatka,
gdje osoba mozZe biti razliito potaknuta,
upravljana i usmjeravana u identificiranju i
rjeSavanju problema. Ti poticaji/pobudivaci
mogu do¢i izvana (npr. zahtjevi
menadZmenta, izazovi posla, kolega,
materijalne satisfakcije i sl.) i/ili iznutra (npr.
jaka intrinzicka motivacija jedne osobe da
rijesi specifi¢an problem); (2) Preparacija
ukljucuje odgovarajuce pripremanje za
uspjeSan kreacijski proces. Obuhvata vrijeme
u kojem se ovladava znanjem, vjeStinama i
specificnim informacijama neophodnim za
bavljenje kreacijskim problemima/izazovima.
Ako su kapaciteti osobe ovdje visoki
(relevantne vjestine iz domena), ovaj stadij
moze biti prili¢no kratak, u suprotnom, moze
zahtijevati dugo vremena; (3) Generiranje
ideja ukljucuje prijedlog jedne ili vise
mogucénosti za rjeSavanje problema ili
ostvarivanja planiranih ciljeva;

(4) Validiranja ideja— evaluiraju se

(1) radi se 0 modelu fokusiranom na
kreativnost u organizacijama, Sto Skole
svakako jesu; (2) radi se 0 modelu
inovativnosti obzirom da je inovativnost
implementacija kreativnih ideja unutar jedne
organizacije, Sto danaSnja Skola svakako
treba; (3) dinamican je obzirom da opisuje
nacine putem kojih psiholosko iskustvo 1
kreativna izvedba unutar specifi¢nog
socijalnog konteksta putem serija povratnih
veza utjecu jedno na drugo; (4) posebno
znacajna za kreativnost je intrinzicka
motivacija jer vodi dubljem angazmanu na
zadatku i fleksibilnom nac¢inu misljenja, ali i
sinregisti¢ki postavljena, ekstrinzicka
motivacija. Mjera u kojoj nastavnici u skoli
postavljaju izazovne ciljeve u jednom
smislenom radu, omogucuju koliko god je
moguce samostalnosti na ostvarivanju tih
ciljeva, obezbjeduju potrebne resurse i
vrijeme, prepoznaju, nagraduju i poti¢u
otvorenu komunikaciju o novim idejama, te
vide greske kao mogucénosti za ucenje,
odredi¢e 1 mjeru kreacijskog napretka
ucenika. Takav napredak biva dalje
ohrabrivan od strane nastavnika i kolega,
dalje poticu¢i kreativnost kao jednu ,,sretnu*
spiralu kreacijskog kontinuiranog napretka.
DM naglaSavaja znacaj uticaja Skolskog
okruZzja za razvoj individualnih psihickih
procesa znacajnih za kreativnost. Za ucenike,
ali 1 Skolu kao ,,Zivi organizam* znacajni su:
(1) osjecaj napretka u razvoju kreativnih
ideja; (2) smislenost rada za ,,donosioce*
kreativnih ideja; (3) pozitivan afekat/emocije
1 (4) sinergisticka ekstrinzicka motivacija.




Navodenije na kreativnost:psihologijski fundamenti

mogucénosti individualne kreativnosti §to
ukljucuje provjeru ideja u odnosu na kriterije
zadatka 1 kriterije domena viSe generalno,
kako bi se osigurala korisnost ili prikladnost
novih ideja proisteklih iz tre¢eg stadija pod
¢ijim je direktnim uticajem; (5) procjena
ishoda — donose se odluke o valjanosti
ishoda temeljem rezultata cetvrtog stadija.
Izuzetno znacajano za dalji kreacijski proces
je postojanje kruga povratne informacije
(eng. feedback loop) koji se Cesto aktivira na
kraju petog stadija.

Time individualne i timske komponente
znacajne za kreativnost mogu uticati i mogu
biti po uticajem organizacijskih faktora
klju¢nih za inovativnost. Jedna od najvec¢ih
vrijednosti DM je situiranje ljudske/ucenicke
kreativnosti u realno (radno/skolsko) zivotno
okruzje, osobito naglasavanje ,,0aza
sigurnosti‘‘ koje Skole trebaju, kako bi i
individualni i organizacijski kreacijski
potencijali dosli do izrazaja. (Google je to,
kako smo vidjeli, davno uocio!). Ovakvih
oaza sigurnosti danas je sve manje, gdje je
duh vremena ,,autoritarnost—proces—produkt
skoro u potpunosti preuzeo kontrolu i veé¢
dobrano potisnuo ljudske kreacijske Zelje i
potencijale.

Investicijska teorija kreativnosti (Investment Theory of Creativity)

Sternberg i Lubart, 1991; Lubart i Ster

nberg, 1995; Zhang i Sternberg (2011)

Opis/postulati

Implikacije

Kreativne osobe tragaju za novim,
nepoznatim idejama, ali i uoavaju razvojni
potencijal nekih ve¢ poznatih, starih ili
zaboravljenih ideja. Istrajavaju u uvjeravanju
i ubjedivanju drugih u vrijednost, korisnost i
isplativost takvih ideja. VVoljne su i sposobne
"kupovati jeftino a prodavati skupo", Sto je
temeljni metaforic¢ki okvir navedene teorije.

Teorija dijalekticki integrira Sest razlicitih
resursa (faceta) kreativnosti: (1)intelektualne
Sposobnosti, (2)znanje, (3)stilove misljenja,
(4)licnost, (5)motivaciju 1 (6)okruzenje.
Konfluentno razumijevanje pobrojanih
resursa sugerira meduzavisni, dinamicki
odnos kompenzacijskog/sinergijskog
sadejstva a ne njihov prosti zbir. Postoji,
dakle: (1) prag za navedene komponente,
npr. znanje, ispod kojega je kreativnost teSko
ostvariva, bez obzira na nivo drugih
komponenti;

(2) moguca je djelimi¢na kompenzacija gdje

U sistematskom poticanju kreativnosti trebalo
bi voditi ra¢una o svim ,,gradevnim
blokovima” kreativnosti: (1) intelektualne
sposobnosti izvedene su iz teorije uspjesne
inteligencije. Narocito su vazne sposobnosti
planiranja, analize, sinteze, nadgledanja,
evaluiranja i prakti¢ne primjene
informacija/znanja; (2) kreativnost
podrazumije duboko ,,neuSanc¢eno” znanje u
odredenom polju ili podrucju; (3) stilovi
misljenja opisuju nacine na koje ljudi

koriste sposobnosti, konceptualizirani
trosloZnim modelom govore o nac¢inima
procesiranja informacija i postupanja sa
zadacima; (4) osobine li¢nosti vazne za
kreativnost su tolerancija dvosmislenosti
(neodredenosti), istrajnost u prevazilazenju
barijera, Zelja za daljim napretkom nakon
pocetnog uspjeha, preuzimanje razumnih
rizika, vjera u vlastite snage-samopouzdanje i
sposobnost korigiranja pogresaka;

(5) naglasena je uloga intrinzicke motivacije;
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kvalitet jedne od komponenti — npr.
motivacije, moze neutralizirati slabost neke
druge — npr. okruzja; (3) sadejstvo dvije
komponente — npr.inteligencije i motivacije,
pogotvo ako su visoko izrazene, moze
viSestruko unaprijediti kreativnost (Sternberg,
2006a, Sternberg, 2006b, prema Pusina,
2020).

Prosirujuci investicijsku teoriju, Sternberg
(2018) u Triangularnoj teoriji kretivnosti
(Triangular theory of creativity) govori o
kreativnosti kao stavu o zivotu temeljem
razli¢itih ishoda povezivanja tri vrste otpora —
duhu vremena, grupi(drustvu) i samome sebi
(Pusina, 2020).

(6) podrzavajuce okruzje narocito je vazno na
tri nacina: kataliziranje kreativnih ideja,
poticanje ideja i obezbjedivanje uslova za
evaluaciju i korekciju razvijenih ideja.
Kreativnost je navika, ma kako to
paradoksalno zvucalo (Sternberg, 2012) 1
treba je njegovati — razvijati. Osobito je
znaCajna razvojna priroda — kovnost svih
faceta kreativnosti tj. mogucnost utjecaja svih
odgojnih faktora a narocito obitelji i Skole na
sve resurse kreativnosti (Pusina, 2020).

Cetiri-C model kreativnosti (Four-C Model of Creativity)
Kaufman i Beghetto (2009)

Opis/postulati

Implikacije

,,Cetiri C model kreativnosti (eng. The Four
C Model of Creativity) opisuje Cetiri vrste
kreativnosti: (1) Velika kreativnost, Velika-K
(eng. Big-Creativity, Big-C) je eminentna, po
uticaju i posljedicama na svijet globalna
kreativnost, npr. ostvarenja Tesle, Pikasa i
sl.); (2) Profesionalna kreativnost, Pro-K
(eng. Professional-Creativity, Pro-C) je visok
nivo kreativnosti u oblastima ljudskog Zivota
i rada koja nije prepoznata/izvrsila uticaj na
globalnom planu. Mnogi, npr. pisu ili
komponuju veoma kreativno, ali (jo§) nisu
dosegli nivo jednog Jesenjina ili Betovena;
(3) mala kreativnost, mala-k (eng. little
creativity, little-c) opisuje kreativnost u
svakodnevnome zivotu, npr. hobi-slikanju,
kuhanju i sl; (4) mini kreativnost, mini-k
(eng. mini creativity, mini-c)-li¢na,
individualna kreativnost (kao potencijal) koja
odrazava razvojnost, korake ka narednim
nivoima kreativnosti, odnosi se na novu i
li¢nosti smislenu interpretaciju iskustva,
aktivnosti 1 dogadaja te dinamicke

Cetiri —C model ima visestruke prednosti u
poticanju kreativnosti u Skoli.

Mini-c nivo uéiteljima moze pomoci u
poticanju kreativnih ideja u razredu putem
samo-procjene koja opet moze pomoci
Takoder, moze sluziti kao sredstvo za
identifikaciju kreacijskih potencijala i
interesa ucenika. Samo-procjena moze
pomoc¢i uliteljima i1 da identificiraju u€enike
koji imaju problema u spoznaji vlastitih
kreacijskih sposobnosti.

Kada je u pitanju malo-c, uciteljima moze
pomo¢i u svrhovitom razvoju kreacijskih
potencijala u kreativne talente. Generalno,
Cetiri-C model obezbjeduje uditeljima okvir
za identificiranje kreacijskih potencijala kao i
strukturalnu osnovu za vodenje ucenika ka
kreativnosti kroz moguca Cetiri stepena
(Kaufman i Beghetto, 2009, prema Kettler et
al, 2018).

Runco (2014b) smatra kako je dihotomija
Big C — little-c sustinski lazna (false),
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interpretativne procese konstruiranja
vlastitoga znanja i razumijevanja obzirom na
specificitet sociokulturalnog konteksta.
Odrazava ucenje Vigotskog o kognitivnom i
kreativnom razvoju, izuzetno znacajno za
pozicioniranje Skole u procesu poduka/ucenje
(Kaufman i Beghetto, 2009, prema PuSina,
2019).

obzirom da realnost zivota (osobito vazno za
skolu), nije kategorijalni nego kontinuirani
razvojni fenomen, te bi ovu dihotomiju
trebalo zamijeniti uvazavanje kontinuiteta u
razvoju kreacijskih potencijala koji se
manifestiraju u aktuelnoj kreativnoj izvedbi.
Time bi i istraZivanja, osobito poticanja
kreativnosti u skoli, bila bi mnogo izazovnija
1 realisticnija (PusSina, 2020).

Piirto piramida (razvoja) talenta (Piirto Pyramid of Talent)
Piirto (2000, 2011)

Opis/postulati

Implikacije

Teorija je predstavljena oblikom piramide u
Cetiri sloja koji obuhvataju razliite aspekte
razvoja talenta - geneticki, emocionalni
(liénost), kognitivni i aspekt talenta.
Geneticki gradevni blokovi baza su i prvi
nivo piramide. Reprezentiraju prirodene
dispozicije (genotip), npr. visini (dominantno,
npr. vaznoj za neka podrucja sporta). Drugi
nivo obuhvata specifi¢ne li¢ne atribute i crte:
androginost, introverziju, otvorenost ka
iskustvu, ustrajnost, otpornost,samodisciplinu
1 druge. Mogu biti videne kao prirodene ali 1
kao podlozne (odgojnoj) modifikaciji.
Ispoljavaju se unutar razli¢itih domena u
vidljivom ponaSanju (fenotip). Tre¢i nivo
odnosi se na intelektualne sposobnosti, gdje
visok nivo inteligencije za kreativnost nije
presudan, ali je odreden nivo inteligencije
nuzan. Cetvrti nivo obuhvata talente koji
ovise o prethodnim nivoima. Kombinacija
opisanih atributa i karakteristika varira kod
osoba, unutar datih konteksta i domena, i
osobito je kulturalno ,,ovisna”: ono §to je kao
talent (irano) videno u jednoj kulturi u drugoj
ne mora biti. Na vrhu piramide (slika 1.1)
oznacen zvjezdicom je ,,trn”, ili poziv na
stvaranje. Trn je motivacijska sila toliko jaka
da poziva kreatora da se posveti i ulaze u
svoje kreativne ideje. To je strast i goruca

(1) kreativnost je specificna obzirom na
domene (podrucja) ispoljavanja; (2) faktori
okruzja igraju klju¢nu ulogu u razvoju
talenta; (3) talent je prirodena mogucénost
izvedbe u odredenim domenima; (4)
kreativnost i talent mogu biti razvijani; (5)
Kreativnost je ovisna o zahtjevima domena
ispoljavanja; (6) svaki domen ima pravila koji
upravljaju nacinima razvijanja talenata; (7)
pravila unutar domena uspostavljena su i
poznata radom eksperata (svaki domen ima
jedinstveno prediktivno ponasanja koje vodi
ka (razvoju) talenta (Piirto, 2011; prema
Kettler et al, 2018).

Piirto piramida je inspirativan kreacijski
okvir, upuéujuéi one koji poucavaju na
potrebu dinamicke inkluzije ,,gradevnih
blokova” (slicno kao u investicijskoj teoriji
Sternberga i Lubarta, 1991) na putu
kreativnosti i talentiranosti, osobito
potcrtavajuci tri faktora okruzja: obitelj, Skolu
1 drustvo. Uloga Skole ogleda se u kreiranju
programa koji ¢e poticati kreativnost i
talentiranost u prirodnim naukama,
matematici, medicini, obrazovanju, plesu,
tenisu, itd. Skole su odgovorne u
identificiranju 1 pomo¢i u€enicima koji su
ranijim okruzjem na razli¢ite nacine bili
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zelja, Zivotna posvecenost, snaga volje da se
talenat razvije (Piirto (2011, prema Kettler et
al, 2018).

Piramidu (razli¢itim kvalitetima) ,,grije” pet
sunaca, reprezentirajuci faktore okruzja -
obitelj, zajednicu i kulturu, Skolu, rod i Sansu.

deprivirani u razvoju kreativnosti i talenata.

Propulzijska teorija kreacijskih doprinosa (Propulsion Theory of Creative Contributions)
Sternberg, Kaufman, i Pretz (2002)

Opis/postulati

Implikacije

Teorija je jedinstvena obzirom na
fokusiranost na kreacijske doprinose a ne na
liénost ili kreacijske procese, putem kojih se
kreativnost obi¢no razmatra. Kreativni
doprinosi definiraju se putem originalnosti i
visokog kvaliteta. Od osam tipova kreativnih
doprinosa, nijedan sam pojedinacno ne moze
predvidjeti kvalitet kreativnog rada. Kreativni
doprinosi tipi¢no pripadaju specificnim
domenima. Mogu se preklapati i u razlicitoj
mjeri uticati na kreativnost.

Tipovi doprinosa kreativnosti: (1) replikacija
ili namjera odrzavanja polja (kreativnosti)
kakvim jeste; (2) redefinicija, ili
promatranje/pokazivanje polja iz nove
perspektive; (3) kretanje naprijed, ili
pomicanje naprijed u smjeru u kojem se polje
vec krece; (4) napredno kretanje, ili
pomicanje polja naprijed u istome smjeru
znatno izvan mjesta u polju prema kojem su
drugi spremni krenuti; (5) redirekcija, ili
kreacijski doprinos koji pomjera polje prema
novom i razli¢itom smjeru; (6)
rekonstrukcija/redirekcija, ili ponovno
vrac¢anje polja u prethodno stanje koje
omogucuje kretanje naprijed ali u drugom
smjeru nego ranije; (7) reinicijacija ili
pomjeranje polja ka novoj, nedosegnutoj
tacci, a zatim kretanje od te tacke u novom
smjeru; (8) integriranje ili kombiniranje
viSestrukih kreacijskih doprinosa ranije
videnih kao razli¢itih i opre¢nih, u nesto
sasvim novo.

10
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Teorija viSestrukih inteligencija (Theory of multiple intelligences)
Gardner (1983)

Opis/postulati

Implikacije

Gardner je MI (multiple intelligences) modelom
prvobitno predlozio sedam vrsta inteligencije,
kasnije dodajuci nove (egzistencijalnu i moralnu)
i ostavljaju¢i mogucénost za proSirivanje modela u
buducnosti. Ovdje ¢e biti ukratko opisano osam
(Woolfolk, 2004):

1. Lingvisticka inteligencija ”zaduzena” je za
Citanje, pisanje, govorenje i slusanje;

2. Logicko—matematicka inteligencija koristi kod
rjeSavanja problema u simboli¢koj logici i
apstraktnoj matematici;

3. Prostorna inteligencija pomaze u zamisljanju
kako se prebaciti s jednog mjesta na drugo, u
racionalnom koriStenju prostora, u predoc¢avanju
(npr. buduéih poteza u Sahu) i sl.;

4. Muzicka inteligencija koristi kod
komponovanja, sviranja nekog instrumenta,
pjevanja kao i za samo razumijevanje muzike;

5. Tjelesno kinesteticka inteligencija vazna je za
sportske aktivnosti, plesi sl.;

6. Interpersonalna inteligencija bitna je za
komuniciranje sa drugima razumijevanjem
njihovih potreba, motivacije, zelja, uopce za
uspjeh u meduljudskim odnosima;

7. Intrapersonalna inteligencija pomaze u
razumijevanju samog sebe. Govori o senzibilitetu
osobe prema vlastitim raspolozenjima,
sposobnostima i osobinama uopce;

8. Prirodnjacka iteligencija ukazuje na
sposobnosti razumijevanja prirodnog i
zivotinjskog svijeta, prirode uopce;

Opisane inteligencije odreduju sadrzaje i
nacine koje osobe preferiraju u procesu ucenja,
pa se govori o razli¢itim stilovima ucenja, npr.
ucenik izraZzene lingvisticke inteligencije
najefikasnije u¢i putem jezika — pisane i
izgovorene rijeci, itd.

Neki autori M1 vide kao domene kreativnosti,
pa bi trebalo poucavati, npr. kreativnosti u
pisanju, izrazavanju, koSarci, muzici i td.
Neiskusni nastavnici mogu supresirati poticanje
kreativnosti ucenika ,, primjenjujujuci Ml na
razlicite, nepromisljene naCine: poucavaju
svim predmetima putem svih vrsta inteligencija
(npr. uvjereni su kako matematika treba biti
"obradena" na svih osam nacina), primjenjuju
bilo koju vrstu inteligencije na bilo koji sadrzaj
(npr. neosmisljeni tjelesni pokreti-vjezbanje u
razredu ne dovodi tjelesno-kinesteticku
inteligenciju u vezu s kultiviranjem znanja,
koriste neke od vrsta inteligencije kao pozadinu
za druge aktivnosti (npr.izvodenje muzike dok
se rjeSava matematicki problem), mijesaju
inteligenciju sa drugim zeljenim kvalitetima
(npr. intrerpersonalna inteligencija Cesto je
predstavljena kao "licenca" za kooperativno
ucenje), mijesaju ocjenjivanje nivoa
inteligencija sa nivoom ucenja/znanja.
Medutim, postoje 1 primjeri razumijevanja
primjene MI: kultiviranje Zeljenih kapaciteta
ucenika pozitivno vrednovanih i prihvac¢enih u
uzoj i Siroj drustvenoj zajednici, pristupanje
konceptima, predmetima i nau¢nim
disciplinama na razli¢ite nacine i
personalizacija (individualizacija) nastavnog
procesa. Woolfolk (2004) citira Gardnera: "U
srcu shvatanja teorije viSestrukih inteligencija —
u teoriji i praksi — nalazi se ozbiljno uzimanje u
obzir ljudske razliCitosti". (str.111)

Gardnerov MI model ponajprije vidim kao
motivacijski u¢enje/poucavanje okvir, povezan
s otvorenim sadrzajima u Tikva modelu
poticanja kreativnosti-o kome ¢e kasnije biti
govora.

11
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Teorija uspjesne inteligencije (Theory of Successful Intelligence)
Sternberg (1985, 1999, 2000)

Opis/postulati

Implikacije

Izvedena iz Triarhicke teorije (Sternberg
(1985) koja objasnjava odnose izmedu (1)
inteligencije i unutrasnjeg svijeta pojedinca,
ili mentalne mehanizme koji "skrivaju"
inteligentno ponasanje, (2) inteligencije i
iskustva, ili posredni¢ku ulogu tokom zivota
izmedu unutrasnjih i vanjskih svjetova
pojedinca i (3) inteligencije i vanjskog svijeta
individue, ili upotrebu tih psihickih
mehanizama u svakodnevnom zivotu kako bi
se ostvarilo inteligentno misljenje-ponasanje
u realnoj Zivotnoj sredini.

Tvore je, konceptualno i strukturalno, tri
sastavnice: komponentna (analiticka
inteligencija), iskustvena (kreativna
inteligencija) i kontekstualna (prakti¢na
inteligencija).

Temeljni postulati: Uspjesna inteligencija je
(1) skup analitickih, kreativnih 1 prakti¢nih
sposobnosti u dinamickom, konfluentnom,
sinergijskom, djelomice kompenzacijskom
odnosu, koje pojedincu omogucuju uspjeh
kako u Skoli, tako 1 Zivotu/radu generalno; (2)
uspjeh je odreden sociokulturalnim
kontekstom li¢nim i/ili druStvenim
standardima i o¢ekivanjima a ne apstraktno;
(3) sposobnost je uvida u vlastite snage i
nacine/mogucnosti njihove maksimalne
eksploatacije - svako je dobar za nesto; (4)
sposobnost uocavanja vlastitih slabosti kako
bi se kompenzirale, korigirale, radilo na
njima - niko nije dobar u svemu; (5)
sposobnost licnosti u adaptaciji, oblikovanju
1 izboru okruzenja u kojima ¢e, fleksibilnosc¢u
misljenja i/ili ponaSanja, funkcionirati na
proaktivan, kreativan nacin, ili biranje
potpuno novih okruzja, za koje ocekuje da ¢e
biti viSe ohrabrujuca i izazovnija; (6)

Sternberg i Grigorenko (2000, 2007) razvili
su triarhicki pristup poucavanju i
vrednovanju (eng. Triarchic Instruction and
Assessment).

Poucavanje i vrednovanje izvedeno je iz
definicije-postulata o uspjesnoj inteligenciji.
Prvi postulat, npr. ukazuje da bi ucitelji
trebali voditi racuna o didakticki 1 metodicki
uravnotezenom poucavanju i vrednovanju
ukljucujuéi 1 analiticko, 1 kreativno i
prakti¢no misljenje.

Poucavati analiticki-poticati analiticke
sposobnosti uc¢enika, znacilo bi o¢ekivati
kako ¢e biti spremni i sposobni analizirati,
kritikovati, prosudivati, uporedivati i
suprotstavljati, vrednovati, pronalaziti i
rjeSavati probleme, $to se Cesto identificira
kao kriticko misljenje.

Poucavati kreativnosti znaci poticati stvaranje
ideja i originalnih, korisnih produkata;
uvodenje novina; otkrivanje 1 traganje;
zamiSljanje 1 pretpostavljanje; predvidanje.

Poucavanje prakticnim sposobnostima trebalo
bi ishoditi efikasnim prakti¢nim radom -
konkretnom primjenom i koristenjem znanja,
npr. formula iz matematike u projektovanju
viseceg mosta, ili stranog jezika u
akademskom pisanju i svakodnevnom,
»Zlvom‘ govoru.

12
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posljedica je, Sto se posebno potcrtava,
sistematskih odgojnih i obrazovnih uticaja i
moguce ju je njegovati i razvijati u skoli pod
uvjetima pomnog analitickog, kreativnog i
prakticnog planiranja, pripremanja,
organiziranja, realiziranja i vrenodnovanja u
nastavi. (Pusina. 2020)

Troslozni model intelektualnih stilova (Threefold model of Intellectual Styles)
(Zhang i Sternberg, 2005)

Opis/postulati

Implikacije

Zhang i Sternberg (2005) definiraju
intelektualni stil kao nacin na koji osoba
procesira informacije i postupa sa zadacima.
Stilove razvrstavaju u tri grupe — tipa:

(1) stilovi Tipa I sklonost su procesiranju
informacija i zadacima koji zahtijevaju nizak
nivo strukturiranosti, veéu kognitivnu
kompleksnost, nonkonformizam, autonomiju,
originalnost, te slobodu izbora raditi na
vlastiti nac¢in. Generatori su kreativnog
misljenja; (2) suprotno tome, stilovi Tipa Il
odnose se na procesiranje informacija i
zadatke visokog nivo strukturiranosti, nize
kognitivne kompleksnosti, konformizam,
Visok nivo respektiranja autoriteta i
egzekutivnosti prema uobicajenim pravilima.
Supresori su kreativnosti; (3) stilovi Tipa Ill
reprezentiraju procesiranje informacija i
zadatke koji zahtijevaju visok nivo drustvene
suradnje, mogu manifestirati karakteristike i
Tipa |i Tipa Il, ovisno o prirodi zadataka i
stupnju u kojem taj zadatak pobuduje interes
individue.

Intelektualni stilovi identificirani su jednim
od kljuénih, osobito sinergijskih resursa
generiranja kreativnosti. (Pusina, 2014b,
Sternberg, 2012 Zhang i Sternberg, 2005).

Intelektualni stilovi uklju¢uju kognitivne,
afektivne, fizioloske, psiholoske i socioloSke
aspekte: (1) kognitivne stoga jer osoba, kada
god procesira informacije, ukljuc¢uje neku od
vrsta kognitivnih procesa; (2) afektivne jer je
nacin obrade informacija i postupanja s
razli¢itim zadacima djelimi¢no odreden
osjecajima osobe dok je angazirana na tim
zadacima; (3) fizioloske, jer stil djelimi¢no
ovisi od razli¢itih ¢ulnih osnova informacija
koje treba procesirati, npr. vidnih, sluSnih,
taktilnih; (4) psiholoske zbog toga §to je
koriStenje razlicitih stilova djelimi¢no
uvjetovano interakcijom osobe sa okolinom;
(5) socioloske, jer razli€iti stilovi misljenja u
1zvjesnoj mjeri odraZzavaju preferencije
(vrijednosti) drustva u kojemu soba Zivi i
radi. Radi toga su intelektualni stilovi kao
posredujuce, kontrolirajuce 1 organizirajuce
varijable neizbjezan konstrukt/faktor
individualiziranja/uvaZavanja potreba uc¢enika
u procesa pouka/ucenje i trebaju biti
,ugradeni® u sve etape 1 tipove nastavnog
procesa. Osobitu paznju treba posvetiti
kultiviranju stilova Tipa I, koji su suStinom
generatori kreativnosti!

13
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WICS model (Wisdom, Intelligence, Creativity, Synthesized)
(Sternberg, Jarvin, i Grigorenko, 2009)

Opis/postulati Implikacije
Model ujedinjuje teoriju uspjesne WICS kao teorijski model moze biti
inteligencije i balansnu teoriju mudrosti ,preveden‘ u skole ukoliko se u¢enicima
(Balance Theory of Wisdom, Sternberg, osigura edukacijski kontekst u kojima mogu
2001) nastojeci ,,uravnoteziti“ kognitivne s formulitrati vlastito razumijevanje sastavnica
afektivno-motivacijskim i socijalnim mudrog misljenja/donosenja odluka.
aspektima nastave. Prema balansnoj teoriji, Poucavanje mudrosti ne ostvaruje se
osoba je mudra ako koristi svoje znanje, predavanjima-lekcijama o mudrosti putem
inteligenciju i kreativnost balansirajuci specijalnih kurseva o mudrosti, osobito
(uravnotezujuéi) vlastite interese sa raznolikih ,,instant* treninga, procedura i
interesima drugih osoba i Sire zajednice u receptura, nego omogucavanjem ucenicima
suglasju, 1 kratkoro¢no 1 dugorocno, s da aktivno iskuse mudro donoSenje odluka.
pozitivnim eti¢kim vrijednostima, Naglasak je, dakle, na poucavanju kako
predstavljeno slikom 4.1. Sastavnice mudrog | misliti razvijanjem sposobnosti refleksivnog,
misljenja Cine refleksivno, dijalosko i dijaloskog i dijalektickog misljenja, detaljnije
dijalekticko misljenje. na str.91

Kreacijsko poucavanje, dakle, treba biti snazno teorijski utemeljeno jer se time
obezbjeduje fleksibilnost 1 transferabilnost obzirom na polja 1 sadrZzaje poucavanja, i
omogucuju smjernice uéiteljima za svrhovito poticanje kreativnosti u razredu — kreacijskih
vjestina potrebnih ucenicima 21. stoljea. Nije teSko pronaéi zajednicke, generirajuce
elemente kreativnosti i inovativnosti u izlozenim teorijama, osobito u kontekstu Cetiti P
kreativnosti (persona, proces, pritisak i produkt). Teorijska uporiSta integrirana u prakti¢nu
izvedbu — kreacijsku pedagogiju - obogacuju iskustvo uéenja i vode planiranim ciljevima i
ishodima (Kettler et al, 2018).

14
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5. Okolinski aspekt: ,pet sunca“
Sunce

SKOLE

Sunce
Sunce

Zajednice i
KULTURE

OBITEIji

Talenat postaje ,,poziv“ili , trn”

Teatar
Nauka
Pisanje
Atletika
Tehnika
Poduzetnistvo

4. Aspekt talenta u domenima

Mehanika
Biznis
Duhovnost

. pey 3. Kognitivni aspekt
Talenti u specificna

Minimum intelektualnih kompetencija za funkcioniranje
u izabranom\domenu

2. Emocionalni aspekt:
Li¢nost

Osobine licnosti

Perfekcionizam

Upravljanje Otvorenost Ustrajnost

Strast Imaginacija Snaga volje Razdrazljivost
Otpornost Intelektualnost

Androginija Emocionalnost

Samo-disciplina Preuzimanje rizika
Intuicija Percepcija

Kreativnost Uvid Osjecajnost

Radoznalost Toleriranje dvosmislenosti

1. Geneticki aspekt

Slika 1.1 Piirto (2010) piramida razvoja talenta. Adaptirano prema, Kettler, Tod; Lamb, Kristen; Mullet, Dianna
R. Developing Creativity in the Classroom (Kindle Locations 831-832).
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2 lzjave o kreativnosti

Sistematsko poticanje kreativnosti trebalo bi  biti oslonjeno i na liderske
izjave/dokumenta te osnaZeno koriStenjem uticajnih izvora i resursa edukacijske kreativnosti,
inovativnosti i saradnje. Kettler et al (2018) detaljno opisuju dva takva izvora, Partnerstvo za
udenje u 21. stoljeéu (The Partnership for 21% Century Learning - P21) i Internacionalno
drustvo za tehnologiju u obrazovanju (The International Society for Technology in Education
- ISTE). Tako npr., P21 potcrtava tri kreacijska i inovacijska cilja koja trebaju dosegnuti i
ucenici i nastavnici 21. stoljeca: misliti kreativno, raditi kreativno s drugima i implementirati
inovacije. Ovdje se naglasavaju posebno sljedece vjestine i ishodi: (1) kriticko misljenje, (2)
rjeSavanje problema, (3) komunikacijske vjestine; (4) saradnicke vjestine, (5) informacijska i
tehnologijska pismenost, (6) fleksibilnost i adaptibilnost, (7) inovativnost i kreativnost, (8)
globalne kompetencije i (9) finansijska pismenost. Esencijalno u pripremi ucenika za globalno
druStvo su cetiri K; kriticko mis$ljenje, komunikacija, kolaboracija i kreativnost (str. 62).
Takoder, inspirativni su i dokumenti “Kljuéne kompetencije za cjelozivotno ucenje - evropski
referentni okvir” - Key competences for lifelong learning (OECD, 2019) te PISA! 2021 okvir
kreativnog misljenja (tre¢i nacrt) - PISA 2021 Creative Thinking Framework (third draft)?.
Temeljni koncepti i projicirani kreacijski ishodi koje sadrze ovi dokumenti vidljivo
komuniciraju ranije prikazane “ground” kreacijske teorije. Koncepti i ishodi ovoga, nakon
prominentnih teorija, drugog izvora-orijentira na putu ka sistematskom poticanju kreativnosti
u $koli sazeto su prikazani tabelom 1.2,

Tabela 1.2 Koncepti i ishodi kreativnosti u znacajnijim organizacijskim/projektnim dokumentima.

Partnerstvo za uc¢enje u 21. stoljecu
The Partnership for 21% Century Learning (P21)

Koncepti

Neophodno je poticanje saradnje medu razli¢itim visestrukim edukacijskim faktorima radi
podrske uéenicima u dosezanju znanja i vjestina neophodnih za konstantnu
promjenu/oblikovanje okruzja. Sposobnosti u¢enja i inovacijske vjestine u P21 okviru
prepoznate su kao esencijalne za uspjeh u kompleksnom radnom okruzju, gdje su narocito
vazna tri podrucja: (1) kreativnost 1 inovativnost, (2) kriticko misljenje 1 rjeSavanje problema 1
(3) komunikacija i saradnja. Ova podruéja podrzavaju pedagogiju integrirane kreativnosti

11 pISA (Programme for International Student Assessment) je medunarodno istraZivanje i predstavlja procjenu
znanja i vjesStina petnaestogodisnjih ucenika iz citalacke pismenosti, matematicke pismenosti i pismenosti iz
prirodnih znanosti. Najvece je obrazovno istrazivanje na svijetu u kojem je do sada sudjelovalo vise od milijun
ucenika. Osnovni ciljevi PISA istraZivanja usmjereni su na obrazovnu politiku. PISA nema fokus na nastavnim
planovima i programima i reprodukciji usvojenih znanja, ve¢ na sposobnostima ucenika da primijene usvojena
znanja i vjestine u Zivotnim situacijama .https://aposo.gov.ba/hr/medunarodna-istrazivanja/pisa/ (pristupljeno
18.4.2020)
https://www.oecd.org/pisa/publications/PISA-2021-creative-thinking-framework.pdf(pristupljeno 18.4.2020)
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(Integrated Creative Pedagogy - ICP) kako u odnosu na razli¢ite predmete, tako i procese i
produkte stvaralastva. Takoder, ucitelji imaju moguénost saradivati i graditi visoko
profesionalnu, kreativnu uciteljsku zajednicu kao sastavnicu uceceg drustva 21. stoljeca.

Ishodi

Tokom samostalnog procesa ucenja, od ucenika se oc¢ekuje da:

N

koriste Siroki raspon tehnika ideacije,

kreiraju nove i korisne ideje, inkrementalno i radikalno,

elaboriraju, razrade, analiziraju i evaluiraju vlastite ideje u svrhu unaprjedenja i
maksimiranja kreacijskih napora.

Tokom razli¢itih oblika saradnickog ucenja, ocekuje se da:

efikasno razvijaju, implementiraju i komuniciraju nove ideje u saradnji sa drugima,
budu otvoreni i osjetljivi ka novim i razli¢itim perspektivama; inkorporiraju grupni
input i fidbek tokom rada,

demonstriraju originalnost i inventivnost u radu i razumijevanje ogranicenja realnog
svijeta u usvajanju/prihvatanju novih ideja,

vide neuspjeh kao moguénost za uéenje; razumiju da su su kreativnost i inovativnost
dugoroc¢ni, cikli¢ni procesi malih uspjeha i Cestih pogresaka.

Tokom angaZmana na rjeSavanju problema u razli¢itim studijskim podruc¢jima/predmetima,
ocekuje se da:

N

analiziraju 1 evaluiraju glavne alternativne tacke gledista,

sintetiziraju 1 poveZu informacije 1 argumente,

interpretiraju informacije i izvedu zakljucke temeljem najboljih i najozbiljnijih
analiza,

rijeSe razliCite vrste problema s kojima se ranije nisu susretali 1 uobicajenim i
inovativnim pristupom,

identificiraju 1 pitaju znacajna pitanja, fokusirana na pojasnjavanje razlicitih pogleda
koji vode boljim rjeSenjima.
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Internacionalno drustvo za tehnologiju u obrazovanju
International Society for Technology in Education (ISTE)

ISTE standardi za uc¢enike (2016) kreirani su c ciljm transformiranja u¢enja putem tehnologije
spajajuci najsavremenija tehnoloska dostignuca s procesima uc¢enja okrenutog uceniku na
svim nivoima obrazovanja i kroz sve (nastavne) sadrzaje. ISTE standardi podrzavaju ICP.
Mogu biti povezani /integrirani sa sa kurikularnim/lekcijskim standardima u cilju kreiranja
jedinstvenih ishoda ucenja koji istovremeno vode i znanju sadrzaja i razvoju kreativnog
misljenja i inovativnosti. ISTE standardi (pr)opisuju da je ucenik 21. stoljeca: (1) osnazeni
ucenik, (2) digitalni gradanin, (3) konstruktor znanja, (4) inovativni dizajner, (5) racunalni
mislilac, (6) kreativni komunikator i (7) globalni saradnik.

Indikatori kreativnosti i inovativnosti

Sedam standarda operacionalizirano je putem viSestrukih indikatora. U nastavku su dati
indikatori kreativnog misljenja i inovativnosti koji se mogu vidjeti kao ishodi u procesu
pouka/ucenje:

1. odabir informacija iz digitalnih resursa koriStenjem razli¢itih instrumenata/oruda i
metoda kako bi se kreirala kolekcija artefakata koja demonstrira smislenu povezanost
ili zakljucke,

2. gradnja znanja aktivnim istraZivanjem pitanja i problema realnog svijeta, razvijanje
ideja i teorija traganje za odgovorima i rjeSenjima,

3. znanje i koriStenje promisljenih procesa generiranja ideja, testiranja teorija, kreiranja
inovativnih artefakata ili rjeSavanje autenti¢nih problema,

4. selektiranje 1 koriStenje digitalnih uredaja za planiranje 1 upravljanje procesima kreacije
koji ukljucuju pritisak 1 rizik,

5. razvoj, testiranje i usavrSavanje prototipova kao dijela ciklicnog procesa stvaranja,

6. tolerancija na nepodudarnost, istrajnost, kapacitet za rad na problemima otvorenog
zavrSetka,

7. prikupljanje podataka ili identificiranje relevantnih skupina podataka, koriStenje
digitalnih uredaja da se analiziraju i onda reprezentiraju na razli¢ite nacine u svrhu
unaprjedenja donosenja odluka i rjeSavanja problema,

8. rastavljanje problema na komponente, izdvajanje klju¢nih informacija i razvoj
deskriptivnih modela kako bi se razumjeli kompleksni sistemi i poboljsalo rjeSavanje
problema,

9. odabir odgovarajucih platformi i uredaja kako bi se ostvarili Zeljeni ciljevi kreacije 1
komunikacije,

10. originalni rad na stvaranju nove kreacije odgovornim koriStenjem u drugu svrhu ili
remiksom digitalnih resursa,

11. jasno 1 efektivno komuniciranje kompleksnih ideja kreiranjem ili koriStenjem razlicitih
digitalnih objekata, ukljucujuci vizualizaciju, modele 1 simulacije,

12. objavljivanje ili prezentiranje sadrzaja na odgovajuci nacin Zeljenom auditoriju,
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13. istrazivanje lokalnih i globalnih pitanja i koristenje kolaborativnih tehnologija kako bi
se u saradnji sa drugima istrazila moguca rjesenja.

Kljuéne kompetencije za cjelozivotno ucenje - evropski referentni okvir
Key competences for lifelong learning (OECD, 2019)

Kompetencije se definiraju kao kombinacija znanja, vjestina i stavova, pri ¢emu se:

1. znanje sastoji od ve¢ postojecih Cinjenica i podataka, koncepata, ideja i teorija koje
podupiru razumijevanje odredenog podrucja ili teme,

2. vjestine definiraju kao sposobnost i moguénost provodenja procesa i koristenja
postoje¢im znanjem za postizanje rezultata,

3. stavovi opisuju kao spremnost na djelovanje ili reagiranje na ideje, osobe ili situacije
te kao povezani na¢in razmisljanja.

Klju¢ne kompetencije neophodne su za li¢ni razvoj, zaposljivost, socijalnu ukljucenost 1
aktivno gradanstvo. Razvijaju se u okviru cjelozivotnog ucenja, od ranog djetinjstva do
odrasle dobi, te kroz formalno, neformalno i informalno obrazovanje/ucenje.

Sve klju¢ne kompetencije Smatraju se jednako vaznima, svaka od njih pridonosi uspjesnom
zivotu u druStvu i mogu se primijeniti u razli¢itim kontekstima i u razli¢itim kombinacijama.
Preklapaju se i ispreplicu; aspekti vazni za jedno podrudje sinergijski ¢e ojacati kompetenciju
U drugom podrucju. Vjestine kao Sto su kriti¢ko razmisljanje, rjeSavanje problema, timski rad,
komunikacijske i pregovaracke vjestine, analiticke vjestine, kreativnost i medukulturne
vjestine dio su klju¢nih kompetencija. U klju¢ne kompetencije spadaju:

=

kompetencija pismenosti,
jezi¢na kompetencija,

w N

matematicka kompetencija te kompetencija u prirodnim znanostima, tehnologiji i
inZenjerstvu,

digitalna kompetencija,

licna 1 drustvena kompetencija te kompetencija ucenja,

gradanska kompetencija,

kompetencija poduzetnosti,

kompetencija kulturalne svijesti i izrazavanja.

N GA

Kreativnost se poglavito vezuje za licnu 1 drustvenu kompetencije te kompetenciju ucenja,
kompetenciju kulturalne svijesti i izrazavanja i kompetenciju poduzetnosti, mada je
sastavnica i svih drugih kompetencija. Osobito je vazna i generira kompetenciju
poduzetnosti.

Licna i druStvena kompetencija te kompetencija ucenja sposobnost je promisljanja o sebi,
sposobnost ué¢inkovitog upravljanja vremenom i informacijama, saradnje s drugima na
konstruktivan nacin, zadrZzavanja otpornosti te upravljanja vlastitim ucenjem 1 karijerom.
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Obuhvata sposobnosti nosenja s nesigurnoséu i slozenos¢u, ucenja kako uciti, podrzavanja
vlastite tjelesne i emocionalne dobrobiti, empatije i rjeSavanja sukoba.

Kompetencija kulturalne svijesti i izrazavanja obuhvata razumijevanje i poStovanje na¢ina na
koji se ideje i smisao kreativno izrazavaju i prenose u razli¢itim kulturama putem umjetnickih
i drugih kulturalnih formi. To uklju¢uje razumijevanje, razvijanje i izrazavanje vlastitih ideja i
osjecaja pripadnosti ili uloge u drustvu na razliite nacine i u razli¢itim kontekstima.

Kompetencija poduzetnosti opisuje se kao sposobnost djelovanja u kontekstu datih
mogucnosti i ideja te njihovo oblikovanje u vrijednosti za druge. Temelji se na kreativnosti,
kritickom razmisljanju i rjeSavanju problema, preuzimanju inicijative i ustrajnosti te
sposobnosti saradnje s drugima radi planiranja i upravljanja projektima koji su od kulturne,
drustvene ili komercijalne vaznosti/vrijednosti.

Kompetencija poduzetnosti : indikatori kreativnosti

Znanje:

1. svijest o razliitim situacijama i prilikama za provodenje ideja u djelo u okviru li¢nih,
drustvenih i profesionalnih aktivnosti i 0 tome kako te ideje nastaju,

2. znanje i razumijevanje pristupa planiranju projekata i upravljanju projektima, koji
ukljucuju procese i resurse,

3. razumijevanje ekonomije te drustvenih i privrednih prilika i izazova s kojima se
suoc¢avaju poslodavac, organizacija ili drustvo,

4. svjesnost o etiCkim nacelima i samosvijest o vlastitim snagama i slabostima.

Vjestine:

1. masta, strateSko razmisljanje i rjeSavanje problema te kriti¢ko i konstruktivno
promisljanje u kontekstu razvoja kreativnih procesa i inovacija,

2. sposobnost samostalnog rada, ali i rada s drugima u timu, kao i sposobnost mobilizacije
resursa (ljudi i stvari) i odrzavanja aktivnosti,

3. sposobnost donosenja financijskih odluka koje se odnose na cijenu i vrijednost. Vazna
je sposobnost u¢inkovitog komuniciranja i pregovaranja s drugima te suocavanja s
neizvjesnoscu, dvosmislenoscu i rizikom koji su dio donoSenja promisljenih odluka.
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Stavovi:

1. smisao za inicijativu i djelovanje, proaktivnost, usmjerenost na buduc¢nost, odvaznost i
ustrajnost u ostvarivanju ciljeva,

2. zelja za motiviranjem drugih ljudi i vrednovanjem njihovih ideja,

3. empatija i briga za ljude i svijet te prihvac¢anje odgovornosti uz primjenu etickih
pristupa u cijelom procesu.

PISA 2021 okvir kreativnog misljenja (tre¢i nacrt)
PISA 2021 Creative Thinking Framework (third draft)
OECD (2019)

Kreativno misljenje je kompetencija produktivnog angaZziranja u generiranju, evaluaciji i
unaprjedenju ideja koje mogu rezultirati originalnim i efektivnim rjeSenjima, prednostima u
znanju i uticajnom izrazavanju imaginacije (PISA 2021) str.4). Ovu definiciju kreativnog
misljenja PISA 2021 smatra relevantnom za petnaestogodisnje ucenike/ce Sirom svijeta,
potcrtavajuéi da je kreativno misljenje proces (A.P.) koji pored generiraja novih ideja,
zahtijeva specifi¢no znanje, vjestine i stavove, uklju¢ujuéi uvidanje i stvaranje veza medu
predmetima, konceptima, disciplinama i metodologijama. Definicija se temelji na pet-
dimenzionalnom modelu (Lucas, 2016; Lucas, Claxton & Spencer, 2013) koji ukljucuje pet
navika kreativnog misljenja: tragalastvo (radoznalost), imaginativnost, ustrajnost, saradnju i
disciplinu. NaglaSava se znacaj konfluentosti multi-dimenzionalnih (signergijskih/
kompenzacijskih) internalnih i eksternalnih resursa, (razmatranih ranije u teorijama Amabile
i Pratt, (2016) i Sternberga i Lubarta (1991). Konfluentni pristup jedan je od konceptualnih
temelja proucavanja kreativnosti i stoga u poticanju, razvijanju i mjerenju kreativnog
misljenja treba uzeti u obzir sljedec¢e omogucivace (enablers): (1) individualne (kognitivne
sposobnosti, pripremljenost-znanje i iskustvo u odredenom domenu, otvorenost iskustvu i
intelektu, orijentiranost na cilj i kreacijsko samo-povjerenje, saradnicki angazman,
motivaciju-orijentiranost na zadatak); (2) drustvene (kulturalne norma i o¢ekivanja,
edukacijske pristupe, razrednu klimu) i (3) kreacijska dostignuca/napredak (Kreativno
izrazavanje, kreaciju znanja, kreativno rjeSavanje problema). Prema PISA 2021 (str.4),
kreativno misljenje upravlja inovacijama koje imaju $iroki drustveni uticaj, univerzalni je i
demokratski fenomen u koji, prije svega, treba vjerovati: Svako ima, u vecoj ili manjoj mjeri,
kreacijske potencijale koji mogu biti poticani i razvijani. Razvijanje kreativnosti u $koli treba
biti (i) psihologijski teorijski utemeljeno, osobito na saznanjima da kreativno misljenje moze
unaprijediti 1 druge individualne sposobnosti, ukljuc¢ujuéi metakognitivne kapacitete,
interpersonalne/ intrapersonalne i vjeStine rjeSavanja problema, promoviranje li¢nog
identiteta, akademskog i karijernog uspjeha i drustvenog angazmana. Internacionalni pristup
mjerenju kreativnog misljenja moZe ohrabriti kretanje ka pozitivnim promjenama u
obrazovnim politikama i “pedagogijama”, obezbijediti validne, pouzdane i prakti¢ne mjerne
instrumente, ohrabriti Sire drustvene debate o vaznosti i metodama podrske ovoj krucijalnoj
kompetenciji putem obrazovanja/Skole.
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PISA 2021 mjerenje kreativnog misljenja (prema prijedlogu) obuhvatice sljedeca podrucja i
domene:

1. Kreativno izraZzavanje u pisanoj formi

1.1. Reprezentira prirodne nacine kreativnog izrazavanja unutar i izvan Skolskog
konteksta, vazno je za razvijanje djecijih kognitivnih i komunikacijskih vjestina,
zahtijeva logi¢ku konzistentnost, uvjerljivost u imaginaciji, detalje, kontinuitet.
Kreativnost se iskazuje u proizvodima i procesima pisanja, definiranju o¢ekivanja i
imaginativhom reagiranju/odgovorima na tekstove drugih (Carter, 2001, prema
OECD 2019a), sto dalje moze stimulirati nova podrucja intelektualnog i
emocionalnog razvoja ucenika (Essex, prema OECD 2019a). Ne obuhvata samo
pitanje fikcije. Pisanje npr. slogana, marketinskih poruka i sl. takoder moze biti
izuzetno kreativno a takve forme kreacijskog izrazavanja dodatna su poluga u
razumijevanju i ovladavanju temeljnim pravilima efektivne komunikacije. Prilikom

testiranja, ucenici ¢e trebati demonstrirati:

1.1.1 kapacitet u izrazavanju imaginativnosti u pisanom formatu uvazavajuci pravila
1 konvencije koje ¢e pisanu komunikaciju uciniti razumljivom i cijenjenom
zbog originalnosti od strane razli¢itih auditorija,

1.1.2.slobodno imaginativno pisanje u uslovima ogranic¢enosti duzine teksta
potrebne za evaluiranje,

1.1.3. generiranje ideja za pisanje temeljem razli¢itih podrazaja, npr. crteza bez
naslova ili mastovitih ilustracija,

1.1.4. originalno poboljsanje necijeg drugog pisanog rada.

2. Kreativno izraZavanje u vizuelnoj formi

2.1. Studenti u domenu vizuelne kreativne ekspresije istrazuju, eksperimentiraju i
komuniciraju ideje 1 vlastito iskustvo koriste¢i veliki raspon medija, materijala 1
procesa (Irish National Teacher Association - INTO, 2009, prema OECD, 2019a).
Vizuelne reprezentacije mogu pomo¢i u interpretaciji kako ocitih, tako i suptilnih
slika/pojava, te u razvijanju boljeg razumijevanja na¢ina povezivanja i zajednic¢kih
uc¢inaka/djelovanja informacije, komunikacije i dizajna. Tokom testiranja, od u¢enika
se oCekuje da demonstriraju:

2.1.1.stvaranje slobodnog vizuelnog dizajna upotrebom digitalnih uredaja za crtanje,
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2.1.2.generiraju ideje za vizuelni dizajn temeljem ponudenih scenarija i stimulusa,

2.1.3. sugeriraju ili na¢ine originalno poboljSanje za razli¢ite forme vizuelne
ekspresije, slijede¢i date instrukcije ili dodatne informacije.

3. Rjesavanje drustvenih problema

3.1. Kreativno misljenje u ovoj domeni prvenstveno ovisi od sposobnosti empatisanja i
vrednovanja/uvazavanja potreba raznolikih drustvenih grupa, raspoznavanju
obrazaca i konstruiranju ideja koji imaju emocionalno znac¢enje i smisao kao i
predlaganju inovativnih, istovremeno i funkcionalnih rjeSenja (Brown and Wyatt,
2010, prema PISA 2021, str.20). Primjena kreativnog misljenja u rjeSavanju
svakodnevnih drustvenih problema ima izuzetan znacaj, osobito u razumijevanju
smisla uskladivanja li¢nih i1 drusStvenih potreba, bilo u obitelji ili Skoli, $iroj
drustvenoj zajednici ili globalno. Od ucenika se prilikom testiranja ocekuje:

3.1.1.angazman na zadacima otvorenog tipa u rjesavanja drustvenih problema prema
simuliranim individualnim ili grupnim, saradni¢kim scenarijima,

3.1.2. generiranje ideja za rjeSavanje druStvenih problema temeljem zadatog
scenarija,

3.1.3. sugeriranje originalnih pobolj$anja u rjesavanju druStvenih problema.

4. RjeSavanje naucnih problema

4.1. Kreativno mis$ljenje u nauci manifestira se na razlicite nacine. Koncepcijski, u
stvaranju novih ideja koje doprinose napretku nau¢nih spoznaja, eksperimentalnim
pristupima u testiranju hipoteza. Razvojno, u nau¢nim idejama ili pronalascima
primijenjenim na posebne domene od prakti¢nog interesa ili novinama u primjeni
planova i nacrta u nau¢nim/inZinjerskim aktivnostima “Ucenici mogu demonstrirati
kreativno misljenje kada se angaZiraju u istraZivackim sesijama tokom kojih istrazuju,
manipuliraju i eksperimentiraju sa materijalima na bilo koji na¢in koji odaberu.”
(Moravscik, 1981; Hoover, 1994; prema PISA 2021, str.20). Prilikom ocjenjivanja, u
prvom planu je stvaranje novih ideja a ne primjena naucenog, originalnost u
pristupima i rjeSenjima se vrednuje, koriste se otvoreni problemi- oni koji imaju vise
mogucih rjeSenja a ne jedno “ispravno” ili “optimalno”. TeZiste je, dakle, na
procesima kreativnog misljenja u nau¢nom kontekstu. Ovdje su posebno prikladne
interaktivne simulacije i igre, obzirom na veoma brz fidbek-moguénost modifikacije
ucenickog misljenja/ponaSanja u problemskim situacijama. Od ucenika se za vrijeme
testiranja ocekuje:
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4.1.1. opcenito, rjeSavanje problemskih zadataka otvorenog tipa u nau¢nom
kontekstu,

4.1.2. generiranje ideja i1 hipoteza o rjeSenjima problema naucne prirode,

4.1.3. formuliranje razli€itih istrazivackih pitanja ili hipoteza u svrhu rasvjetljavanja
fenomena,

4.1.4. pronalazenje necega korisnog za laboratorij iskoriStavanjem razli¢itih uredaja,

4.1.5. razvijanje razli¢itih metoda uvida i demonstriranja moguénosti matematickih
podataka i geometrijskih figura,

4.1.6. izvodenje koliko je god moguce validnih zakljucaka temeljem zadatog seta
podataka,

4.1.7. rjeSavanje inzinjerijskih problema otvorenog tipa koji zahtijevaju inovativna
rjeSenja,

4.1.8. prezentiranje nacina unaprjedenja sistema ka vecoj u¢inkovitosti.

Planirani PISA 2021 test kreativnog misljenja temelji se na modelu kompetentnosti:
kreativno misljenje u razli¢itim domenima (kreativno izrazavanje — pisano i vizuelno i
rjeSavanje problema — nauc¢nih i drustvenih) u svrhu mjerenja dekonstruira se na tri facete: (1)
generiranje razlicitih ideja, (2) generiranje kreativnih ideja i (3) evaluiranje i unaprjedivanje

ideja. Ove facete/procesi

imaju svoje specificnosti obzirom na domene izraZavanja, npr.

kreativno pisanje ili rjeSavanje problema. Mogu¢i nacini mjerenja faceta kreativnog misljenja
kroz razli¢ite domene prikazani su tabelom 1.3.

Tabela 1.3 Mjerenje faceta kreativnog misljenja kroz razlic¢ite domene.

Izrazavanje (pisani i vizuelni domeni)

Kreacija znanja i rjeSavanje
problema
(naucdni i drustveni domeni)

Pisani Vizuelni Drustveno Naucni
Generirati Ucenici pisu Ucenici Ucenici Ucenik razvija
razliite ideje razli¢ite natpise, | kombiniraju pronalaze viSestruk,
naslove ili ideje | zadate oblike i viSestruka, razlic¢it
za price Stampane razli¢ita rjeSenje | matematicki
temeljem datih | materijale na socijalnih metod kako bi

podrazaja (npr.

razli¢ite nacine

problema (npr.

rijeSio neki

crteza, kako bi napravili | za nestaSicu otvoreni
komi¢nog , distinktivne vode) koji ovise | problem (npr.
stripa, slike ili vizuelne o razli¢itim konstante,
ilustracije) koji | produkte (npr. faktorima, pouzdanosti
sugeriraju logo, instrumentima igraca u timu);
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razlicitu modificiranje ili metodama, ili generira
interpretaciju dizajna) ili kako bi se visestruke ,
podrazaja. vizuelno ostvario i Zeljeni | razliite
reprezentiraju ishod. hipoteze ili
podatke na eksperimentalne
razli¢ite nacine ideje kako bi
(npr. istrazio
infografike). odredeno
ponasanje (npr.
zivotinje koje su
iznenada postale
agresivne).
Generirati Ucenik Ucenik Ucenik moze Ucenik generira
kreativne ideje | producira producira razmisliti o efektivno i
originalni originalni poster | originalnoj originalno
naslov za za Skolsku strategiji za rjeSenje za
odredeni izlozbu koji efektivan jedan inzinjerski
umjetnicki rad | efektivno plasman problem.
koji je na neki izraZzava temu proizvoda na
nacin povezan s | izlozbe. trziste koja ¢e
umjetnoséu. rezultirati
povecanom
paznjom 1
svjesnoscu o
produktu unutar
ciljanog
auditorija.
Evaluirati i Ucenik pravi Ucenik pravi Ucenik pravi Ucenik pravi
unaprijediti originalno originalno originalno originalno
ideje poboljsanje unaprjedenje za | poboljSanje na unaprjedenje
naslova za neki | izlozbeni poster | sugeriranom znacajno za
umjetnicki rad u | gdje zadrzava rjesenju sugerirani

svjetlu novih
informacija
(npr. ukljucujuéi
inspiraciju
umjetnika) gdje
zadrzava date
elemente
naslova ali
dodaje elemente
povezane s
umjetikovom
inspiracijom na
originalan
nacin.

slike ukljucene u
dati poster ali na
originalan nacin
stvara jasniju
povezanost s
temom izloZbe .

(npr.smanjivanje
iznosa kuénih
troSkova).

eksperiment
,(npr. testiranje
osobina i
moguénosti
materijala).
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Teorije o ljudskoj kreativnosti i iz njih izvedeni dokumenti osnovica su za sistemsko i
sistematsko planiranje i implementiranje pedagogije integrirane kreativnosti u $koli. Sta bi
trebala biti pedagogija integrirane kretivnosti?
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NA PUTU INTEGRIRANOJ KREATIVNOSTI
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3 Propisano poucavanje ili...

Proces pouka/ucenje (pa i onaj u kojemu se poti¢e ljudska kreativnost) ne moze
pocivati na potuno strukturiranim (kurikularno propisanim) formama planiranja/izvedbe. O
tome nadahnuto raspravlja Palek¢i¢ (2015, 2016, 2017), problematizirajuci sljedeéa pitanja:

1. Na koji se nacin uop¢e promatra kurikulum, iz koje perspektive: obrazovno-

politicke — kojoj su (izmedu ostalog) svojstveni pragmati¢no-izvedbeni plan
djelovanja i implemantacija vlastitih projekata, ili pedagogijske — gdje je
kurikulum predmet znanstvene kritike i gdje se odgovorno/argumentirano
raspravlja o tome $ta znace ,,promjene na bolje?

Postoji li dostatna rasprava o implicitnim i eksplicitnim pretpostavkama
kurikularnog koncepta iz kulturne i pedagosko-obrazovne tradicije/identiteta?
Dvije su dominantne kulturno-obrazovne tradicije u zapadnoj civilizaciji: (1)
anglosaksonska (atlantska) tradicija kurikuluma i instrukcije i (2) kontinentalno-
evropska tradicija nastavnog plana i programa i didaktike: Aumanisticko
obrazovanje.(tabela 2.1) U svome cistom idealno-tipskom obliku, te su dvije

tradicije nesumjerljive (Palekci¢, 2016).

Tablela 2.1 Kulturno-obrazovne tradicije u zapadnoj civilizaciji. Adaptirano prema, Palek¢i¢, M. (2016).
Cjelovita kurikularna reforma — visestruko dvojben koncept i dokument. Skolske novine (17), 13-14., str.14.

Kulturno-obrazovne tradicije

Atlantska — tradicija kurikuluma

Evropska — tradicija naastavng plana i programa
(NPP) i didaktike

Upravljanja i kontrola sistema skolstva

Obrazovanje nastavnika temeljem NPP

Implementacija

Reforme obrazovanja

Model trziSta-zaposljivost

Humanisti¢ko obrazovanje

Izobrazba-proces pripreme pojedinca da izvrsi
definirane funkcije u predvidivim situacijama

Obrazovanje-sposobnost obavljanja nedefiniranih
funkcija u nepredvidivim situacijama

Output (ishodi uéenja i kompetencije)

Input (sadrzaji 1 upute, proces nastave)

Pedagoska psihologija i psihometrija

Filozofija, pedagogija, razvojna psihologija

Kompetencija (pouzdano predvidanje buduceg
uspjeha u pozivu)

Kompetencija (nadleznost za nesto, dispozicija za
djelovanje, poznavanje pravila)

Formalna teorija obrazovanja

Materijalna i formalna teorija obrazovanja
(kategorijalno obrazovanje)
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Kriterij odabira i redukcije opsega sadrzaja:
korisnost u zivotnim situacijama, znacaj i znacenje
predmeta u sklopu nauke, mo¢ objasnjavanja,
funkcija predmeta u specifi¢noj upotrebnoj situaciji
privatnog i javnog Zivota

Kriterij odabira: opce i posebno u sadrzajima,
transformiranje nastavnih sadrzaja u obrazovna
dobra

Autonomija Skole i nastavnika povezana sa
sankcijama

Autonomija nastavnika u primjeni metoda
poucavanja i ucenja

Postignuce ucenika, rezultati, rangovi, agencije za
eksterno vrednovanje

Profesionalna primjerenost, refleksija, osvijestenost
(pismeno i usmeno ocjenjivanje od strane
nastavnika)

»Instructional design® i/ili na psihologiji uc¢enja
zasnovanim uputama

Planiranje, izvedba i evaluacija nastave-specifi¢na
kultura pouc¢avanja i uenja zasnovana na didaktici i
metodikama-artikulacija nastave

Izobrazba nastavnika kao trening, uvjezbavanje

Obrazovanje nastavnika temeljem teorijskih
shvacanja, empirijskih istrazivanja i naucne
refleksije nastavne prakse

Kako?

Sta i za$to?

Kurikulum kao strukturirani niz ishoda ucenja

Precizirani NPP kao kurikulum

3. Stoga se otvaraju (ili bi tek trebala biti otvorena, A.P.) neka vaznih pitanja/teme

za raspravu-dijalog:

1. Zasto su neke zemlje (npr. Indija i Kina) odustajale su od PISA ispitivanja

znanja?

2. Empirijska istraZivanja primjene koncepta kurikuluma orijentiranog na ishode,
standarde i kompetencije kazuju o neuspjehu i masovnim kritikama nastavnika

1 nau¢nika (SAD, Njemacka).

o gk w

Trebaju li se preuzimati ,,blijede* kopije kurikularnih reformi ? (Odozgo, A.P.)
Kurikularne promjene ne smiju se posmatrati iz ugla puke pragmatike.

Voditi rauna o teorijski utemeljenim formama odgoja, obrazovanja i nastave.
Analizirati tipove napetosti i neuravnotezenosti, npr. obrazovanje (otpor)

nasuprot prilagodavanja (kompetenciji); obrazovanje nasuprot izobrazbi itd.

~

Da li je pomak ka ishodima ucenja zaista pomak?

8. Odgojnom pogreskom na teorijskoj razini smatra se ono S$to promasuje

odredenu strukturu.

9. Djelatnost ucenika orijentirana je na predmet prisvajanja a ucitelja na
djelovanje posredovanja: cilj djelatnosti ucitelja je djelatnost prisvajanja

ucenika (Palek¢i¢, 2016).

4. Sta bi onda (onda) trebalo biti pedagogijski utemeljeno pou¢avanje (nastava)?

,»1Z (pedagogijske) teorijske perspektive djelatnost ucenika trebala bi biti orijentirana
na predmet prisvajanja a ucitelja na djelovanje posredovanja: cilj djelatnosti ucitelja je
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djelatnost prisvajanja ucenika, odgoj i obrazovanje ovdje postaje posredovano prisvajanje
negenetickih dispozicija za djelovanje a nastava posredovano prisvajanje negenetickih
objektiviziranih dispozicija za djelovanje* (Palek¢i¢, 2016, str.14). Promatrana upravo na
ovakav nacin, nastava postaje izazov kreativnosti i ucitelja i uc¢enika. Ovaj pedagogijski
teorijski pristup koji polazi od logike shvacanja nastave od odlucujuce je vaznosti za rasprave
o reformama i posebno obrazovanje/izobrazbu nastavnika. ,,Teorijski utemeljen i prakti¢no
provjeren nacin dostizanja ishoda ucenja ne postoji (,,Instructional design® prosto ne
funkcioniSe u podru¢ju kurikuluma). Otuda je i trening nastavnika upitan i nespojiv s
evropskom, Humboltovskom obrazovnom tradicijom* (Palekéi¢, 2016, str.14). No, kako
¢emo vidjeti kasnije, postoje prijedlozi ,,pomirbe” kruto postavljenog kurikularnog
(instrukcionizam) i osmisljenog improviziranog ,,nepropisanog poucavanja“. Koje znanje vodi
kreativnosti? “Rastrkano”, povr$no, znanje zasigurno ne. Takvo “znanje” posljedica je
instrukcionizma i doslovno je opasno obzirom da ostavlja u zabludi one koji (misle da)
uce/poucavaju. Ovdje o pouCavanju kreativnom/funkcionalnom znanju nema ni govora. Zar
se, moze, npr. saradniku/asistentu koji je tek zaplivao uzburkanim Skolskim vodama , a ¢emu
kao profesionalci nerijetko svjedocimo, “zadati” da pripremi nekoliko radionica o nekoj temi
koja nije prethodno dugorocno, iskustveno, strukturalno 1 sintaksicki “isCita(va)na”. Seminari
1 vjezbe npr., kao forme visokoskolske nastave, traze vrhunske profesionalce dugogodisnjeg
iskustva/ekspertize, a povjeravaju se (odmah, bez mentoriranja i modeliranja) pocetnicima!
Tada zaista vidimo puko igranje s nastavom u kojoj se, npr. pjevanje i pljeskanje (uglavnom
sluze za tjelesno razgibavanje) “znalacki” percipira i interpretira kao integriranje u nastavu
stilova poucavanja izvedenih iz Gardnerove (Gardner, 1983, 1993) teorije o viSestrukim
inteligencijama! Povr$no znanje nastavnika najéeS¢e rezultira i povr$nim znanjem ucenika.
Radionice, “treninzi” i “kreativni” programi nicu kao gljive poslije kiSe, najceSce
neutemeljeni, “bez pojma”.!® Treba 1i govoriti o dugoroénim posljedicama? Poudavanje
kreativnosti/kreativnom znanju ne ovisi samo 0 sposobnosti i spremnosti nastavnika da
poucava o kreativnosti, poucava kreativnosti 1 kreativno poucava (Beghetto, 2017) nego 1
drugim socio-psiholoskim koncentricima, naro€ito sistematske podrske skole 1 obitelji koji bi
zajedno trebali tvoriti jednu kreacijski u¢e¢u zajednicu.

4 Pedagogija integrirane kreativnosti

Sawyer (2019) neudinkovitu  pedagogiju (ineffective pedagogy) naziva
instrukcionizmom — poucavanjem u kojemu ucitelj ,,instruira“ studente da uce Cinjenice i
procedure, da daju sve od sebe kako bi zapamtili ono $to se od njih o¢ekuje i takvo ,,znanje*
pokazali na testovima. Na ovaj nacin potice se ,,povrsno/plitko znanje* (shallow knowledge)
koje je rezultat najjednostavnijeg kognitivnog procesiranja tokom uc¢enja, ucenja za testovsko,
neaplikabilno znanje. Stoga se treba ,,okrenuti poucavanju, kako kaze Sawyer (2019),
kreativnom znanju (creative knowledge):

13 ,Bududéi da se kurikularne promjene razmatraju iz kuta puke pragmatike, teorijsko utemeljenje formi odgoja,
obrazovanja i nastave (kao forme odgoja) izostaje u svim reformama obrazovanja, jer njezini tvorci ne umiju
izdi¢i rasprave o reformama na teorijsku razinu — na razinu pojma. Otuda mozemo reci da oni 'nemaju pojma’
(pedagogijskog pojma)”“ (Palekcié¢, 2016, str.13).
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1. Kreativno znanje defnirano je kao skup (set) razumijevanja, kognitivnih struktura i
navika koje se najbolje uce kao integralni dio poucavanja u svakom predmetnom podrucju.
Kreativno znanje omogucuje razumijevanje eksplanatornim modelima, npr. odnos koli¢ine
pijeska koji se svakodnevno putem vjetrova prenose nad Amazonske prasume i globalnog
zagadenja, zraka osobito. Eksplanatorni modeli, dakle objasnjavaju izvore, prirodu odnosa i
povezanosti, uzroke i posljedice, “namjenu” pojava, u makro i mikro kontekstu. Na prvi
pogled pijesak se moze tumaciti uzrokom zagadenosti. I zaista, koli¢ina pijeska jeste jednim
od uzroka, ali smanjene zagadenosti. Kako? Uz “zalijevanje” (kiSu) pijesak je nafinije
dubrivo za amazonske biljke poticu¢i njihovo odrzavanje i rast ¢ime dobijamo vise kisika.
Satelitsko (tehnicko) i mentalno (globalno/stil) “promatranje” fenomena moze doprinijeti
dubokom znanju kao sastavnici kreativnog znanja. Kreativno znanje, dakle, podrazumijeva
duboko, konceptualno razumijevanje i primjenu u praksi onoga §to se uci; ono je adaptibilno,
primjenjivo u novim situacijama i izvan $kole. Ono je funkcionalno! Prema Sawyeru (2019)
ljudska kreativnost temelji se na kreativnom znanju i takvome (funkcionalnom) znanju treba
(znati) poucavati u skoli!

2. Nije dovoljno poucavati kreativnosti kao op¢oj sposobnosti. Sli¢no glediste zastupa
i Beghetto (2017). Najbolji nadin je poucavati kreativnom znanju unutar i putem svakog
Skolskog predmeta.

Poucavanje kreativnosti trebalo bi, dakle, biti kurikularno integrirano u poucavanje
svim poljima, podrucjima i predmetima, a ne promatrano kao “privjesak” poucavanju nekome
predmetu, za koji se veoma Cesto “troSi” vrijeme, 1 to obi¢no na kraju nastavnog sata.
Poucavanje kreativnosti prema percepciji nastavnika sklonih instrukcionizmu (Sawyer 2019)
ili kako ga naziva Beghetto (2013) acquisition-reproduction view of learning, “tro$i” vrijeme
predvideno za pouc¢avanje. Cak i u razredima instrukcionizma, &esto se mijesa, npr.
definiranje ishoda povezanih s analitickim miSljenjem. Tako nastavnik predano analizira 1
objasnjava uzroke, npr. svjetskih ratova (historija), traze¢i da se to biljezi 1 nauci. Ovdje
nauceno nije rezultat samostalne analize ucenika nego analize nastavnika za koju se trazi
reprodukcija, itd. Ucenici ovdje nemaju prilike za vlastite refleksije, interpretacije ili
generiranje novih ideja. Poucavanje kreativnosti ucitelji i kreatori kurikuluma cesto vide kao
pitanje (opre¢nosti) odnosa sadrZaja i procesa u poucavanju. Postoji prevalentno misljenje da,
ako se Zeli poucavati studente da misle kreativno, sadrzaj mora biti Zrtvovan. (Baer, 2003,
prema Kettler et all, 2018). Ovdje se kreacijski sadrzaj vidi kao neintegrirani, linearni, ne
toliko zna€ajan dodatak kurikulumu, koji ¢e biti realiziran “ako vrijeme dopusti”. Medutim,
poucavanje kreativnosti nikako nije “troSenje vremena”, nego (teorijski utemeljeno)
navodenje na ucenje koje je kreativnost samo po sebi. Jedan od prvih koraka ka integriranom
pristupu u poucavanju kreativnosti 1 inovativnosti u razredu je prepoznavanje elemenata
“privlacnosti” u modelu instrukcionizma - usvajanja reprodukcijskog znanja. Oni se obi¢no
odnose na “uputstvenu” strukturiranost i organiziranost kurikuluma, pred(odredene) sekvence
ucenja-memoriranja te (percepciju, A.P.) efikasnost (i) ocjenjivanja. I u€enici i nastavnici sve
su viSe naviknuti na “silabuski” nac¢in komuniciranja, ponajcesc¢e su (nazalost) 1 sretni, jer je
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sve “jasno precizirano”. Time se gubi iz vida nekoliko bitnih ¢injenica: (1) instrukcionizmu
manjka razumijevanja i “brige” o tome kako ljudi uce, (2) prigusuju se imperativi ucenja
informacijske ere: kreativno i kriticko misljenje, rjeSavanje problema, i transfer (potcrtao
A.P.), (3) Osnazuju se ucenici kao pasivni primaoci informacija, a ne kao aktivni tragaoci i
kreatori smislenih veza i primjene znanja u razli¢itim kontekstima (Kettler et al, 2018).
Prigusuje se, dakle, njihovo duboko uéenje/znanje/ i dovodi u pitanje funkcionalna pismenost.
Favorizira se povrsni a ne duboki pristup ucenju koje, sazeto prikazano tabelom 2.2,
oslikavaju sljedece karakteristike (Marton i Saljo, 1976, prema Kettler et al, 2018):

Tablela 2.2 Povrsni i duboki pristup ucenju.

Pristupi uenju

Povrsno (znanje)

Duboko (znanje)

Primarno je povezano s pamdéenjem i
reprodukcijom onoga Sta su u€enici Culi ili
procitali.

U informacijama je fokus na prihvatanju
informacije kakva jeste.

Informacije se percipiraju kao izolirane i
nepovezane, smisao im daje
kurikularna/silabuska preskripcija.

Povezano je s razumijevanjem smisla
koncepata i ideja.

Nove informacije povezuju se sa prethodnim
znanjem radi konstruiranja ideja i
kompleksnog razumijevanja.

Kombiniranje postojecih koncepcija s novim
informacijama kako bi se formirale vise
nijansirane reprezentacije.

Kriticka evaluacija novih informacija u
svjetlu postoje¢ih razumijevanja.

Koristenje samoregulacije i metakognicije.
Povezano s okruzjem koje ukljucuje principe
konstruktivistickog uéenja, uceni¢kog
istraZivanja i rjeSavanja problema.

Veca otvorenost stvaranju ideja,
konceptualnoj kombinaciji, inovaciji i
imaginaciji.

Torrance (1979), prema Kettler et al (2018), kazuje da je kreativnost:

Kopanje dublje.

Gledanje dva puta.

Uvidanje greSaka.
SluSanje/razgovor s mackom.
Ulazak u dublju vodu.

Odlazak izvan zakljucanih vrata.
Prikljucivanje na Sunce.

No ook~ owdE
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8. Zudnja za znanjem.

9. Zadovoljstvo.

10. Pravljenje dvorca od pijeska.
11. Pjevanje na vlastiti nacin.
12. Rukovanje s budu¢noséu.

Stoga razredima u kojima se poti¢e duboko, funkcionalno znanje, kreativnost pocinje
kada ucenici aktivno razrjeSavaju tenziju koja se javlja u slucajevima nepodudarnosti i
neodredenosti smisla, kada uocCavaju 1 pronalaze probleme, nedostatke, disharmonije.
Kreativno misljenje, inovativnost i rjeSavanje problema posljedica su kognitivnog aktiviteta i
stvaranja znacenja a ne pasivnog usvajanja i reprodukcije. Razvijanje kreativnosti u procesu
pouka/uéenje znaci poticanje/razvijanje sposobnosti u¢enika u generiranju ideja ili stvaranju
produkata koji odrazavaju kvalitet, novitet i prikladnost u kontekstu skolskih podru¢nih
znanja/domena i “otvorenih” zadataka gdje nema unaprijed odredenih puteva ili algoritama u
njihovom rjeSavanju. Dostupnost (Skolskim) informacijama je ogromna. Stoga bi kreativni
“odgovori” ucenika na pitanje §to uciniti s takvim informacijama, prema Kettler et al (2018)
mogli biti:

1. Generirati ideje koriStenjem raznolikih ideacijskih tehnika kao §to su oluja mozga

(brainstorming), analogijsko misljenje, lateralno misljenje itd.

Razvijati nove ideje koje doprinose modifikaciji postojecih ideja.

Razvijati nove ideje koje znace radikalno odstupanje od postojecih ideja.

Elaborirati i proci$¢avati ideje s ciljem neobicnost i inovativnosti.

Analizirati i evaluirati ideje obzirom na prikladnost i konzistentnost.

Efikasno razvijati, primjenjivati i komunicirati nove ideje, interpretacije i modele

rjeSavanja problema.

7. Biti otvoren za nove ideje i perspektive i saradnju s drugima u cilju poticanja
neobic¢nih i prikladnih odgovora.

8. Demonstrirati diskreciju znajuci kada i u kojoj mjeri inovirati.

9. Nositi se s greSkama i neuspjesima s optimizmom i razumijevanjem da kreativno

o ar N

misljenje 1 inovativnost moraju ukljuciti i greske 1 uspjeh.

10. Primijenjivati postoje¢e znanje u generiranju novih ideja, interpretacija ili
produkata.

11. Kreirati originalne uratke li¢no ili u malim grupama.

12. Razviti modele i simulacije kako bi se rijesili kompleksni problemi.

13. Primijenjivati informacije u svrhu identificiranja trendova i predvidanja
mogucnosti.

U debati o tome da 1i je kreativnost opce ili viSe podrucna (domain) sposobnost,
Kettler et al (2018) zauzimaju jedan, kako kazu, pragmatian pristup: kreativnost moze biti
oboje — generalni konstrukt koji se manifestira u specificnim domenima, npr. prirodnim i
drustvenim naukama. Medutim, razvoj kreacijskih potencijala, obzirom na kurikularni
pristup/okvir trebao bi biti promatran iz ugla specifi¢nih podruc¢ja/predmeta (npr. psihologije,
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hemije, matematike, itd) i ucitelji bi ih stoga trebali kreacijski razumjeti predmetna podrucja,
tj. (1) prepoznavati (pronalaziti, A.P.) kreacijske procese/pitanja/odgovore, (2) oblikovati
moguénosti ucenja koji pobuduju kreativno misljenje i produkte i (3) procijeniti i nagraditi
kreativno misljenje i produkte ucenika. Kako onda (u $koli) do dubokog znanja?

Poucavanje (putem) integrirane Kreativnosti

Poucavanje je sui generis kreacijski ¢in, i stoga je dihotomizacija poucavanja sadrzaju
ili kreativnosti u osnovi pogresna, lazna (Beghetto, 2016, prema Ketller et all, 2018). Ucenje
je aktivno, (su)konstruirano razumijevanje smisla, proces u kome ucenici bivaju (ili ne bivaju)
poticani na duboko razumijevanje onoga $to uce, kriticko kombiniranje starog i novog,
stvaranje i testiranje ideja. O znacaju kreacijskog poucavanja govore rezultati do kojih su,
prema Kettler et al (2018), dosli Schacter, Thum i Zifkin (2006), promatrajuci i procjenjujuéi
nivoe kreacijskog poucavanja u osnovnoj Skoli te povezanost takvoga poucavanja sa Skolskm
uspjehom: (1) vecina ucitelja obuhvacenih studijom nije koristila bilo koju od strategija
poticanja kreativnosti ucenika; (2) kod ucitelja koji su primjenjivali strategije poticanja
kreativnosti, u€enici su imali znacajan napredak u postignu¢ima; (3) ucenici nizih postignuca
bili su znacajno manje “izloZeni” kreacijskom poucavanju. Ova studija potvrdila je znacaj
kreacijskog poucavanja i koncepta pedagogije integrirane kreativnosti u kojem poucavanje
kreativnosti nije “dodatak” na kraju sata ili viSak koji (vremenski) remeti lekcijski plan,
govoreci u prilog neodrzivosti dihotomizacije/konflikta poucavati sadrzaju (instrukcionizam)
ili poucavati kreativnosti. Takoder, studija je rezultirala korisnim instrumentom - protokolom
za procjenu nivoa kreacijskog poucavanja u razredu sa jasnim deskriptorima koji mogu biti
Cvrsta osnova integrirane kreacijske pedagogije, prikazano tabelom 2.3.

Tablela 2.3 Deskriptori kreativnog poucavanja. Adaptirano prema, Kettler, Todd; Lamb, Kristen; Mullet,
Dianna R. Developing Creativity in the Classroom (Kindle Locations 1293-1294).

Deskriptori kreativnog poucavanja

1. Poucavanje kreativnim strategijama misljenja

1. Vodenje ucenika u aktivnostima koje zahtijevaju generiranje i biljeZenje visestrukih
ideja.

2. Poucavanje kreacijskim strategijama misljenja kao Sto su divergentno misljenje, oluja
ideja, upotreba analogija, redefiniranje problema, sinekti¢ko misljenje.

3. Eksplicitno pouc¢avanje metakognitivnim strategijama.

2. Mogu¢nosti izbora 1 istraZzivanja

1. Kreiranje razli¢itih scenarija u¢enja u kojima ucenici mogu birati jednu od poundenih
aktivnosti.

2. Kreiranje aktivnosti u kojima ucenici trebaju otkriti odgovor istrazujuéi razlicite
modele i ideje.
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3. Razvijanje aktivnosti u kojima ucenici trebaju kreirati originalan artefakt i prezentirati

ga kao potencijalno novi nacin rjesavanja problema.
3. Unutras$nja motivacija

1. Fokusiranje u¢enicke paznje naglasavanjem znacaja zadatka a ne ekstrinzickih faktora
kao §to su ocjene i nagrade.

2. Povezivanje nagradivanja ucenika s kreacijskim procesom a ne samo sa Krajnjim
rezultatom.

3. Kada se nagraduje, naglaSavanje znacaja samoga zadatka a ne njegovog zavrsetka.

4. Okruzje koje vodi kreativnosti

1. PodrZavanje i ohrabrivanje uc¢enickih nonkonformistickih i neobi¢nih ideja.

2. Tolerancija ideja koje ne vode ka tacnom odgovoru.

3. Ohrabrivanje kreativnog misljenja i kreativnosti u zadacima koji nuzno ne zahtijevaju
kreativnost.

4. Razvijanje atmosfere fokusirane na otkrivanje, radoznalost, istrazivanje i samo-
usmjeravajuce ucenje.

5. Podrzavanje i ohrabrivanje preuzimanje rizika dajuci ucenicima do znanja da nece biti
kaznjeni za greske 1 neuspjehe.

6. Naglasavanje osjecaja nezavisnosti i odgovornosti za ucenje.

5. Imaginacija i fantazija

1. ObjaSnjavanje kako imaginacija i fantazija mogu voditi promjenama postojecih ideja
u originalne kreacije.

2. Kreiranje aktivnosti koje angaZiraju u€enike u koriStenju imaginacije i fantazije.

3. Kreiranje iskustava u€enja u kojima ucenici primjenjuju imaginaciju i fantaziju na

realne Zivotne situacije 1 probleme.

Najcesce prepreke pedagogiji integrirane kreativnosti su prema Kettler et al (2018):

1. Pomanjkanje vremena. Zadrzavanje linearnog pogleda na kreativnost u ciklusima

pouka/ucenje, koji u osnovi ukljucuju Cetiri generalne komponente: (1) poucavanje sadrzaju,
(2) modeliranje sposobnosti/vjestina, (3) provodenje razli¢itih vrsta aktivnosti i (4)
ocjenjivanje. Ovdje se  kreacijska komponenta vidi kao izdvojena faceta, realizirana (ako
uopste) obi¢no “na kraju”, ako ima vremena, prikazano slikom 2.1.
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Poucavanje Modeliranje Aktivnosti Ocjenjivanje Kreiranje

Slika 2.1. Linearna koncepcija poucavanja kreativnosti. Adaptirano prema, Kettler, Todd; Lamb, Kristen;
Mullet, Dianna R. Developing Creativity in the Classroom (Kindle Location 1334).

2. Dihotomija sadrzaj nasuprot kreativnosti. Nazalost, cijenu najCeS¢e placa
kreativnost koja se reducira ili eliminira naj¢e$¢e radi eksternalnih pritisaka, osobito
ocjenjivanja, koje se iz pozicija instrukcionizma dozivljava kao ,,pristupacnije®, validnije i
pouzdanije.

3. Kreativnost kao ,,dodatak®. Veoma ozbiljna prepreka sistematskom poticanju
kreativnosti u razredu je fokusiranje na zabavne aktivnosti prije nego na ozbiljno poucavanje.
Kao takvom zabavnom dodatku, ne pristupa mu se ozbiljno ni kada je ocjenjivanje u pitanju,
osobito individualnom fidbeku kako bi se unaprijedio razvoj kreacijskih potencijala u¢enika.

Ove prepreke moguce je prevazi¢i putem kreativne pedagogije, koncepcijom
pedagogije integrirane kreativnosti. U ¢emu se razlikuje integrirani u odnosu na linearni
model poucavanja kreativnosti? (slika 2.2.)

1. Kreacijski elementi, ukljuéeni su U sve komponente procesa pouka/ucenje, ¢ime se
omogucuje vise holisticki pristup razvijanju kreacijskog 1 inovacijskog misljenja. Poucavanje
nastavnim sadrzajima ukljucuje, npr. primjere (0) kreativnosti i inovativnosti;

2. Ucitelj treba biti i sposoban (znati) i spreman (biti motiviran) modelirati
kreativnost. Ucenici na takav nacin razvijaju sposobnosti i vjestine kreacijskog i inovacijskog
misljenja, duboko konceptualno, kreativno znanje, primjenjivo i na sadrzaje 0 kojima se uci
ali 1 Sire, na realne zivotne probleme/izazove;

3. Kreativnost nije sporedni nego esencijalni element/cilj/ocekivani ishod u procesu
pouka/ucenje koji zasluzuje punu paznju u mjerenju/fidbeku.
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Poucavanje

Slika 2.2. Integrirana koncepcija poucavanja kreativnosti. Adaptirano prema, Kettler, Todd; Lamb, Kristen;
Mullet, Dianna R. Developing Creativity in the Classroom (Kindle Locations 1355-1356).

Kako implementirati pedagogiju integrirane kreativnosti — po¢avanje/uc¢enje u nastavi?
Prema Kettler et al (2018), ovdje je vazno pet koraka:

1. Prihvatanje teorijski i empirijski utemeljenih znanja i uvjerenja o kreativnosti kao
temelja (razvoja) kurikuluma, instrukcije i ocjenjivanja koji postaju okviri za ozbiljan
I interesantan akademski angazman uc¢enika.

* Kreativnost kao dispozicijski 1 kognitivni fenomen moze biti razvijana kod
ucenika svih uzrasta i nivoa sposobnosti.

» Kreativno misljene ¢ini u¢enje viSe angaZiranim i autenti¢nim.

* Integrirani putem ciklusa poucavanja i ucenja, kreativno misljenje i produkcija
mogu unaprijediti ovladavanje dubokim znanjem, pamcenje 1 transfer
akademskih znanja 1 vjeStina.
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* Razvijanje kreativnosti, rjeSavanje problema i inovativno misljenje pripremice
ucenike za kompleksan rad u skoli ali 1 karijeru/Zivot uopste.

* Nema sumnje kako svi ucitelji/uciteljice mogu razvijati 1 kontinuiramo
unapredivati vlastitu “kreacijsku pedagogiju” putem planiranja, prakse i
refleksije.

2. Razumijevanje prirode i1 procesa kreativnog misljenja, kreacijskih dispozicija i
kreacijski podrzavajuceg okruzja za u€enje obzirom na predmete, discipline i ucenicke
razvojne stadije. Integrativna pedagogija/didaktike/metodike poticanja kreativnosti
tokom nastave, npr. knjiZzevnosti i matematike ima svoje specifi¢nosti, od planiranja
do izvedbe i vrednovanja.

3. Sjedinjavanje standarda ucenja koji reprezentiraju kreativno miSljenje, rjeSavanje
problema, projektiranje i inovativnost sa sadrzajnim standardima kurikuluma je
upravo tacka gdje kreativna pedagogija zaista postaje integrirana. Ovdje P21, ISTE ili
PISA 2021 indikatori stvaralacki kurikularno integrirani, mogu uciniti da poucavanje
i uCenje zaista rezultira razvojem kreativnosti i dubljeg ucenja.

Forme kreacijskog poucavanja

Beghetto (2013a, 2017), sliéno kao i Muminovi¢ (2013) smatra da je kreativno
poucavanje, kao i sve forme poucavanja, polimorfni akt. Moze se javiti u razli¢itim
formamama 1 imati razli¢ite pedagoSke svrhe. Vazno i interesantno je, govoreci o razli¢itim
domenima kreativnosti, promotriti njegov opis kreativnosti u domenu poucavanja putem tri
forme kreacijskog poucavanja. Oslanjajuci se na u¢enje Shulmana (Shulman, 1987) o znacaju
poznavanja razli¢itih ali medusobno povezanih tipova znanja neophodnih za poucavanje
akademskim sadrzajima te dugogodi$nje iskustvo u elaboraciji i primjeni Shulmanovih ideja o
poucavanju u razli¢itim nauc¢nim podru¢jima, Beghetto (2017) u domen poucavanja o
kreativnosti uvodi kao neophodne (kompetencije) tri tipa znanja: (1)pedagosko znanje o
podrucju kreativnosti, (2)pedagosko znanje o poticanju kreativnosti i (3)kreativno znanje o
pedagoSkim domenima, naglaSavajuc¢i kako samo znanje o tome Sta poucavati o kreativnosti
ili ¢ak poucavati kreativnosti ne znaci da ¢e nastavnik znati (ili zna) kako kreativno poucavati.
Tri forme kreacijskog poucavanja sazeto su prikazane u tabeli 2.4.
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Tablela 2.4 Tri forme kreacijskog poucavanja. Adaptirano prema, Beghetto, R. A. (2017). Creativity in

teaching. In J.C. Kaufman, J. Baer, V.P. Glaveanu

domains.

(Eds.). Cambridge handbook of creativity across different

Forma poucavanja

Pedagoski cilj/svrha

Neophodno znanje

Primjeri istrazivanja

Poucavanje 0
kreativnosti

Razviti studentsko znanje/
svijest o kreativnosti
uvode¢i ih u kljucne teorije
i rezultate istrazivanja o
kreativnosti i pomazuéi im
u razvoju/ razumijevanju
mnogostrukosti i
raznolikosti kreacijskih
fenomena. Moze se odnositi
na poucavanje u kontekstu
(bilo kojeg ) predmeta
kojemu se poucava, npr.
na Casu knjizevnosti, ili
¢asu (predmetu) specifi¢no
posveéenom

poucavanju 0 kreativnosti.

Pedagosko znanje o
domenu kreativnosti
(Pedagogical Creative-
Domain Knowledge,
PCdK)

Beghetto (2013a);

Beghetto & Kaufman (2010);
Plucker & Dow (2010);
Simonton (2012a).

Poucavanje
kreativnosti
(kako biti kreativnim)

Njegovanje (odgoj)
kreativnosti studenata u
kontekstu specificnih
predmetnih podrucja
(kreativnoj ekspresiji, npr. —
kako biti kreativan u
prirodnim naukama) ili
odgoj kreativnosti putem
specifi¢nih programa (npr.
razvoj kreativnih vjestina
rjeSavanja problema,
promovisanje pozitivnih
uvjerenja, stavova i
ponasanja u pogledu
kreativnosti).

Pedagosko znanje o
poticanju kreativnosti
(Pedagogical Creativity
Enhancement
Knowledge, PCeK)

Baer & Garrett (2010);
Beghetto (2013a, 20163,
2016b);

Beghetto et al. (2015);
Craft et al. (2013);
Grohman & Szmidt (2013);
Halpern (2010); Isaksen &
Treffinger (2004);
Nickerson (1999);

Scott et al. (2004);
Sternberg (2010).

Kreativno poucavanje
(Znati kreativno
poucavati)

Primjena principa i tehnika
kreativnog poucavanja na
razli¢ite predmete

(npr. kreativno poucavati
matematici, pedagoskoj
psihologiji ili kreativnosti
samoj)

Kreativno pedagosko
znanje u domenima
poucavanja

(Creative Pedagogical
Domain Knowledge,
CPDK)

Beghetto (2013a, 2013b);
Gregerson et. al (2013);
Jeffrey & Craft (2004);
Sawyer (2004).
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Poucavanje o kreativnosti — fokusiranje na sadrzaj. Prema Beghettu (2017),
sadrzaji o kreativnosti kojima bi nastavnici trebali poucavati studente odnose se na kreacijske
fenomene, ukljucujuéi individualne i kontekstualne faktore razvoja i izrazavanja kreativnosti,
npr. definicije kreativnosti, razliite nacine izrazavanja, razli¢ita podrucja, razvojna pitanja,
ulogu faktora sredine (okruzja), kljucne teorije, rezultate istrazivanja i kontraverzna pitanja.
Cilj je promovirati studentsko razumijevanja fenomena kreativnosti u njenim mnogostrukim
manifestacijama putem uvodenja i uvida u rezultate istrazivanja studija 0 Kkreativnosti.
Ovdje posebno treba naglasiti da kriteriji odabira o proucavanju/primjeni npr. kljucnih
teorija/modela, trebaju biti jasno nau¢no utemeljeni i odredeni. Tako je u jednome radu
(Pusina, 2020) temeljem teorijske i empirijske konceptualizacije, valorizacije i citiranosti
(poglavito T5 i AK10™ kriteriji) odabrano, predstavljeno i analizirano pet psihologijskih
modela ljudske kreativnosti'®, gdje je, npr. u razumijevanju ljudske kreativnosti u socio-
psiholoskom, organizacijskom kontekstu, nezaobilazan Dinamicki komponentni model
kreativnosti i inovativnosti u organizacijama Amabile i Pratt (2016). Posebno treba naglasiti
da su izuzetno, “Sunjajuée” destruktivni, povrSno odabrani a onda sistemski i sistematski
implementirani “kreativni edukacijski” modeli/projekti temeljeni na efemernim spoznajama
koji u konacnici rezultiraju padom odgojnih te konsekventno drustvenih vrijednosti/znanja.

Poucavanje o kreativnosti  kroz razlicita akademska podrucja/nastavne predmete.
Beghetto (2017) navodi primjere poucavanja o kreativnosti u kontekstu razli¢itih akademskih
podru¢ja — matematike, prirodnih nauka, istorije i knjizevnosti. Tako se moze uciti o
razlic¢itim vrstama kreacijskih procesa obzirom na specificne ili opée domene i njihovom
doprinosu u predmetnom podru¢ju, npr. o ulozi kreativne imaginacije u matematickom
miSljenju 1 zaklju€ivanju, ili nacinima na koje pjesnici koriste jezik i gramatiku na nove i
visoko originalne nacine. Takoder, mogu se istrazivati specificne vrste kreativnih dostignuca
u odredenim domenima, identificirati i diskutirati primjere svakodnevne i eminentne
kreativnosti u razli¢itim domenima, ili diskutirati uslove i okolnosti koji podrzavaju ili
otezavaju kreativna dostignu¢a u odredenim domenima stvaralastva. On, kako smatram, time
otvara veliki broj inspirativnih pitanja poucavanja o ljudskoj kreativnosti koja se, uz
djelomi¢ne modifikacije, mogu postaviti u sljede¢oj formi (Beghetto, 2017):

4 T5 (akronim od ,,teorijskih pet“): (a) teorijska specificiranost-jedna teorija/model trebala bi biti obuhvatna,
unutarnje koherentna i "uklopljena”-povezana s aktuelnim, savremenim psihologijskim teorijama; (b) interna
validnost-sklad empirijskih nalaza i njihove, teorijom predlozene strukture i medusobnih relacija (c)
konvergentna eksterna validnost-povezanost varijabli (konstrukata) s drugim varijablama s kojima bi, teorijski,
trebali biti povezani; (d) diskriminantna eksterna validnost-nepostojanje povezanosti varijabli s drugim
varijablama s kojima, teorijski, ne bi trebali biti povezani i (e) heuristicka generativnost-mjera u kojoj teorija
nastavlja i potice dalja istrazivanja te zazivljava u praksi.
15 AK 10 (od ,analiti¢ko-komparativnih 10“): Deset temeljnih analiticko-komparativnih kategorija reflektiraju
razliCite pristupe proucavanju kreativnosti: razvojni, psihometrijski, ekonomijski, stadijski i komponentno
procesni, kognicijski, rjeSavanje problema i ekspertnost, pronalaZzenja problema, evolucijski, tipologijski i
sistemski
1 (1) Kvasevljev sinteti¢ki pristup (KvaS€ev, 1981), (2) Sternbergova i Lubartova Investicijska teorija
kreativnosti (Sternberg i Lubart, 1991), (3) Runco i Chand kognitivni model kreacijskog misljenja (Runco i
Chand, 1995), (4) Dinamicki komponentni model kreativnosti i inovativnosti u organizacijama (Amabile i Pratt,
2016) i (5) i Sternbergov kreacijski procesni model ,,Pravac-A” (Sternberg, 2017).
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Ko su i zasto ,mali“ a ko ,veliki“ kreatori u specificnim domenima ljudske
kreativnosti? Pod kojim uslovima izvrsna (kucna) kuharica postaje ,svjetska“
kuharica?

Ko je i u kojim uslovima ucinio prve kreativne doprinose u odredenome podruc¢ju, ko
je 1 zasto bio prvi, kljuéni nosilac ideja, koncepata, dogadaja, dostignuéa u podrucju
koje se studira? Da li je, npr. Aleksandar Fleming (otkrio penicilin) bio kreativan ili je
do otkri¢a doslo slucajno?

Je li ,,sve* otkriveno/napravljeno u odredenom podrucju, postoji li, npr. brzina veca od
brzine svjetlosti, Sta bi naredni kreativni doprinosi mogli biti, §ta se krije ,,iza“? Kako
bi covjek mogao putovati takvom brzinom? Kako da se ,,pretvori u svjetlost?

Kako inzinjeri pronalaze probleme, razvijaju, testiraju i redefiniraju razlicite dizajne?
U kojoj su mjeri kreacijski procesi sli¢ni ili razli¢iti u odredenim domenima, npr. u
umjetnosti, u odnosu na prirodne nauke?

Ko odlucuje o tome §ta se smatra kreativnim doprinosom u odredenome podrucju?

Na koji se na¢in kreativna dostignuéa prepoznaju? Sta su kriteriji?

Zbog ¢ega neka kreativna ostvarenja odolijevaju vremenu a druga ne?

U kojoj mjeri i koji tipovi slu¢ajnih moguénosti, dostupnost resursa, socio-kulturalna i
historijska podr§ka omogucuju kreativna ostvarenja?

.S kojim tipovima prepreka se kreatori srecu i kako ih prevazilaze?
11.

Koliko vremena i napora je u prosjeku potrebno da bi se ostvario kreativni doprinos u
odredenom podrucju, npr. odgoju i obrazovanju?

Ko je, historijski gledano, imao mogucnosti vise kreativno doprinijeti u odredenome
podrucju?

Ko je, i zbog ¢ega bio iskljuéen iz kreacijskih procesa, projekata?

Da li se i kako odredeno podrucje u kreacijskom smislu posljednjih godina mijenja,
ako ne, zaSto 1 Sta bi u vezi s time trebalo uciniti?

Poucavanje o kreativnosti u okviru samostalnog predmeta. Da li poucavanje o
kreativnosti u okviru samostalnog predmeta o kreativnosti zahtijeva neke specificne nastavne
oblike 1 metode? Beghetto (2017) smatra da je takvo poucavanje sli¢no bilo kojemu drugome,
navode¢i stav Simontona (2012b) kako se poucavanje o kreativnosti ne razlikuje od

poucavanja u bilo kojem drugom predmetu iz psihologije. Potcrtavajuci da je ovdje u fokusu
sadrzaj kojemu se poucava, znacajno je imati na umu sljedece:

1.

3.

Postoje preSutna, pa i eksplicitna ocekivanja kako se poucavanju o kreativnosti treba
pristupiti kreativno.

Kada se poucavanja o kreativnosti kritiziraju kao nekreativna, zanemaruje se ¢injenica
da je poucavanje o kreativnosti veoma razli¢ito od kreativnog poucavanja kreativnosti.
Tri forme u kreacijskom poucavanju (poucavanje o kreativnosti, kreativno poucavanje
I poucavanje kreativnosti medusobno su isprepletene 1 didakti¢ko-metodicki gledajuéi,
teSko razdvojive (sadrzaj - metod - ishod).
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Jasno je da je duboko znanje o sadrzajima kojima se poucava neophodan ali ne i
dovoljan uslov za uspjesno poucavanje. Stoga Beghetto (2017), kako je kazano, uvazava
misljenje Shulmana o tri tipa znanja neophodnih za poucavanje: pored poznavanja sadrzaja
kojima se poucava (content knowledge), neophodno je i pedagosko znanje (pedagogical
knowledge) koje se ovdje razumijeva kao opée znanje o poucavanju ukljucujuéi opce
strategije 1 tehnike, te pedagosko predmetno znanje (pedagogical content knowledge), znanje
kako poucavati u okviru specificnog predmeta specificnu skupinu studenta u specificim
uslovima. PouCavanje o kreativnosti, dakle, =zahtijeva duboko pedagoSko znanje o
domenu/sadrzajima kreativnosti (Pedagogical Creative-Domain Knowledge, PCdK).
Prevedeno na jezik evropske pedagogijske tradicije/paradigme, radi se, o didaktickoj i
metodickoj “pismenosti” - znanju strukture i sintakse predmeta, npr. koju teoriju kreativnosti i
zbog Cega “prvo” obradivati? Poucavanje o kreativnosti dominantno je usmjereno na
sadrzaj/predmet te se podrucje mjerenja uticaja poucavanja o kreativnosti odnosi na promjene
u znanju, stavovima i uvjerenjima studenata o kreativnosti.

Poucavanje kreativnosti — fokusiranje na ucenika. Odnosi se na poticanje (razvoja)
kreativnosti (u) licnosti (u¢enika). Kreativnosti je moguce poucavati. “Prema Sternbergu i
Kaufmanu (2018), ¢ini se da postoji konsenzus da kreativnost (kao skup, a ne samo jedna
sposobnost) moze biti poticana i razvijana, da joj se moze poucavati, u odnosu na puno vise
skepticizma, kada je u pitanju ljudska inteligencija. Rezultati istrazivanja Kvasceva (1971,
1980, 1981, 1983), kao i drugih istrazivaéa idu u prilog tezi o mogucnosti poticanja i
razvijanja kreativnosti ucenika u Skolskim uvjetima, nastavi (Pusina, 2020, str. 118). Prema
Beghettu (2017), 1 ovdje se, kao i u slucaju poucavanja o kreativnosti, javljaju razlicite
mogucénosti — poucavanje kreativnosti u konteksta razlicitih akademskih podruc¢ja ili unutar
zasebnih programa/kurseva/“treninga“ razvijanja kreativnosti, saZeto prikazano tabelom 2.5.

Tabela 2.5 Poucavanje kreativnosti u razlicitim predmetnim kontekstima.

Poucavanje kreativnosti putem razli¢itih akademskih podrucja

Fokus u poucavanju Primjeri studija

Kobinovanje i spajanje originalnih ideja,
primjera, uvida;

Simultano i uéenje i ja¢anje studentskih Craft et al. 2013;
kreacijskih kapaciteta Beghetto, 2013a, 2016a; Niu & Zhou, 2010.

Razvijanje navika kreativnog misljenja Sternberg, 2010.

Ispunjavanje eksternalnih sadrzajnih Baer & Garret, 2010; Beghetto et al. 2015.

standarda
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Poucavanje kreativitetu putem zasebnih programa

Fokus u poucavanju Primjeri studija
Vjestine i strategije kreativnog misljenja i Isaksen & Treffinger, 2004; Nickerson, 1999;
rjeSavanja problema Scott, Leritz, & Mumford, 2004.
Razvoj kapaciteta kreativnijeg pristupa Cropley & Cropley, 2010; Beghetto, 2016c;

slabo strukturiranim problemima i slozenim | Sawyer, 2012.
realnim li¢nim i radnim izazovima s kojima
se osobe susrecu u svakodnevnom zivotu

Koje je ,,pedagosko znanje* potrebno za poucavanje kreativnosti? To je kombinacija
znanja o podrucju kreativnosti i pedagoskog znanja o poticanju kreativnosti, kojega Beghetto
(2017) promatra kao specijalizirani oblik pedagoskog znanja nazivajuci ga Pedagosko znanje
0 poticanju kreativnosti (Pedagogical Creativity Enhancement Knowledge, PCeK). Odnosi se
na znanje kako poticati studentske kreativne stavove, uvjerenja, misljenja i djelovanja kako
kroz specificne nastavne predmete, tako i zasebne programe poticanja kreativnosti. Prema
Beghettu (2017), znacaj PCeK cesto se previda/zanemaruje, kako iz ugla uciteljske struke
(prakse), tako i ugla naucne, teorijske utemeljenosti. Poucavanje kreativnosti treba pocivati,
kako smo vidjeli, na pojmu/teoriji. To nikako nije instant primjena desetina “kreativnih
tehnika”, podsjetnika i trikova nego izuzetno zahtjevan uciteljski izazov gdje je kriticno vazno
znanje o auditoriju, potencijalnim preprekama, dostupnostima, ograni¢enjima, osobito
nacinima na koje kreativnost moZe biti primijenjena u specifi¢nim kontekstima.

Poucavanje kreativnosti kroz razlicite nastavne predmete. Kreativnosti se treba i moze
poucavati kroz razli¢ite nastavne predmete, ne incidentalno, “usput”, nego i u naizgled
sputavaju¢im predmetnim okvirima. Naravno, sadrZaj pulsira metod (Slatina, 1998), i nije
svaki sadrzaj jednako “otvoren” kreativnosti, ali ¢e kreativan nastavnik znati kako je pronaci,
npr. kreativno“citati” knjiZzevni tekst i kasnije, npr. modelirati kreativnho misljenje ucenika.
Begheto (2017) navodi primjer poucavanja kreativhom pisanju u strukturiranom kontekstu
gdje nastavnik zadaje u€enicima pocetne elemente price, koji se onda putem kreirane matrice

na razli¢ite na¢ine kombiniraju (vise kroz primjer u IV dijelu knjige).

Poucavanje kreativnosti putem posebnih ‘“kreativnih” programa. Program sam po
sebi, naravno, ne moze biti kreativan, ali duboko teorijski i empirijski osmiSljeni programi
poticanja/razvijanja kreativnosti mogu biti efikasni, rezultirati kreativno$¢u. Ovi programi,
npr. “Kreativno rjesavanje problema” (Creative Problem Solving, CPS, Isaksen & Treffinger,
2004, prema Beghetto, 2017) ili ,,Otvorenost duha“ (Kvascev, 1981), karakteriziraju
dugorocnost, izazovnost 1  kognitivna angaZiranost na kreacijskim zadacima, ucenje
kreacijskih principa 1 strategija primjenjivih kako na specificna podrucja interesa, tako i
realisti¢ni zivotni kontekst. Kreativnost se ovdje potice kao transferabilna kompetencija i
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(moguce) funkcionalno znanje. Ucesnici programa bivaju motivirani i sposobni rjesavati
realisti¢ne i nedovoljno strukturirane probleme kombinacijom strategija i vjeStina misljenja
koje uklju¢uju (1) generiranje ideja (npr. pronalazenje problema, koriStenje analogija i
metafora) i (2) evaluiranje ideja (npr. odabir korisnih ideja prema odredenom kriteriju,
monitoring rjeSenja, konvergentno i kriticko misljenje).

Kreativno poucavanje — nastavnik u fokusu. Prema Beghettu (2017), kreativno
poucavanje (teaching with creativity, creative teaching, teaching creatively) locira kreativnost
unutar samoga akta poucavanja (fokus na onome ko poucava-uclitelj), a ne unutar nekoga
predmeta (poucavanje o kreativnost-teaching about creativity) gdje je fokus na nastavnim
sadrzajima o kreativnosti) ili ishoda poucavanja (poucavanje kreativnosti-teaching for
creativity) gdje je fokus na onima koje se poucava, studentima, ucenicima. Didakticki
promatrano, radi se 0 pozicioniranju kreativnosti unutar didaktickog trokuta i moguéim
relacijama unutar njega. Kreativost kao psihologijski (teorijski, disciplinarni), 1 psitholoski
(iskustveni, prakti¢ni) fenomen Zivi “okolo” 1 “unutar” svjetova, treba je pronaci/Citati u
vanjskome svijetu i unutar samoga sebe, npr. u nekome tekstu, pjesmi, pokretu, prirodi,
emociji. U€enici 1 nastavnici u traganju “pomazu” sami sebi 1 jedni drugima, volim kazati
z(n)avode!’ sebe i jedni druge (na samo-ucenje). Po(r)uke o kreativnosti sadrzane su, npr. i u
krilu leptira, 1 u “obi¢noj” kapi vode.

Moze 1i se “razdvojiti” kreativno poucavanje od poucavanja o kreativnosti i
poucavanja kreativnosti? Beghetto (2017) smatra da se kreativno poucavanje moze (ali ne
nuzno, A.P.) javiti skupa sa poucavanjem o kreativnosti i poucavanju kreativnosti, te
posljedi¢no u kontekstu gotovo bilo kojega nastavnog sadrzaja/predmeta u nastojanju da se
ostvari gotovo bilo koji cilj pou€avanja (instructional goal). Znati kako kreativno poucavati
zahtijeva sjedinjujuce sadejstvo znanja o sadrzajima kreativnosti kojima treba poucavati -
PCdK (struktura i sintaksa nastavnog predmeta) i poucavanja kreativnosti — PCeK. Ovu vrstu
znanja Beghetto (2017) naziva, kako smo vidjeli, kreativno pedagosko znanje u domenima
(poucavanja)(Creative Pedagogical Domain Knowledge, CPDK) i odnosi se na znanje
neophodno za kreativno poucavanje unutar specifi¢nih nastavnih predmeta (npr. matematike,
fizike, psihologije, kreativnosti same po sebi) razliCitih populacija studenata. Ovdje se
“Citaju” kreacijske metodike pojedinih nastavnih predmeta. Posebno je znacajno (obzirom na
“poplavu” razli€itih, po pravilu kratkoro¢nih “kreativnih radionica” 1 “kreativnih” instruktora
imati na umu da “...samo zbog toga da neko moze znati kako kreativno poucavati matematici
ucenike osmog razreda, ne znac¢i da bi mogao znati kako kreativho poucavati matematici
ucenike prvog razreda ili kako kreativno poucavati ucenike osmog razreda drusStvenim
naukama. CPDK je specijalizirano znanje koje varira kroz nastavne predmete, teme,
populacije studenata i kontekste” (str. 557). 1 §to je veoma vazno naglasiti, zahtijeva
iskustvo/vrijeme. Prema Beghettu (2017) znacajnija ranija istrazivanja o kreativnosti
(Beghetto, 2013a; Gregerson, Kaufman, & Snyder, 2013; Jeffrey & Craft, 2004), kreativno

17 Cesto sam znao kazati studentima da je poucavanje ,zavodenje”, imajuci na umu afektivne aspekte nastave.
Dobar ucitelj ,,zavesée” svojim poucavanjem ucenike u prostore etike i estetike, smisla Zivota i vrednota koje
nemaju cijenu!
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poucavanje opisuju u kontekstu poucavanja kreativnosti primarno iz sljede¢ih razloga:

1. Istrazivac¢i fokusirani na poucavanje kreativnosti Cesto istiCu kako kreativno
poucavanje moze uspostaviti/osigurati razredni kontekst/klimu koji vode podrzavanju
kreativnosti studenata, npr. sigurnu razrednu Klimu u kojoj studenti mogu preuzimati
intelektualne rizike i pomjerati granice (Lilly & Bramwell-Rejskind (2004).

2. Utitelji/ce koji poucavaju kreativno, gledajuci kroz prizmu socijalno-bihejvioralnog
modeliranja, osiguravaju uslove ohrabrivanja sli¢nog ispoljavanja kreativnosti u¢enika
u razredu (Bandura,1986, 1997; Beghetto, 2016c; Jeffery & Craft, 2004).

3. Modeliranje se narocito odnosi na razumno preuzimanje rizika; ucenje iz greSaka a ne
njihovo izbjegavanje; prihvatanje neizvjesnosti; traganje za kompleksnoscu (gledanje
u dubinu, ispod povrSine, AP); fleksibilno misSljenje i otvorenost za nova iskustva;
pronalazenje 1 istrazivanje razli€itih ideja, gledista i iskustava; demonstriranje duboke
posvecenosti 1 uZivanja u procesu ucenja (Beghetto, 2013a; Jeffrey & Craft, 2004;
Lilly & Bramwell-Rejskind, 2004).

Moze li se, dakle, kreativno poucavanje promatrati/propitivati neovisno od
poucavanja Kkreativnosti, zaSto je potrebno razgraniCenje ove dvije forme Kreacijskog
poucavanja? Prema Beghettu (2017), “razdvajanje” se moze argumentirati pomanjkanjem
empirijsih istrazivanja o tome Sta  egzaktno znaci kreativno poucavanje, bez obzira na
konceptualni (didakticki, A.P.) smisao povezivanja (temeljnih faktora nastave):

“Premda povezanost izmedu poucavanja kreativnosti 1 kreativnog poucavanja
konceptualno ima smisla, to moZe zamagliti §ta je egzaktno uklju¢eno u kreativno
poucavanje. Zapravo, izvan opisivanja kreativnog poucavanja kao ponaSanja
povezanog s kreativnos$¢u viSe generalno (npr. otvorenost, fleksibilnost, preuzimanje
rizika), bilo je malo teorijskog, konceptualnog, time i empirijskog rada fokusiranog na
razja$njenje Sta egzaktno kreativno poucavanje znaci (trazi, A.P.), kako se razvija i
koji uticaj moze imati na ucitelje i ucenike”. (str.558)

Tragajuéi za odgovorima $ta kreativno poucavanje zapravo jest, Beghetto i Kaufman
(2011) i Sawyer (2004), prema Beghetto (2017), konceptualiziraju kreativno poucavanje
koriStenjem  metafore ,disciplinirana  improvizacija® (disciplined improvisation).
Nastavnika/cu koji kreativno poucava na ovakav nacin karakterizira sjedinjeno specificno
znanje 1 vjestine s viSe nepredvidenim, nenadanim, trenuta¢no iskrslim/potrebnim akcijama i
ponasanjima. I zaista, prema vlastitome iskustvu, kreativno poucavanje je svojevrstan tok
svijesti, simultano upravljanje razli¢itim vrstama i domenima informacija i brzo donoSenje
odluka od momenta do momenta, puno viSe od primjene receptura i instant pripremljenih
»kreativnih® strategija i1 tehnika. Zahtijeva razli¢ite vrste znanja, osobito, slobodan sam re¢i,
neprestano planiranje, onom ozbiljnos¢u i dubinom koja vas budi tokom no¢i, kako biste
zapisali ideje 1 moguce tokove jednoga sata. Sawyer (2019) termin ,disciplinirana
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improvizacija® mijenja terminom ,vodena improvizacija“ (guided improvisation) radi
prigovora kako termin ,disciplinirana® moze imati konotaciju uciteljske autoritarnosti ili
nekog kolskog predmeta. Sta bi onda, bila, vodena improvizacija?
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KAKO KREACIJSKI POUCAVATI?
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5 Vodena improvizacija

Sawyer (2019) pripovijeda kako uvijek na pocetku svakoga semestra studentima
postavlja dva pitanja: (1) da li su ikada dobili najve¢u ocjenu na nekom predmetu, a da su
poslije mjesec zaboravili sve §ta su ucili i (2) da li su dobili najveéu ocjenu a da nisu
razumjeli ama ba$ niSta od onoga Sta su ucili? U jednome od svojih ,,davnih® radova
objavljenom prije skoro 15 godina®®, napisao sam sljedeée :

,,Dugo ¢u pamtiti frustriranost nastavom marksizma kada sam bio student. (...) | tako,
na ispitu u prepunom amfiteatru gdje su pojedini studenti (uglavnom od straha ,rijetki
od srece) padali u nesvijest, moja je kolegica za deklamovanje definicija prostora i
vremena dobila ¢istu desetku. Njenu ushiéenost Cini se da je povecéavalo vlastito
hvalisanje da nije ama ba$ nista razumjela od onoga o ¢emu je govorila, a profesor je
bio tako zadovoljan. Ja sam 'oboren’ za ciglih 20-tak sekundi jer sam zapoceo vlastitim
videnjem dijalektike 1 metafizike. Bio sam porazen saznanjem da je sve bilo gotovo a
da niSta nije ni pocelo. Ostala je slika visoko podignutog indeksa, ostao je eho koji i
dan-danas odzvanja uspomenama mojih studentskih dana: kolega, dodite u
septembru...Ne znam koliko, ali sam siguran da broj 'nastava marksizma' na
univerzitetima Sirom Bosne i Hercegovine ni danas nikako nije mali. Nastavna
komunikacija zasigurno u maloj mjeri uvazava i odrazava nase potrebe, potencijale i
sposobnosti da kreiramo, pronalazimo, istrazujemo, prakticno osmisljavamo,
primjenjujemo ili koristimo ono §to u¢imo ili $to ve¢ znamo. Danasnja Skola ostavlja
malo prostora kreativhom i prakticnom misljenju i to svakako treba promijeniti ako
zelimo Skolu za Zivot. No, to u prvom redu zahtijeva promjenu u nama samima, u
nasemu vlastitom nacinu misljenja“.(str.56)

Da 1i se danas, 1 nakon toliko godina neSto promijenilo. Sude¢i prema rezultatima
PISA istrazivanja u Bosni i Hercegovini za 2018. godinu, vrlo malo.’® Stoga
petnaestogodiSnjaci U Bosni i Hercegovini jo§ vise trebaju sistemsko 1 sistematsko po¢avanje
kreativnosti u procesu kreativnog poucavanja, jer je kreativnost, sui generis, pretpostavka
funkcionalne pismenosti. O ¢emu govori (upozorava) Sawyer (2019):

1. Skolsko, inertno (testovsko) zanje jeste potrebno ali nikako nije i dovoljno u
inovacijskoj eri koja trazi (kreativnu) primjenu znanja (uporedi Slatina, 2005;
Sternberg, 1997b). VjeStinama, npr. pronalaZzenja i rjeSavanja problema kao
sastavnicama kreativnog miSljenja i moze se i treba poucavati u $kolama svih nivoa i
svih vrsta predmeta.

18 Rad ,,Podudavajmo uspje$noj inteligenciji“ je objavljen u zborniku ,Prilozi za pedago$ko-andrago$ku praksu
na univerzitetu” (Univerzitet u tranziciji, knjiga 1, DES, Sarajevo 2005.)

19 https://aposo.gov.ba/sadrzaj/uploads/PISA-2019-izvie %C5%A1%C4%87e-za-BiH.pdf (pristupljeno 19.4.2020).
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2. U kojoj mjeri nas$ Skolski sistem na bilo kojem nivou ili podru¢ju (predmetima) zaista
jeste ,,okrenut studentima? Deklarativno jeste, ako se (danas toliko zagovarano)
poucavanje zasnovano na ,ishodima® percipira/promovira ka studentu-usmjereno
poucavanje. Znalcima i profesionalcima u podru¢ju ucenja i poucavanja jasno je
,otkuda pusu vjetrovi“ i na kojoj (nepedagogijskoj!) paradigmi se ono temelji. 1z
haoti¢nog trzista rada ,,znalci* deriviraju kvalifikacijske okvire koji se onda ,,pretacu‘
u silabuske ishode. U Skolskoj praksi to je sustinski fokusiranje na kurikularno
ponudene sadrZaje pocavanja, rijetko na studenta a veoma rijetko na kreativnost kao
potencijal i jednih i drugih.?°

Sta je vodena improvizacija?

Kreativnom znanju vodi, prema Sawyeru (2019), na istrazivackim temeljima
zasnovana pedagogija (didaktika, metodike, A.P.) koju on naziva vodenom improvizacijom.
Improvizaciju opisuje kao poucavanje u kojemu ucitelji omogucuju slobodu u kojoj ¢e ucenici
istrazivati 1 kreirati vlastito razumijevanje sadrzaja/fenomena koje istrazuju. Naglasak je,
dakle, na konstruktivisticki utemeljenom ucenju kroz istrazivanje i igru ¢esto osporavanom
zbog ignoriranja standarda, kurikularnih ciljeva i ocjenjivanja, svojstvenih atlantskoj tradiciji
kurikuluma i instrukcije i oprecnoj kontinentalno-evropskoj tradiciji nastavnog plana i
programa i didaktike, u krajnjoj konsekvenci - humanistickom obrazovanju. Svjestan
¢injenice da kreativno obrazovanje ¢esto ima konotaciju slobodnog istrazivanja i izraZzavanja,
Sawyer (2019) naglasava kako se kreativnost moze poticati i kreativno znanje efikasno uciti u
uslovima zadatih granica (primjer Beghetto matrice, str. 79) i strukturiranosti. To znaéi da
improvizacijska konstrukcija znanja mora biti vodena tako da u€enje studenata usmjerava ka
vaznim kreacijski usmjerenim kurikularnim ciljevima i ishodima poucavanja. Moguce je,
dakle, razvijati kurikulum, pripreme za nastavu, koristiti instrukcijske strategije na nacin koji
obezbjeduje i dovoljno slobode studentima da konstruiraju svoje vlastito (kreativno, A.P.)
znanje 1 zadovoljenje onoga Sto se naziva standardima obrazovnih sistema/institucija. Sve
Skole, prema Sawyeru (2019) mogu postati mjesta kreativnosti pobudivane/upravljane (i) pod
pritiskom: kreativnost treba “vidjeti” i poucavati joj putem svakog predmeta, u razredima u
kojima ¢e ucenici eksperimentirati sa svojim znanjem u razvoju, primjeni onoga §to su naucili

20 Ishodi (u€enja) su srednjoro¢ni i dugotrajni uginci obrazovanja na druge drudtvene i gospodarstveno
relevantne faktore, kao Sto su zaposlenje, zdravi nacini Zivljenja ili politicki angazman. Ishod odgovara ucinku,
koji izaziva output sustava u nekom drugom sustavu. Output lezi u rukama sustava i od sustava moze biti
kontroliran, dok su ishodi uvjetovani drugim faktorima, nad kojima sustav nema izravnu kontrolu. Output i
ishodi se pojmovno razlikuju, posebno u tome sto se ishodi lokaliziraju sasvim izvan skole, odnosno obrazovnog
sustava, dok se ucenje ucenika i ucenica, odnosno njihove stecene kompetencije i sposobnosti potpadaju pod
pojam outputa i time su izravan ucinak Skole i nastave. U modelu orijentiranom na ishode rije¢ je o trziSnom
modelu izrade kurikuluma. Ishodi impliciraju performativnu ideju znanja. Tvorci CKR-a (cjelovita kurikularna
reforma, A.P) piSu o ishodima ucenja, a zapravo pod tim podrazumijevaju rezultate outputa. (To zamjenjivanje
ishoda ucenja rezultatima ucenja vidljivo je i u implementaciji sustava ,bolonjskog procesa” na razini
sveuciliSta. Reforme mijenjaju Skole i sveucilista, ali i Skole i sveuciliSta mijenjaju reforme!). Time je njihov
projekt i teorijski i metodoloski proturjec¢an i nedosljedan” (Palekci¢, 2017, str.9).
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1 povezivanju sa sljede¢im nastavnim jedinicama, uciti misliti izvan okvira datih informacija.
Time “obi¢ni razredi postaju kreacijski i konsekventno kreativni kao zajednice kreativnih
ucenika 1 nastavnika. “Kreativno znanje je duboko, povezano i adaptibilno. Vodena
improvizacija veliki je izazov, osobito za ucitelje/ice pocetnike. TeSko je balansirati strukturu
i slobodu...(radi se) o paradoksu u poucavanju: kako omoguciti slobodu studentima
zagovaranu skoro cijelo stolje¢e od strane progresivnih pedagoga (Montessori, Dewey),
slobodu potrebnu za kreativno ucenje, i u isto vrijeme upravljati njihovim improvizacijama u
ucenju u strukturiranom kontekstu?”” (Sawyer, 2019, str.4). Posljedica vodene improvizacije
trebalo bi biti kreativno znanje koje Sawyer (2019) detaljnije opisuje na sljede¢i nacin:

1. To je duboko (potcrtao A.P.) znanje-konceptualno razumijevanje temeljnih principa i
teorija odredenih sadrzaja koje je i podloga i kontekst za druga, makar i povr$na
znanja.

2. To je veliko, obuhvatno, znanje-Siroko razumijevanje predmeta-tematike. Okuplja
razliCita fragmentarna znanja u jedan konceptualni sistem, objasnjavajucéi okvir, bogati i
elaborirani model.

3. Povezano (integrirano, AP) znanje-svaki segment znanja povezan je s mnogim drugima,
kako u istome predmetu tako i kroz razlicite discipline u smislenu mrezu znanja, ono
je inter i transdisciplinarno, umrezeno znanje.

Principi vodene improvizacije

1. Kreativnosti treba poucavati putem svakog predmeta, u svakome razredu, na svakome
satu, uz definirane kreacijske ishode, jer su kreacijske sposobnosti specificne obzirom
na domene - da bi bili kreativni, npr. u matematici, neophodno je kreativno znanje iz
matematike. Prema Sawyeru (2019) ucenje kreaciji u umjetnosti ne uvecava
studentsku kreativnost u matematici, ili kreativnost u matematici ne vodi kreativnosti
u biologiji.

2. Poucavanje kreativnosti ne moze biti sistematski realizirano putem zasebnih
predmeta/kurseva (o) kreativnosti niti izvodenjem dodatnih sati iz podrucja
umjetnosti. Skole bi trebale biti transformisane u kreativne organizacije u¢enja gdje ¢e
ucenici 1 nastavnici kreairati znanje svaki dan u svakome predmetu.

3. U “kreativnim razredima” ucenici uce visSe 1 bolje. Ne memoriziraju
dekontekstualizirane Cinjenice. Radi toga postizu dobre, ako ne i bolje rezultate i na
testovima instrukcionistickog poucavanja,“povr§nog” znanja.

4. Vodena improvizacija nije dilema oko izbora izmedu poucavanja kreativnosti i
poucavanju “testovskom”, predmetnom znanju. Uceéi kreativno, u€enici generalno
bolje uce, ukljucujuci i €injeni¢no, povrsno znanje. Bolje pamte, razumiju i adaptiraju

50



5.

6.

7.

8.

Navodenije na kreativnost:psihologijski fundamenti

se/primjenjuju znanje u novim situacijama i novim problemima (Mayer, 2010;
Pellegrino & Hilton, 2012, prema Sawyer, 2019).

U kontekstu poucavanja vodenom improvizacijom, vrednovanje dobija drugi smisao-
otkrivanje kreativnog znanja i podrzavanje kreativnog ucenja.

PoucCavati kreativnom znanju moze se 1 izvan Skole, npr. u nau¢nim centrima,
muzejima itd, Sto je velika moguénost i1 izazov vodenoj improvizaciji obzirom na
raznolikost inovacijske “ponude” okruZenja koje treba kreativnho osmiSljavati i
koristiti.

Poucavati kreativnosti vodenom improvizacijom mogucée je u uslovima’nametnute”
strukturiranosti. Oduvijek je postojala napetost izmedu profesionalne uciteljske
autonomije 1 institucionalnih zahtjeva/pritisaka Ova napetost izrazenija je u
“kreativnim” viSe nego u instrukcionistickim razredima, gdje se radi 0 svojevrsnom
paradoksu u procesu poucavanja — o(p)stati slobodnim pod strukturiranim, cesto
rigidno odredenim uslovima (Cochrane-Smith & Lytle, 1999; Darling-Hammond,
1997; Ingersoll, 2003; prema Sawyer, 2019; Sawyer, 2019).

Uciteljica/ucitelj imaju velike izazove poucavati u “klasiénim”, instrukcionistickim
razredima, ali zasigurno jo$ veée u poucavanju vodenom improvizacijom, gdje
odgovornost i obaveze proisticu iz “kreacijskih” (A.P.) prava uditelja/uciteljica na:

+ propitivanje bilo kojih politika/instrukcija koje uti¢u na uciteljske sposobnosti za
poucavanje 1 ucenickih sposobnosti da uce,

« slobodu izbora najboljih strategija koje ¢e odgovarati ucenic¢kim potrebama i
adaptaciju pripremljenog izvedbenog plana lekcija,

* jedan otvoreni kurikulum koji dopusta izbor 1 adaptibilnost u razredu,

* preuzimanje rizika i sigurnost ukoliko ti rizici ne daju rezultate,

* radno okruZenje gdje je razmjena ideja i pruZanje pomo¢i NOorma a ne slucaj,
incident,

« tretman kao profesionalca u vlastitom domenu ekspertnosti (Schreck, 2009;
prema Sawyer, 2019).

Prema Sawyeru (2019), vodena improvizacija je ispunjavajuc¢a i motiviraju¢a. Ucitelji

vide koliko njihovi u€enici mnogo uce. Vjeruju u ono Sto rade 1 kada jednom nauce kako
poucavati vodenom improvizacijom, nikada se vise ne vracaju instrukcionizmu (“kognitivnoj
skoli”, Slatina, 2005). Instrukcionisticke Skole postaju kreativnim Skolama promjenama
iznutra, spremnos¢u ucitelja da se i li€no 1 profesionalno promijene, prelaze¢i nimalo lagan
put od instruktora do kreatora. Na tome putu moze im pomo¢i ovladavanje strategijama i
taktikama poticanja kreativnog misljenja, osobito njihovog sistematskog integriranja u proces
pouka/ucenje.
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6 Strategije i taktike poticanja kreativnosti

Prema Kettler et al (2018), strategije poticanja kreativnosti su organizirane (nastavne,
A.P.) metode koje ¢e pomoci da uenici dosegnu Zeljene ciljeve, npr. u nastavnoj praksi
Siroko koristene instrukcijske strategije: (1) kompariranje i kontrastiranje, (2) pravljenje
biljeski 1 sumiranja, (3) tumacenje/komentiranje teksta, (4) razvijanje koncepata itd.
,Kreacijske strategije su instrukcijske metode potvrdenog kapaciteta razvoja kreativnog
misljenja studenata. (Kettler, et al, Kindle Location 2181)

Znanje/upravljanje/implementiranje raznolikih strategija u razredu Kkarakterizira
vjestog ucitelja. On je, dakle, strateg u svojoj ucionici. On vjesto (na)vodi svoje ucenike ka
Dobru. Za razliku od strategija, taktike su smjernice ili procedure koje se koriste unutar
pojedinih strategija ili samostalno, npr. u procesu rjeSavanja problema ili dizajniranja
produkata. Strategije obi¢no iniciraju ucitelji dok se taktike vezuju za steceno proceduralno
znanje i metakognitivne sposobnosti u¢enika koje oni (u pocetku) pod vodstvom ucitelja
razvijaju a kasnije samostalno svrsishodno koriste. Oni postaju svjesni kada i kako misliti na
kreativne nacine. Runco (2010), prema Kettler et al (2018) kao esencijalne u poticanju
razvoja kreativnosti vidi tri principa: modeliranje, prakticiranje i potkrepljivanje. Ovi principi
,ugradeni® su u brojne kreacijske strategije i taktike koje Buzan i Buzan (1999) Kettler et all
(2018) te Sternberg i Grigorenko (2000, 20007) detaljno opisuju i razraduju. Ovdje su radi
preglednosti, sazeto prikazane u tabelama 3.1 i 3.2. Mogu predstavljati vrijedan izvor
kreacijskog promisljana i mikroartikuliranosti nastavnih zbivanja.

Tabela 3.1 Strategije poticanja kreativnosti.

Strategije poticanja kreativnosti

Naziv Opis
Uspostavljanje “Kreativna” ucionica treba biti mjesto razgovora i saradnje jednih sa
odgovarajuceg drugima, integriranja ideja, konverzacije, i produkata. Tu se uci
okruzja za otkrivanjem, istrazivanjem, saradnjom, prakti¢nim radom. Takvu

kreativnost u ucionici | u€ionicu ne obezbjeduje samo “‘sistem-menadzment” nego ucenici i
nastavnici svojim kreativniom zanosom. Takva ucionica je:

1. bogata raznolikim materijalnim resursima i uredajima za
individualno i kolektivno ucenje,

2. psiholoski i fizikalno povjerljiva i sigurna,

podrzavajuca aktivnim ulogama i na¢inima na koji ucenici uce

4. bogata kreativnim artefaktima, jedna dinamicka “izlozba” i
po(r)uka o kreativnosti i inovativnosti i u¢enika i nastavnika.

w

Eliminiranje Supresori (prigusivaci, potiskivaci) kreativnosti su mitovi, negativna
supresora kreativiteta | uvjerenja i mentalne barijere unutar pojedinaca, grupa, timova,
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obitelji, (Davis, 1986; Nickerson, 2010; prema Kettler et al, 2018).
U ucionici se, prema Kettler et al (2018) najcesce javljaju:

1. “pri¢a”, prigovori ucenika, npr.

* nismo to nikada radili niti pokusali ranije, a to od nas trazite,
* to vjerovatno nece uspjeti,

* budi praktican,

* zaSto nam to niko ranije nije sugerirao,

* to moze “raditi” drugdje, ali ovdje ne,

* tesu ideje za nas previse progresivne/staromodne,

* prosto mi kazi kako da dobijem peticu (desetku),

* samo da pogledamo $ta drugi rade,

» Sta ako se to nikome ne dopada, $ta ako padnemo?

2. okolnosti/ kontekst

» previse kontrole “odozgo”, nema izbora ili fleksibilnosti,

* malo vremena za nove informacije ili ideje, prihvatanje sta
prvo “padne na pamet”,

* netoleriranje greSaka i neuspjeha,

» prekomjerno insistiranje na izvedbi, perfekcionizmu,
ocjenjivanju,

 pritisak vr$njaka, konformiranje, biti kao svi ostali;

3. ponasanje uclitelja/uciteljice

» preniska oc¢ekivanja,

» previse zahtjeva i uputstava,

* prezentiranje modela-produkata koji ¢e svima odgovarati,

» koriStenje ocjena kao prijetnje,

* visoko vrednovanje konformistickog ponasanja,

» potenciranje kako postoji samo jedan pravi nacin rjeSavanja
zadatka/problema.

Modeliranje
kreativnosti

Modeliranje je proces u kojemu se u¢i promatranjem i oponaSanjem
onoga $ta i kako drugi rade. Ako ucitelj demonstrira, npr. razumno
preuzimanje rizika, generiranje ideja ili fleksibilnost u rjeSavanju
problema, to ¢e vjerovatno u svojemu misljenju i ponasanju
pokazivati 1 njegovi ucenici. Vizek-Vidovi¢ et al (2003) opisuju i
pojasnjavaju Cetiri tipa modeliranja prema Banduri (1986): (1)
direktno modeliranje-gdje ucenik pokusava oponasati model, npr.
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nacin na koji ucitelj piSe hemijsku formulu vode; (2) simbolicko
modeliranje-gdje se oponasaju likovi/glavni akteri iz svijeta nauke,
tehnike, sporta, umjetnosti, mode prikazani u knjigama, filmovima,
sredstvima javnog informiranja, internetu itd, npr. ucenici se pocinju
oblaciti, govoriti, biti kreativni, agresivni, druzeljubivi i sl, kao
njihovi omiljeni junaci; (3) sintetizirano modeliranje-razvijanje
ponasanja kombiniranjem “dijelova” opazenih desavanja, npr.u¢enik
ne zuri s donosenjem zakljucaka (jer tako radi nastavnik historije) te
propituje mogucnost razli¢itih pristupa u rjeSavanju zadataka (jer
tako radi nastavnica matematike); (4) apstraktno modeliranje-
stvaranje sistema pravila opazanjem primjera u kojima se ta pravila
jasno vide, npr. zakljucivanje o redoslijedu etapa Kreativnog
rjesavanja problema. Ucitelji, ukoliko su sami skloni kreativnom
misljenju, viSe cijene kreativnost svojih ucenika i obrnuto. Sva Cetiri
tipa modeliranja, mogu biti izvori poticanja kreativnosti i
inovativnosti u ucionici. U¢itelj, npr. moze kurikularno razvijati teme
o kreativnim li¢nostima iz razli¢itih oblasti ljudskog Zivota i rada, ili
tragati zajedno sa ucenicima za primjerima aktuelnih kreacijskih i
inovacijskih poduhvata pojedinaca i grupa razvijajuci time navike kod
ucenika da i sami tragaju, “Citaju” i uce o kreativnost po odabranim
modelima.

Pronalazenje
problema

Pronac¢i i artikulirati problem koji drugi ne vide jedan je od kreativnih
kapaciteta licnosti. VjeStine pronalaZenja problema mogu ukljuciti
generiranje problema, deskripciju problema, konstrukciju problema i
percepciju problema (Runco, 2014; prema Kettler et al, 2018). Ovim
se vjeStinama moze poucavati fokusiranjem na ucenicke sposobnosti i
zelju da generiraju originalne uvide unutar potencijalnih problema il
praznina u znanju, narocito:

(1) istrazivanjem sadrZaja i prakse o pojedinim problemima;

(2) generiranjem visestrukih pitanja otvorenog tipa i (3) definiranjem
ili opisivanjem problemskih podrucja koje zasluzuju paznju.Poticanje
ucenika na pronalaZenje problema kao strategija moze biti
kombinovana sa, npr. simbolickim modeliranjem putem djela
eminentnih kreatora (Big-C): Tesla, Jesenjin, Bah, itd., ali i “malih
kreacija”, npr. u kuhanju. (little-c).

Sidro projekti

Temelje se na saznanju o diferencijalnom napretku ucenika u
rjeSavanju zadataka i saznanju da se u€enje nastavlja i mimo
standardnih, kurikularnih zadac¢a. Vezani su za ucenicke interese
mimo redovnih obaveza/zadaca i trebali bi biti realizirani mreZom 3P
- pasija (srast), process, produkt, obuhvatajuci cijeli razred, grupe ili
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individualno. Ucenici na ovakav nacin jacaju vlastite kreacijske
kapacitete kao $to su intrinzicka motivacija, samo-regulacija/samo-
usmjeravanje (autonomija), generiranje i elaboriranje ideja i
razvijanje produkata. Sta trebaju &initi u¢itelji kako bi putem sidro
projekata poticali razvoj kretivnosti (Kettler et all, 2018):

1. obrazloziti razloge takvih projekata u¢enicima uz jasne upute i
ocekivanja,

2. ukljuciti roditelje obzirom na procese, ocekivanja i progres,

3. ako se ocjenjuje, staviti vise naglasak na samo-regulaciju i radne
navike nego na proizvod,

4. poceti s nekoliko ucenickih opcija/izbora a nakon toga Siriti listu

5. demonstrirati kako ¢e student predlagati projekte,

6. poucavati ucenike glatkoj tranziciji sa uobicajenog angazmana na
nastavnim satima na vannastavni projektni rad,

7. 1imati spremnih nekoliko sidro projekata kada u€enici imaju
poteskoce u predlaganju vlastitih.

Aktivno podrzavanje
takmicenja u
kreativnosti

Takmicenje se obi¢no ne vidi kao aktivnost koja podrzava
kreativnost. Neki noviji radovi, npr. Amabile i Pratt (2016) ipak
naglasavaju i ulogu ekstrinzicke sinergijske motivacije u
kreativnosti. Neosporno je da priroda povezanosti izmedu zahtjeva
zadataka 1 osobina li¢nosti moZe biti okvir za razumijevanje znacaja
takmicenja u poticanju kreativnosti. Koja je uloga ucitelja/uciteljica u
aktivnoj podrsci ovakvim takmicenjima (Kettler et al, 2018)?

1. omogucavanje dobrovoljnih razrednih takmicenja,

2. podrzavanje i ohrabrivanje u¢estvovanja na lokalnim
takmicenjima,

3. pracenje i razmatranje mogucénosti za u€estvovanje ucenika na
drZzavnim ili internacionalnim takmicenjima,

4. informiranje o vrstama takmiéenja i rokovima,

5. omogucavanje ucenicima uskladivanja Skolskih obaveza s
takmicenjem koje ih ocekuje, npr. ranije predavanje zadaca,

6. sponzoriranje vannastavnih uc¢eni¢kih organizacija koje se bave
pripremanjem za takmicenja iz kreativnosti, npr. razli¢itih
klubova — kreativnog pisanja, robotike, matematike. ..

55




Navodenije na kreativnost:psihologijski fundamenti

Ocjenjivanje
kreativnosti

Ocjenjivanje kreativnosti (formativno i sumativno) ima osam uloga:

1. prepoznati i afirmirati u¢enicke snage i talente,

2. prosiriti 1 unaprijediti u¢eni¢ko razumijevanje ljudskih
sposobnosti, izvrsnosti i kreacijskih kapaciteta,

3. uspostaviti bazu podataka koja ¢e pomo¢i uéiteljima u planiranju
kurikuluma/instrukcije koji ¢e poticati kreativnost,

4. obezbijediti pretest i posttest podatke za procjenu ucenickog
razvoja i efektivnosti instrukcije (poucavanja),

5. asistirati odgajateljima u pronalazenju neotkrivenih talenata i
potencijala medu ucenicima,

6. poticati komunikaciju izmedu ucitelja, uc¢enika, roditelja,
administratora i istrazivaca kreativnosti,

7. uspostaviti imperativ kreativnosti kao razvoj kognitivnih
sposobnosti uklanjajuci praznovjerja i misterije,

8. unaprijediti kreativnost kao temeljni operacionalni konstrukt za
pedagoski rad i ljudski razvoj (Treffinger, 2003; prema Kettler et
al, 2018).

Ocjenjivanje kreativnosti, upotrebom razli¢itih tehnika i

instrumentarija, ponajprije treba ukljuditi Cetiri temeljna elementa:

originalnost, fluentnost, fleksibilnost i elaboraciju. Ocjenjivanje

navedenih elemenata ne mora biti istovremeno, ali treba biti

obuhvaceno planiranjem i1 kontinuiranim vrednovanjem. SadrZaji koje

treba sistematski i kontinuirano pratiti, procjenjivati i ocjenjivati ¢ine:

1. Originalnost

+ jedinstvene, rijetke, neuobicajene ili neocekivane ideje,

* neuobicajene kombinacije ideja ili produkata koji sami po sebi
nisu nuzno jedinstvene ili neuobicajene,

* prusudba o originalnosti je relativna, ono $to je videno kao
originalno kod studenata prve godine, nema isto znacenje ako
je producirano od studenata pete godine.

2. Fluentnost

* sposobnost generiranja velikog broja odgovora na podrazaje
bez obzira na kvalitet ili originalnost,

* mjera je kvantitet, npr.broj rijeci, broj ideja, broj mogucih
odgovora,
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3. Fleksibilnost

* gledanje na stvari ili ideje putem razli¢itih tacki gledista ili
perspektiva,

* donekle se preklapa s originalno$¢u, moze se npr. kazati da
student koji zauizima jedinstvenu tacku gledista u nekoj temi
demonstrira i originalnost i fleksibilnost,

* moze se ocjenjivati upitima o drugim nacinima, postupcima,
npr. testiranja hipoteza, dokazivanja teorema, organiziranjem
argumenata, objasnjavanjem pojava i dogadaja.

4. Elaboracija

* sposobnost dodavanja detalja, obogacivanja i poboljSanja koji
o¢ito ili suptilno nedostaju,

* sposobnost uciniti skriveno, zamraceno - jasnim, bilo da se
radi o nau¢no-istrazivatkom procesu, matematickom dokazu,
historijskom narativu ili kompleksnom argumentu odbrane,
npr. eticke pozicije,

 claboracija je donekle jedinstvena jer uvijek moze i¢i dalje,
obogacujuéi dodatno ono do ¢ega se upravo doslo,

 kuvalitativni je postupak prosudbe uz koriStenje izraza
“previse”, “premalo”, “dostatno”, “izvrsno” (Kettler et al,
2018).

Sinektika i
analogijsko misljenje

Termin “Sinektika” (Synectics) generalno znaci spajanje razlicitih, na
prvi pogled nespojivih elemenata, kako bi se promotrili postojeci
koncepti iz nove perspektive. Povezuje se sa divergentnim i
konceptualnim misljenjem i tehnikama rjeSavanja problema i
invencije uz uvjerenje da analogije (komparacije) i metafore mogu
sluziti kao temeljni alati u¢enja. Prema Kettler et al (2018), sintetika
kao strategija poucavanja prolazi kroz Cetiri faze koje ucenicima
omogucuju da dublje razumiju slozene koncepte, npr. demokraciju,
mjerenje, dijalektiku i sl., koristenjem divergentnog misljenja i
analize povezanosti (analitiCkog misljenja, AP). Ovdje spadaju:

Faza 1: Direktne analogije (istrazivanje novih koncepata putem
analogija)
+ Ucitelj identificira primarni concept (npr. erozija) koji ¢e biti
istrazen i uspostavlja direktnu analogiju, npr. erozija je kao
lopov.
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* Poziva ucenike da opiSu karakteristike pojedinacnih elementa
analogije (erozije i lopova).

Faza 2: Personalne analogije (personifikacija komparacije)

* Ucenici koriste vlastitu mastu, zamisljaju se kao elementi
komparacije te opisuju Sta bi mogao biti svaki element.

« Zatim se u prvom licu opisuje iskustvo kako je biti erozija, te
na isti nacin 1 kako je biti lopov.

Faza 3: Kontrastna analogija (poredenje i suprotstavljanje elemenata
analogije).

* U sljede¢em koraku ucenici opisuju u ¢emu elementi
komparacije nisu sli¢ni, §ta ih ne povezuje.

* Naredni korak je uocavanje sli¢nosti, Sta elemente analogije
povezuje.

Faza 4: Nova analogija (dublje razumijevanje kreiranjem nove
analogije)

* Ucenici kreiraju novu analogiju kako bi dalje istrazili primarni
concept — eroziju, npr. erozija je kao luk.
* Individualno ili u grupama, ucenici istrazuju novu anologiju.

Strategije poticanja kreativnog misljenja (Sternbeg i Grigorenko, 2000, 2007; Pusina 2014)%

Redefiniranje
problema

Propitivanje i
analiziranje
pretpostavki

Redefinirati problem zna¢i promotriti ga na viSe nacina, iz vise
perspektiva — uglova gledanja, osloboditi se, izvuéi iz zatvorenog
kruga (misljenja). Guilford (1957, prema Kvaséev, 1980, str.4) "pod
faktorom redefinicije podrazumijeva sposobnost pronalazenja novih
funkcija objekata ili dijelova objekata, sposobnost da se poznati
predmeti upotrijebe na nov i1 neubiCajen nacin." Sinteticki je dio
kreativnog miSljenja 1 ucitelji trebaju i mogu na razli¢ite nacine
ohrabrivati u¢enike kako u definiranju, tako i redefiniranju problema.

Postavljanje, propitivanje 1 analiziranje pretpostavki ¢ini  dio
analitickog misSljenja uklju¢enog u kreativnost. UCcitelji trebaju
modelirati hipoteticko-analiticki nac¢in misljenja ucenika. Zasto, npr.
pada kisa? Da li ona uopce pada, ili se penje? Da li je Kosmos
inteligentan? Sternberg i Grigorenko (2000) navode primjer o

21 Opis je preuzet iz mojih ranijih radova (Pusina, 2014a,b; 2020).
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Zalaganje za ideje

Izmisljanje, stvaranje
ideja

Prepoznavanje vise
lica znanja

Identificiranje i
prevazilazenje
poteskoca

Koperniku, koji je smjelo wustvrdio, a S§to se tada smatralo
besmislenim, kako Zemlja kruzi oko Sunca, a ne obrnuto.

Istorija je puna primjera kako se za plasiranje kreativnih ideja treba
boriti. Ljudi se lakSe snalaze u svijetu izvjesnosti 1 stoga su mnoge
kreativne ideje u pocetku bile odbacene sa sumnjom 1 nepovjerenjem.
Ovdje mozemo navesti primjer genija Nikole Tesle kojemu je trebao
ogroman trud uvjeriti druge u prednost naizmjeni¢ne u odnosu na
istosmjernu struju. Ucitelji trebaju na razliCite nacine poucavati,
osobito modelirati kod svojih uc¢enika uvjeravanje drugih u vrijednost
njihovih predlozenih ideja, Sto je prakti¢ni aspekt kreativnog
misljenja. Ako ucenici, npr. rade na projektu u okviru umjetnosti, oni
trebaju jasno obrazloziti zasto misle da je njihov projekat vrijedan
(Sternberg i Grigorenko, 2000).

Kreativne osobe vole stvarati i predlagati razli¢ite ideje, raditi stvari i
rjesavati zadatke na vlastite nacine, imati vlastite planove a ne
ispunjavati tude. Oni, dakle, imaju zakonodavni stil misljenja
(Sternberg, 1997a). Okruzje, Skola, a narocito uéitelji, mogu vise ili
manje podrzavati stvaranje ideja, osobito kreativne i vrijedne aspekte
ideja koje ucenici predlazu.

Kreativnost podrazumijeva znanje. Ako zelimo biti kreativni,
trebamo biti znalci, osobito u svojemu polju interesa-specijalnosti.
Neophodno je naglasiti kako znanje moze olakSati ali i oteZati
kreativno rjesavanje problema. Cesto, prethodno znanje i iskustvo
postaje prepreka a ne prednost u rjesavanju problema. Skloni smo
biti zatvoreni u vlastita polja znanja, teorije i sl., ne odmicuéi se
dalje. Medutim, kreativnost podrazumijeva  jasan uvid u ono §to
znamo/ne znamo, kako bi znali kuda i kako dalje. lzuzetno je
znacajno pitanje donosenja odluke o najefikasnijim nacinima
koristenja prethodnog znanja kako ono ne bi bila prepreka nego
prednost u svakodnevnim, osobito skolskim izazovima. Ucitelji
narocito trebaju kontinuirano ohrabrivati cjelozivotno ucenje.

Mnoge kreativne ideje nisu realizirane zbog pocetnih poteSkoca koje
se javljaju kako unutar li¢nosti—npr. pomanjkanja vjere u vlastite
snage tako 1 okruzja-najéeS¢e nepovjerenja i otpora  drugih
kreativnom miSljenju. Ucitelji narocito trebaju poticati, modelirati
naCine identificiranje problema te hrabriti 1 nagradivati istrajnost
ucenika u prevazilazenju poteskoc¢a. Za realiziranje vrijednih,
kreativnih ideja treba vremena, strpljivosti i istrajnosti.

59




Navodenije na kreativnost:psihologijski fundamenti

Preuzimanje
razumnih rizika

Toleriranje
neodredenosti

Jacanje
samopouzdanja

Razvijanja 1 plasiranja kreativnih ideja teSko je ostvarivo bez
preuzimanja razumnih rizika. Danasnja Skola najces¢e kaznjava one
ucenike koji se "suprotstavljaju" ucitelju, koji preuzimaju (razuman?)
rizik misliti svojom glavom. Sto znadi razuman rizik? Odmjeriti
prednosti i nedostatke, npr. jednog postupka, izbora i sl. ali i imati na
umu da postoje faktori koje ne mozemo uvijek kontrolirati a pogotovo
predvidjeti. PokusSati preletjeti Atlantik pomoc¢u male letjelice-zmaja
podrazumijeva veliki (zivotni) rizik, ali vjerovatno ima onih koji su to
pokusali, koliko god nerazumno bilo. Ucitelji bi, dakle, trebali
ohrabrivati i nagradivati preuzimanje razumnih rizika, ali takvih koji
ni¢im nec¢e mentalno i tjelesno ugroziti sigurnost njihovih ucenika.

Najjednostavnije, tolerirati neodredenost (dvosmislenost) znaci
prihvatiti kako pojave nemaju samo jedno ultimativno znacenje, kako
uvijek postoji neSto izvan i da su (ali samo na prve poglede)
poruke/pouke fenomena necitljive . Ljudima je, medutim svojstveno
(i lakSe) misliti pojednostavljeno-kategorijalno. Stvarnost je obicno
crna ili bijela, ljudi dobri ili losi i sl. Toleriranje nepodudarnosti
osobito je vazno jer se kreativne ideje razvijaju i realiziraju u duzem
vremenskom periodu, a to je, osobito mladim ljudima nekada tesko
trpiti. Treba, npr. vremena kako bi se projekat diplomske radnje
izbrusio do mjere usaglaSenosti razli¢itih faktora koji odlucuju o
kvaliteti projekta. Ucitelji trebaju poucavati kako prihvatanje
neodredenosti i dvosmislenosti omogucuje dublje pronicanje u smisao
svijeta/pojava, Sto opet rezultira brojnim idejama, hipotezama,
kreativnom-tragalackom zanosu.

Ranije je naglaSeno kako kreativne ideje Cesto ostaju nerealizirane,
mada imaju izuzetan potencijal. Kreativne osobe trebaju vjerovati u
vrijednost onoga Sta rade. To svakako ne znaci da moraju vjerovati-
istrajavati kako je svaka od njihovih ideja dobra. Medutim, jedan od
Cestih razloga nerealiziranja kreativnih ideja je pomanjkanje vjere u
vlastite snage 1 sposobnosti da se uopée i mogu napraviti bilo kakve
promjene, da se moze biti kreativno (Sternberg i Grigorenko, 2000).
Radi toga wucitelji trebaju poticati osjecaj samo-efikasnosti i
samopouzdanja, npr. preduzimanje najjednostavnijih, za ucenike
izvjesno ostvarivih koraka i aktivnosti na projektima, tokom ispitne
komunikacije te osobito "kreativnih" aktivnosti. Na poruku da se
vjeruje u njihove kreativne sposobnosti, ucenici ¢e sigurno odgovoriti
kreativnim u¢incima/produktima/artefaktima.
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Otkrivanje stvarnih
interesa

Odlaganje
zadovoljstva

Modeliranje
kreativnosti

Kako bi oslobodili ucenicke kreativne potencijale, izuzetno je vazno
znati u kojim aktivnostima oni uzivaju, Sta vole i §ta realno mogu
raditi. Vrlo cesto ucenici mogu ovladati brojnim znanjima i
vjestinama, ali ¢e teSko ispoljiti kreativnost u onim aktivnostima i
sadrzajima gdje nisu talentirani 1 istinski zainteresirani. Velikim
dijelom kreativnost pociva na unutrasnjoj motivaciji, osobito
radoznalosti, koju treba njegovati i dovoditi u vezu sa realnim
mogucnostima ucenika. Roditelji ¢esto grijeSe, videci vlastitu djecu u
oblastima/poslovima koje oni smatraju pozeljnim, gurajuéi ih tako u
"sivu zonu" nezainteresiranosti, vrlo cesto i ispodprosjecnosti.

Kreativnost podrazumijeva angaziranost i posvecenost projektu ili
zadatku jedan duzi period, bez brzog ocekivanja nagrade i
zadovoljstva. Cinjenica je da se danas o¢ekuje i nagraduje brzina kao
uspjeh a ne istrajan rad koji daje i kvalitetnije 1 kreativnije ucinke.
Ucitelji trebaju hrabriti posvecenost zadacima 1 omogucavati
ucenicima sticanje uvida kako ozbiljan rad na duge staze i odlaganje
trenutaénog zadovoljstva daje ozbiljne rezultate ali i osjecaj
zaodvoljstva na duge staze.

Jedan od najvaznijih izvora pobudivanja kreativnosti su ucitelji kao
uzori. Dakle, ako se zeli imati kreativne ucCenike, mora se imati i
kreativne ucitelje. U¢itelji trebaju ne samo govoriti o tome $§ta Nego
pokazivati kako. Kakva je korist ako studenti znaju mjerne
karakteristike testova inteligencije ako sami ne konstruiraju nekoliko
vlastitih, novih zadataka , koji zaista mjere inteligenciju.

Kako se mozZe zapaziti, teSko je ponekad povuéi jasnu granicu izmedu strategija i
taktika u procesu pouka/ucenje.Taktika je ,veStina vodenja...celishodno i odmereno
postupanje pri radu ili ophodenju, umesnost® (Vujaklija, 1986, str. 892). Ucitelji, u
pedagoSkom/didakticko-metodickom smislu pomazu-navode ucenike da proceduralno i
metakognitivno ovladaju takvim postupcima. Strategije u pravilu, kao (suStinski) vjestine
kojima ucitelji trebaju ovladati/upravljati, ukljucuju raznolike taktike (postupke-procedure).
Tako, npr. strategija sinektike i analogijskog misljenja, moze ukljuciti taktiku kontra-
¢injeni¢nog misljenja. Taktike razvoja kreativnosti sazeto su opisane u tabeli 3.2.
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Tabela 3.2 Taktike poticanja kreativnosti.

Taktike poticanja kreativnosti

Naziv

Opis

Mozdana oluja
(Brainstorming) i
njene varijante

Brainwriting

Teleportirajuca oluja
(Teleporting
storming)

Oluja figura
(Figure Storming)

Brainstorming je generiranje “nikad dovr$ene” liste ideja o nekoj
“temi”, npr. nacina rjeSavanje problema (trenutno pandemije COVID-
19), tipi¢no se prakticira u grupi u kojoj se procesi ideacije deSavaju
spontano, neinhibirano, bez sudenja, koliko je brojnos¢u ideja god
moguce i uz razli¢ite na¢ine dokumentiranja kako bi se kasnije
omogucilo dalje “baratanje”. Prilikom prakticiranja, trebalo bi voditi
racuna o sljedec¢em:

1. Formira se manja grupa - do 12 ¢lanova koji se zajedno fokusiraju
na odredeni problem. Odredi se jedan ¢lan, obi¢no je to iskusni
“brainstormer”, koji ¢e utvrdivati visoke standarde i ocekivanja,
znati motivisati ¢lanove grupe kada to zatreba, korigirati greske i
krSenje pravila, voditi raCuna o nafinima registriranja ideja;

2. lzbjegavati, po potrebi, komunikaciju licem u lice koristenjem
digitalnih platformi, obzirom da se pokazalo kako se time reducira
tendencija evaluiranja i kritiziranja te povecava broj ideja;

3. Striktno postivati pravilo “jednake Sanse”, kako pojedinci ne bi
ometali druge svojom (Cesto opsesivnom) zeljom da saopce Sto
veci broj ideja;

4. Usmjeravati paznju na ideje drugih, jer se Cesto vlastitim idejama
poklanja najviSe paZnje, npr. usmenim komentiranjem ideja

drugih;

5. Kombinirati procese individualnog i grupnog brainstorminga —
svaki ¢lan grupe ideje napisane na karticu papira prosljeduje
sljedec¢em cClanu grupe koji prvo Cita a nakon toga dopisuje
vlastite ideje, te karticu prosljeduje sljedecem ¢lanu grupe.
Karticama se kasnije “manipulira” na razli¢ite nacine, izlaganjem
na plocu, klasificiranjem prema idejama, odbacivanjem “duplih”
ideja, sazimanjem ideja, itd.

6. Ucesnici zamisljaju da su teleportirani na drugo mjesto/
proslost/buduénost, ¢ime se potice generiranje ideja asociranjem s
drugim, neobi¢nim prostorno/vremenskim dimenzijama;

7. Ucesnici zamiSljaju ideje koje bi neki drugi mogli generirati u
datoj situaciji, npr. poznate li¢nosti iz proslosti, sadasnjosti ili
buducnosti, nadredeni, jednaki ili podredeni u hijerarhiji, itd.;
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Promjena vlastitih
osobina

Obrnuta oluja
(Reverse Storming)

8. Zamisljati sebe, npr. kao osobu suprotnog spola, godina,
religijskih uvjerenja, kulturalnog porijekla i sl. te generirati ideje
iz te nove perspektive;

9. Traziti od ucesnika da zamisle §ta bi vec¢ina ljudi u jednoj situaciji
prihvatila kao moguce rjesenje, te nakon toga traziti da generiraju
0 tome potpuno suprotne ideje.

Brainstorming je ucinkovit ukoliko se prode kroz sljede¢ih sedam
koraka (Schroeder, 2016)

1. Usuglasiti se o konkretnom problemu. 2. Okupiti kompetentni tim i
prikupiti dostupne podatke te informacije za rjeSavanje definiranog
problema. 3. Ako je moguce, pojednostaviti problem. 4. PredloZiti $to
viSe ideja za rjeSavanje problema. 5. Suzdrzati se od kritiziranja
iznesenih ideja. 6. Spojiti nekoliko ideja u jednu dobru. 7. Na kraju
objektvno zakljuciti koja ideja je najbolja za rjeSenje problema.

Pitam se
Propitujuée misljenje
(I Wonder Thinking)

Propitujuée misljenje odnosi se na radoznalost i zelju da se
sazna/objasni/nauci vise. To je neprestani, ulanc¢ani tok misli:
radoznalost - imaginacija - elaboracija...U¢itelji trebaju ohrabrivati
ucenike da pazljivo promatraju i promisljeno interpretiraju fenomene.
Moze ukljuciti tri jednostavna sekvencijalna pitanja: Sta vidis (Cujes,
¢ita$), Sta misli§ o tome 1 $ta te (tu) Cini zapitanim. Time se potice
imaginacija, interpretacija, dalja radoznalost (Kettler et al, 2018).

SCAMPER

Akronim SCAMPER, imaju¢i odlike mnemonika, reprezentira
procese misljenja koji transformiraju postojece ideje ili produkte u
nesto novo 1 inovativno koriStenjem specifi¢nih koraka u promjeni
misljenja: zamjeni nesto (Substitute something), kombiniraj s ne¢im
drugim (Combine it with something else), adaptiraj nesto dodatno
(Adapt something to it.), modificiraj/uvecaj/smanji (Modify/Magnify
or Minify it.), iskoristi za drugu namjenu (Put it to some other use.),
eliminiraj nesto (Eliminate something.), obrni ili rearanzira;.
(Reverse or Rearrange it.). U skolskoj primjeni SCAMPER taktike
trebalo bi voditi racuna o sljede¢em (Kettler et al, 2018):
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ZAMIJENI
(Substitute)

KOMBINIRAJ
(Combine)

ADAPTIRAJ ILI
USKLADI
(Adapt or Adjust)

MODIFICIRAJ,
POVECAJ, SMANIJI
(Modify, Magnify,
Minify)

ISKORISTI ZA
DRUGU NAMJENU
(Put to Other Uses)

ELIMINIRAJ
(Eliminate)

REARANZIRAJ ILI
OBRNI

(Rearrange or
Reverse)

1. Poceti s jednom postojecom idejom, procesom ili produktom, koji
trebaju unapredenje;

2. Razmotriti potencijalne modifikacije temeljem svakog od sedam
SCAMPER elemenata i generirati listu mogucih modifikacija;

3. Evaluirati sve moguce promjene i selektirati one koje najvise
obec¢avaju u modifikaciji originala.

SCAMPER elementi/koraci:

Ukloni pojedine dijelove originala i zamijeni ih nekim drugim.

Spoji dva ili vise dijelova da dobijes nesto novo.
Forsiraj spajanje komponenti koje obi¢no ne idu skupa.

Identificiraj uskladenost ili adaptiranost dijelova, kako bi
original bio efektivniji i privlacniji.

Promijeni mjesto/ulogu komponente originala, kako bi
obavljala funkciju na novi, funkcionalan nacin.

U¢ini nesto malo razli¢ito nego kao §to je original.
Promijeni veli¢inu originala kako bi se znacajno reducirao ili
prosirio njegov domet.

Ucini uobi¢ajeno neuobic¢ajenim putem novog nacina
koristenja.
Promijeni namjenu originala.

Unaprijedi original putem uklanjanja jednog ili vise
elemenata.

Promijeni hijerarhiju ili strukturu u originalu.

Ispri€aj pri€u novim redom ili rearanZiraj procedure nekog
ekperimenta ili procesa oblikovanja.

Kontra-¢ninjeni¢no
misljenje
(Counterfactual
Thinking — What

“Sta bi se desili ako...?” je taktika poticanja imaginativnog misljenja:

1. PotiCe na razmatranje raznolikih moguénosti hipotetiziranjem,
provocirajuci dublje konceptualno razumijevanje.
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Would Happen If...?)

2. Cesto se koristi u historijskim analizama, kako bi se (teorijski)
ucilo od “proslosti”. Ucitelji poti¢u u¢enike da konstruiraju
narativ suprotan onome §to je poznato i prihvac¢eno ¢ime se
kombiniraju vjestine imaginacije i argumentiranja, npr. Sta bi se
desilo ako se zaista pokaze da zemlja nije okrugla? Ili da je
nacisticka Njemacka dobila rat?

Vizualizacija

Vizualizacija psiholoski pociva na predstavama — mentalnim slikama
(zamiSljanjem) predmeta ili dogadaja temeljenim na ranjim
iskustvima, potrebama i masti. Poticanje i razvoj vjestina
vizualizacije kratkoro¢no i dugorocno osnazuju analiti¢ku i kreativnu
izvedbu ucenika. Dualno kodiranje informacija koriStenjem mentalnih
slika (Dual-coding theory, Clark & Paivio, 1991; prema Kettler et al,
2018) olakSava u¢enicima pamcenje i razumijevanje. Moze se na
razliCite nacine inkorporirati u proces pouka/u¢enje i moze joj se
poucavati vodeci rac¢una o sljede¢im saznanjima:

1. Vizualizacija se javlja poglavito na dva nacina, kao objektna i
prostorna (spacijalna) vizualizacija.

2. Istrazivanja su pokazala povezanost izmedu sposobnosti
vizualizacije, stila i kreativnosti u podru¢jima umjetnosti,
prirodnih nauka i komunikacije (Kozhevnikov, Kozhevnikov, Yu,
& Blazhenkova, 2013; prema Kettler et al, 2018).

3. Objektna vizualizacija povezana je sa kreativnoS¢u u oblasti

umjetnosti a prostorna sa kreativnos$éu u nauci.
4. Provodi se u uvjetima opuStenosti 1 mira u ucionici:

» traziti od ucenika da zatvore o¢i i zamisle razliite situacije,
zavisno o planiranim zadacima, npr. kako ¢ekaju lansiranje
na putu za Mars, radi provodenja vaznih eksperimenata;

* voditi ih u vizualizaciji, npr. uputom da koriste sva ¢ula, da
kazu Sta vide, §ta Cuju itd., a Sto bi bilo od koristi u
planiranom israZivanju/eksperimentu;

+ vizualizacija ne bi trebala trajati duze od 5 — 8 minuta, kako
misli ne bi “odlutale” temeljem velikog broja asocijacija.

* kako se u ucenju vizualizacije napreduje, u€enici trebaju sve
manje vodenja, po€inju efikasno upravljati vlastitom
vizualizacijom.

Listing svojstava i
morfoloska analiza

Koristenje ove taktike kreativnog i inovativnog misljenja
podrazumijeva pojedinacno izlistavanje i bavljenje svojstvima
zadatka, problema ili proizvoda. Ideacijskim procesima modificiraju
se, kombiniraju ili eliminiraju pojedina svojstva/osobine kako bi se
kreirao/dobio novi, zeljeni ishod/produkt (Kettler et al, 2018):
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Morfoloska analiza

1. Kreirati, npr. tabelu s tri kolone. Prva kolona je lista elemenata za
moguce inovacije, druga reprezentira listu svojstava svakog od tih
clemenata kakve jesu, a treca alternativna svojstva elemenata koja
bi mogla poboljsati, inovirati produkt.

2. Lista svojstava moze se dalje razvrstati u pet kategorija: (1)
fizicka svojstva, (2) socijalna, (3) procesna, (4) psiholoska i (5)
svojstva produkta.

Morfoloskom analizom originalno zamisljenom kao metodom
istrazivanja svih moguéih veza u multidimenzionalnom,
nekvantifabilnom setu problema, nastoji se prosiriti taktika “listing
svojstava”. Od inovatora se trazi da kreiranjem multidimenzionalne
matrice sistematski identificira sva svojstva problemske situacije i sve
moguce varijacije tih svojstava, tj. generira sve moguce solucije,
kako bi se doslo do najboljeg rjeSenja. Kreiranje morfoloske matrice
generalno tece kroz pet koraka:

1. Identificirati i definirati karakteristike/parametre problema koji
mogu biti modificirani u traganju za inovativnim rjeSenjem.

2. Obzirom na mogucénost velikog broja parametara, u Skolskim
uvjetima prilikom kreiranja matrice zadrzati se na listi od dva do
sedam parametara.

3. Putem matrice izlistati sve moguce varijacije parametara.

4. Kombinirati komponente matrice koliko je god moguce sve dok
se ne dobije Siroka lista mogucih rjesenja.

5. Evaluirati moguca rjeSenja i suziti listu na dva ili tri
najprihvatljivija (Kettler et all, 2018).

LATERALNO
MISLJENJE

Sest SeSira misljenja:

Problemima se pristupa iz razli¢itih uglova, netradicionalno.
Lateralno misljenje suprotno je “vertikalnom”, tipiénom misljenju
koje se temelji na slijedenju uobicajenih nacina i pristupa rjesavanju
problema, sli¢no tipu Il stilova misljenja prema Trosloznom modelu
intelektualnih stilova (Zhang i Sternberg, 2005). PredloZen je veliki
broj taktika lateralnog misljenja: (de Bono, 1992; prema Kettler et all,
2018):

1. Sest esira razmisljanja je taktika uglavnom vezana za korporativne
treninge kako bi se unaprijedila kreativnost i inovativnost. Sesiri,
ovisno o boji, reprezentiraju tipove (stilove, AP) misljenja. Svrha nije
karakterizacija pojedinaca ili grupa nego poticanje fleksibilnog
misljenja, videnja problema iz razli¢itih uglova. U grupnoj ideaciji,
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Bijeli

Crveni

Crni

Zuti

Zeleni

¢lanove se poziva da razmisljaju, npr. sa crvenim SeSirom na glavi,
koji reprezentira emocionalno misljenje fokusirano na osjecanja,
intuiciju i slutnju. Sta reprezentiraju boje $esira i na koji na¢in poticati
razlicite stilove misljenja (Kettler et al, 2018):

Neutralno i objektivno misljenje bazirano na razli¢itim ¢injeni¢nim
informacijama.

* Kaoje informacije imamo?

» Koje informacije trebamo?

* Koji drugi izvori informacija postoje, da li su postojeéi izvori
iscrpljeni?

Emocionalno misljenje fokusirano na intuiciju, sumnju i osjecanja.

* Koja su nasa instinktivna osje¢anja o ovome?
* Sta kazuje vasa intuicija?
» Kako se osjecate u vezi s ovim problemima/idejama?

Pazljivo i oprezno misljenje usmjereno na izbjegavanje ocito mogucih
greSaka, zamki ili nedopustenih aktivnosti.

» Koje prepreke stoje na putu ovoj ideji?

» Koji su ovdje rizici?

» Dalli pravila i zakoni dozvoljavaju da se ovo radi?
* Imamo li kapaciteta za ovo?

Misljenje puno nade i optimizma okrenuto pozitivnim aspektima,
izvedivosti i beneficijama.

» Kaoje su koristi od ovih ideja?

* Koji je najbolji moguci scenario?

* Nakoji nacin je moguce vremenski dobiti ¢ak bolje rjeSenje?
» Kako ¢e svi zainteresirani od ovoga imati koristi?

Kreativno misljenje fokusirano na stvaranje novih ideja, alternativa,
mogucnosti 1 nacina da se misli razlicito.

» Kaoje su neke od dodatnih alternativnih ideja?

* Postoji li neki plan ili rjeSenje koji nisu ocigledni?
* Mozemo li kombinirati postojece ideje?

*  Mozemo li zauzeti drugadiji pristup svi zajedno?
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Plavi

Procesno misljenje usmjereno na kontrolu grupnih operacija i
koriStenja taktike “Sest SeSira”.

« Sta je svrha ovoga procesa?

»  Sta su nagi ciljevi kojima tezimo, koje Zelimo?
» Kako definiramo ovaj problem/pitanje?

* Koja od pitanja joS§ trebamo postaviti?

Opisanu taktiku moguce je koristiti u rjeSavanju problema,
poboljsanju ideja, procesa 1 inovacija. Moguce joj je poucavati u
Skoli kao nacinu istrazivanja ideja, razli¢itim nacinima pristupanju i
rjeSavanju zadataka, pronalazenja i evaluiranja rjeSenja. Boje SeSira
sluze i kao vizuelni mnemonici.

2. Kreacijska (kreativna) pauza

Smisao je u “prekidu” ustaljenog toka misli, npr. diskusiji unutar neke
teme. Uciteljice/ucitelji “daju” uéenicima nekoliko minuta pauze koja
se koristi za, npr. refleksiju o prethodnoj diskusiji, ali iz potpuno
drugacijeg ugla. Treba se zapitati o tome zasto mislim kako mislim
(upravo sada), i kako bi se to moglo promijeniti? (Moglo bi se
povezati s mikro — ¢ijim?..) Ovakve pauze omogucéuju prema mome
misljenju 1 kognitivnu konsolidaciju. Uz smisleno koriStenje muzike,
anegdota, ilustracija i sl., mogu konsolidovati i dalje pojacati
motivaciju za (samo)ucenjem.

3. Traganje za alternativama

Radi se o taktici koja zahtijeva razvoj metakognitivnih kapaciteta za
prepoznavanje alternativa u situacijama o¢itih i logi¢nih narednih
poteza. Moze se takoder vezati za raznolike intelektualne stilove, npr.
ovisnost-neovisnost o polju (Witkin, 1976). Podrazumijeva traganje
za alternativama i kada to situacija/problem i ne zahtijevaju (sli¢no
traganju za problemima, radoznalost A.P.), te odluc¢ivanje koju od
altenativa koristiti kada se one pronadu. Ucenici se mogu poticati da
tragaju za alternativama na razli¢ite nacine 1 kroz razli¢ite predmete,
npr., mogu debatirati ili diskutirati u malim grupama unutar historije,
geografije, kulture:

« Sta je bila alternativa bacanju atomskih bombi na Hirogimu i
Nagasaki?

» Zasto se juzni zemljin pol ne bi “stavio” u veliki zamrzivac,
kako se ne bi otopio, §ta bi taj zamrzivac bio? Mozda je ipak
bolje “zamrznuti” sjeverni pol koji se brze otapa?

» Upravo su aktuelni “ratovi svjetova”. Virus COVID-19
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pustosi svijet. Ostati doma (uz manje zrtve) ili i¢i na prirodnu
imunizaciju uz velike zrtve. A koliko ¢e “izoliranih” oboljeti,
npr. psihicki? Sada se vidi kako “isto¢ne”, egzekutivne
kulture, brze rjeSavaju problem eksponencijalnog Sirenja
zaraze. ZaSto?

4. Provokacije

Provokacije su misaoni ekperimenti apsurda, svrha im (prividno, AP)
nije ozbiljna usmjerenost na problem nego potpuno “iskakanje” iz
kolotecine ekstremnim ili visoko neuobicajenim idejama/scenarijima,
npr. Sta bi se desilo ako bi uspjelo presadivanje ljudskih glava? Svrha
provokacija je produkcija apsolutno novih ideja. Cetiri su tipa ili
forme provokacije (Kettler et al, 2018):

* Obrtanje. Ogleda se u tvrdnji koja je potpuno suprotna
onome §to je normalno, o¢ekivano ili tipi¢no, npr. na Mjesecu
je moguce disati bez adekvatne svemirske opreme.

* Uveli¢avanje/smanjivanje. Odnosi se na mjerenje i dimenzije
(brojevi, vrijeme, brzina, itd.), npr. zamisliti posljedice
mutiranja vrabaca do veli¢ine slona, ili putovanja svemirom
brze od svjetlosti?

+ Iskrivljavanje. Dovode se u pitanje vremenske sekvence
normalnih, uobicajenih dogadaja, npr. Sta bi se desilo da
pocnete stariti “u suprotnom smjeru”.

* Misljenje o Zeljama. Svjesno koriStenje maste i kreativne
fantazije u kojoj je sve moguce. Mastanje o zeljama izvan
razumnog, prakti¢nog ili izvedivog, npr. putovati brzinom
svjetlosti po svemiru, ,,proviriti izvan horizonta crnih rupa,
otputovati u proslost ili buduénost, itd.

5. Plus, minus, interesantno (PMI)

Taktika u kombinaciji s drugima (provokacijom, mozdanom olujom)
pogodna za rad u tandemu. Premda uglavnom ukljucuje analiticko
misljenje, temeljna svrha je generiranje ideja. Ideacija se usmjerava u
tri pravca:

«  Sta su ovdje pozitivni aspekti?

« Sta su negativni aspekti?

* Koje interesantne mogucnosti se ovdje nude, Sta se moze
pronaci, npr. u jednom knjiZzevnom tekstu ili kapi vode?

69




Navodenije na kreativnost:psihologijski fundamenti

Ucenici, npr. mogu kreirati PMI tabele neovisno od taktike
provokacije, kako bi evaluirali bilo koje prijedloge i donijeli odluku o
onima koji su kreativni i inovativni.

Propitivanje

Propitivanje i analiziranje pretpostavki, kako je re¢eno, ¢ini dio

pretpostavki analitickog misljenja uklju¢enog u kreativnost (Sternberg i
Grigorenko, 2000, 2007). U¢itelji trebaju direktno modelirati
hipoteti¢ko-analiticki stil miSljenja ucenika. Zasto i kada, npr. virusi
,hapadaju® covjeka. Ili se mozda samo brane?

Razmatranje Stvari se rade “uobiéajeno”, predvidljivim rutinama. Originalnost i

suprotnosti inovativnost mogu biti poticani razmatranjem potpuno suprotnih

postupaka od onih na koje se nesto (do tada) radi. Jedna od
“suprotnih” taktika nazvana je kontrarianizam — misliti/raditi onako
kako drugo ne rade, usko je vezana s originalnos$cu i u srcu onoga $to
se smatra kreativnos$¢u (Runco, 2010; prema Kettler et al, 2018).
Poznati flamenko gitarista Paco de Lucia, npr., od konzervativnih
flamenko izvodaca kuden je zbog “Surovanja” sa dzez muziCarima,
premjestanjem gitare sa lijeve na desnu nogu u specificnom stilu
sjedenja, ili uvodenja jednog novog netradicionalnog instrumenta,
bubnja (kahon) u flamenko performanse. Za kratko vrijeme, flamenko
je dobio izuzetan zamah, “novo gorivo” koje ga je vinulo u do tada
nevidene sfere popularnosti. Paco de Lucia, kao “nepismeni”
muzicar, svirao je kasnije samostalno ili sa najpoznatijim
filharmonijskim svjetskim orkestrima, “najpismenija” muzicka djela,
npr. Concierto de Aranjuez. Ucenici trebaju biti poticani na
razmatranje suprotnosti, ali ne na kontrastvo po svaku cijenu,
besmisleno je, npr. tvrditi da je Zemlja ravna plo¢a. Kontrariarizam se
moZe povezati s taktikom “Sta ako...”, npr. Zemlja zaista nije
okrugla?

Promjena perspektive

Smatra se da kreativne osobe “znaju/mogu” u¢i u tude cipele ili pod
kozu. Korisna je 1 doslovno fizi€ka promjena gledista, npr. Las
Vegasa iz taksija ili helikoptera. U jednoj magi¢noj pri¢i Akutagawe
“Tijelo zene” % &ovjek nije bio svjestan ljepote svoje supruge dok se
jedno vece nije pretvorio u us i “zakormilario” njenim tijelom.
Neobicne, ekstraordinarne perspektive pomazu kreativnom,
kompleksnom promatranju, razumijevanju, izvedbi.

22 Kratka pri¢a genijalnog japanskog pisca Akutagawe (Ryanosuke Akutagawa, 1892-1927)
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Posudivanje,
adaptiranje,
otudivanje

Zasigurno je da su mnoge od najuspjesnijih kreativnih ideja
“posudene” ili adaptirane ideje drugih. Ucenje oponaSanjem jedan je
od najefikasnijih oblika ucenja, te imitiranje i posudivanje kao
taktika imaju svoje opravdanje, ukoliko se ne kr$e eti¢ka/autorska
pravila i prava. Sam proces imitacije, npr. moze dovesti do
“kreacijskih iskri”, “udaljenih asocijacija”, pomicanja u polju ili
modifikacije u postupku koji vode originalnosti i inovativnosti. Ovom
taktikom spoznaje se i znacaj ulaganja truda i dugoro¢ne posvecenosti
kako bi se ubirali kreativni plodovi.

Mape uma

Mapa uma (Mind Map) je “moéno graficko sredstvo...univerzalni
klju€ za oslobadanje potencijala mozga...izraz briljantnog
razmiS$ljanja koje se odnosi na proces asocijativnih misli koje
proisticu iz centralne tacke ili se vezuju za centralnu tacku. Mapa uma
poseduje Cetiri osnovne karakteristike:

1. Predmet paznje je kristalizovan u centralnoj slici.

2. Glavne teme predmeta se granaju iz centralne slike.

3. Grane sadrze klju¢ni lik ili kljuénu re¢ otisnutu na pridruzenoj
liniji. Teme od manjeg znacaja se takode predstavljaju kao grane
povezane sa granama viSeg nivoa.

4. Grane formiraju povezanu ‘¢vori$nu’ strukturu”.(Buzan & Buzan,
1999, str.47-48)

Kao spoljna manifestacija, materijalni - graficki vizuelni reprezent
procesa kreativnog razmisljanja, mapa uma vezuje se za imaginaciju,
asociranje ideja 1 fleksibilnost, omogucujuéi:

Povezivanje novih i jedinstvenih ideja sa ve¢ postojecim.
Koristenje razlicitih boja, oblika, trodimenzionalnosti.
Uspostavljanje/podesavanje koncepcijskih pozicija.
Preuredivanje i povezivanje postojec¢ih koncepata.

Obrtanje postojecih koncepata.

Odgovore na estetski i emocionalno privla¢ne objekte.
Odgovore na objekte koji privlace razli¢ita ¢ula (vid, dodir, sluh,
miris, ukus).

8. Koristenje oblika i oznaka koji se mogu medusobno zamjenjivati
(Buzan & Buzan, 1999).

No ok~ wbdPE
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Kettler et al (2018) takoder detaljno opisuju razli¢ite modele razvijanja kreativnosti
koji ukljucuju planiranje i obrasce potrebne za razvoj kurikuluma, pripremu nastavnih
sadrzaja i materijala, instrukcijske smjernice, obrazovanje nastavnog kadra. Ovakvi modeli
integriraju kurikularne i instrukcijske elemente i koriSteni su kako pojedinacno od samih
ucitelja, tako i Skola posvecenih sistematskom poticanju razvoja kreativnosti kroz razlicite
nivoe i domene obrazovanja, npr. inkubacijski model poucavanja (Torrance 1966, 1979;
Torrance & Safter, 1990), model kreativnog rjeSavanje problema (Treffinger & Isaksen, 2005;
Treffinger, Isaksen, & Stead-Dorval, 2006), u¢enje putem projekata (Kokotsaki, Menzies, &
Wiggins, 2016), ucenje putem rjeSavanja problema (Barrows & Tamblyn, 1980), ucenje
putem dizajniranja (Barron et al., 1998; Silk, Schunn, & Cary, 2009). Ako se ovi modeli
pazljivije promotre, u njihovom jezgru mogu se razli¢itim naglaskom i izvedbom uociti
,klasi¢ne“Cetiri faze/stadija kreacijskog procesa: preparacija, inkubacija, iluminacija i
verifikacija (Wallas, 1926). Tako je, npr. inkubacijskim modelom naglasena reflektivna
(inkubacijska) komponenta pomenutog Cetiri-stadijskog modela Wallasa. (Ketller et al, 2018).
Prethodno opisane strategije i taktike poticanja kreativnog misljenja mogu se ,.Citati“ kako u
navedenim modelima tako 1 poticanju kreativnosti u razli¢itim domenima/Skolskim
predmetima.

Poticanje kreativnosti u podrucju jezika/govora i matematike

Govor i jezik su esencija svakoga ucenja, bilo o kojoj disciplini/predmetu se radi
obzirom da ukljucuju Citanje, pisanje, govorenje, slusanje, gledanje i vizuelno reprezentiranje.
Bez matematike kao nauc¢ne discipline koja ukljucuje logiku, preciznost, deduktivnost,
algoritmizaciju, tesko je zamisliti bilo kakav znacajniji napredak u raznolikim podrucjima
ljudskog Zivota 1 rada. Vazan korak u implementiranju kreativne pedagogije u poticanju
jezicke 1 matematicke (kreacijske) ,,pismenosti® je identificiranje kreacijskih sposobnosti i
razumijevanje na koji nacin generalno te sposobnosti u razredu mogu biti poticane, sazeto
prikazano tabelom 3.3 (Kettler et all, 2018):

Tabela 3.3 Kreacijske sposobnosti u jezickom i matematickom podrucju.

Kreacijske sposobnosti u jezickom (J) i matematickom (M) podrucju

Naziv Opis

Fluentnost * (J) Produkcija velikog broja ideja u susretu s otvorenim
pitanjima ili raznolikim izazovima.

* (M) Kontinuitet ideja, asocijativni tok i primjena bazi¢nog i
univerzalnog matematickog znanja.

Fleksibilnost * (J) Zauzimanje razli¢itog pristupa problemu ili zadatku,
raznolikost u promisljanju ideja i koncepata, videnje problema
iz druge perspektive.

* (M) Prevazilazenje fiksacije na konvencionalne, poznate
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metode i1 p(r)okusavanje drugih metoda ili kreiranje razli¢itih
tipova odgovora.

Originalnost

(J) Produkcija ideja ili artefakata koji su jedinstveni ili koji se
ne podudaraju s tipicnim oc¢ekivanjima u datim uslovima.

(M) Jedinstvenost i upotrebljivost ideja i produkata u polju
matematike.

Elaboracija

(J) Dodavanje detalja nekoj ideji ili objasnjenju, razvoj,
obogacivanje ili implementacija neke ideje ili rjesenja.

(M) Nivo koriStenja detalja kako bi se prosirile ili unaprijedile
metode ili rjeSenja; opisivanje, rasvjetljavanje ili
generaliziranje ideja.

Vizualizacija

(J) Fantaziranje, zamisljanje, mentalno predocavanje ljudi,
mjesta, stvari ili dogadaja, te mentalno manipuliranje tim
vizijama/predodzbama.

(M) Promatranje realnih objekata ili mentalno predocavanje u
svrhu intuitivnog pristupa problemima.

Imaginacija

(J) Istrazivanje ideja, koncepata i okruZzenja koji nisu
reprezentirani putem senzornog inputa.

(M) Prepoznavanje obrazaca, identificiranje relevantnih veza,
modeliranje ideja koriStenjem vise tacki gledista.

Intuicija

(J) Povezivanje ili uvidanje odnosa koji nisu jasni i o¢iti,
¢itanje “izmedu redova”, popunjavanje nedostaju¢ih praznina
u informacijama.

(M) Sagledavanje fenomena u cjelosti, harmoniji, povezanosti.

ProSirivanje granica

(J) Iskakanje iz “zadatog” prostora, onoga $to je uobicajeno,
gledanje na stvari ili dogadaje na nove nacine.

(M) Napustanje konvencionalnih pristupa ucenju i
poucavanju u matematici.
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Transformacija * (J) Sagledavanje znacenja, primjena ili koriStenja stvari, ideja
ili koncepata na nove nacine.

* (M) Pronalazenje novih i neo¢ekivanih rjeSenja ili odgovora u
datoj (matematickoj) situaciji.

Evaluacija * (J) Prosudba ili kritika prikladnosti neke ideje ili koncepta.

* (M) Angaziranje na samo-evaluaciji vlastitih kreacijskih
procesa i produkata.

Zauzimanje drugacije * (J) Sagledavanje kompleksnih fenomena drugac¢ijom tatkom
perspektive gledista - razli¢itom od svoje, tacke gledista drugih ili tipi¢ne
za za datu situaciju/problem.

* (M) Interdisciplinarni pristup rjeSavanju matematickih
problema.

Osijetljivost® * (M) Zadrzavanje pojacane paznje na kontekstualne relacije,
kompleksnost unutar matematickih modela i obrazaca.

Svaka od opisanih sposobnosti poti¢e se specifi¢nije unutar predmeta/teme. Tako se, npr.
fluentnost u podrucju jezika na najjednostavnijem nivou moze poticati putem brainstorminga
razli¢itih vrsta rije¢i (sinonima, antonima, o€itih deskriptora i sl), ili na slozenijem nivou
generiranjem §to viSe moguéih interpretacija, duhovitih fraza, po(r)uka i sl., tokom ili nakon
Citanja razliCitth vrsta/formi tekstova, npr. lijepa knjizevnost—pripovijetke—Isak
Samokovlija**—“0d prolje¢a do proljeéa“—ljubav— strast— smisao Zivota. Ugenici mogu
pronaci u tekstu Sto viSe pojmova koji ih asociraju na ljubav, ili, $to viSe dijaloga koji
odrzavaju pitanja smisla zivota. Drugi, SloZeniji nivo, naravno, ukljuuje razumijevanje,
analitiCke 1 interpretativne sposobnosti. Ili, kada je u pitanju, npr. vizualizacija u matematici,
ona je izuzetno korisna za ucenike koji problemima vise vole pristupiti putem Sema,
grafikona, crteza, ilustracija, dvo 1 tro-dimenzionalnih fizickih modela, fotografija itd.
Kreativnost se, naravno, moze poticati i putem drugih polja, podrucja/predmeta. Kada je u
pitanju knjiZzevnost, kreativna pedagogija usmjerena je na ucenike kao kreatore ideja,
perspektiva, i razumijevanja kao rezultata smislene interakcije sa knjizevnim tekstovima, gdje
su vazna Cetiri segmenta (facete): (1) poucavanje — kao disciplinirana/vodena improvizacija

23 Ovdje uklju¢ena samo u matematicki areal kreacijskih sposobnosti.

24 |sak Samokovlija je poznati bosanskohercegovacki knjizevnik, autor djela sa bosansko-jevrejskom tematikom.
Po zanimanju je bio ljekar. Zivio je u GoraZdu, Fojnici i Sarajevu.( http://www.historija.ba/d/348-roden-isak-
samokovlija/, pristupljeno 23.04.2020).
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gdje se knjiZzevnosti poucava okvirom konstruktivisticke paradigme kao putovanju kroz
tekstove u traganju za raznolikim idejama; (2) usredsredenost na imaginaciju — prezentiranje
literature kao polaziSne tacke za imaginaciju znacajne za razvoj kreacijskih i1 inovacijskih
potencijala ucenika; (3) modeliranje 1 razvijanje kreacijskih dispozicija — toleriranja
dvosmislenosti, otvorenosti ka iskustvima i intelektualnom preuzimanju rizika; (4) ¢itanje kao
pronalazenje i rjeSavanje problema — razvijanje uceniCke narativne imaginacije, npr.
transferom problema koji su pronasli Citaju¢i neki tekst na probleme njihovoga vlastitog
zivota i kulture ili na kreativnu ideaciju i rjeSavanje problema. Kreativnost treba i moguce je
poticati i (kreativnim) pisanjem koje je uvjerljivo, objasnjavajuce, tragajuce, ono koje
mastovito prica. Jedan tekst trebao bi ukljuciti originalnost i elaboraciju, mogucnost i
doslovnog, ali osobito interpretativnog, kritickog i kreativnog razumijevanja (Kettler &
Sanguras, 2014; prema Kettler et al, 2018; Vizek-Vidovi¢ et al, 2002). Prethodno opisana
SCAMPER taktika poticanja kreativnog misSljenja moze pomoc¢i u planiranju/reviziji
kreativnog pisanja, sazeto prikazano tabelom 3.4.

Tabela 3.4 Revizija kreativnog pisanja.

SCAMPER kao revizijski instrument kreativnosti u pisanju

ZAMIJENI * Gdje mogu zamijeniti u tekstu “slabe” rijeci onima koje su

(Substitute) jasnije, slikovitije, “snaznije”?

* U kojem dijelu teksta, na kojim mjestima mogu koristiti
snaznije tranzicijske pojmove i fraze?

KOMBINIRAJ * Na koji nacin da kombiniram sentence kako bih kreairao/la
(Combine) ritmicniji takt?
* Kako mogu kombinirati odredene paragrafe 1 proSiriti

elaboracijske tehnike?

ADAPTIRAJ ILI « Kako mogu adaptirati uvod u svrhu kreiranja jedinstvenijeg ili
USKLADI originalnalnijeg fokusa/poziva na tekst?
(Adapt or Adjust) Kako mogu prilagoditi zaklju¢ak da bi uklju¢io provokativne

komentare o temi?

MODIEICIRA‘]' * Na kojim mjestima mogu modificirati moja objasnjenja i/ili
POVECAJ, SMANJI deskripcije kako bi bile jedinstvenije i originalnije?
(Modify, Magnify, « U kojim dijelovima mogu modificirati primjere kako bi bili
Minify) jasniji?
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ISKORISTI ZA * Na koji na¢in mogu koristiti metafore ili poredenja kako bi se
DRUGU NAMJENU deskripcije koristile na druge nacine?

(Put to Other Uses) + Kako mogu kreirati jedinstvenu upotrebu rijeci ili fraza?
ELIMINIRAJ .

Mogu li eliminirati obicne ili dosadne sentence i zamijeniti ih
sa zivljim 1 interesantnijim?

* Mogu li eliminirati uspavljujuce deskripcije i zamijeniti ih
Zivim 1 interesantnim.

(Eliminate)

REARANZIRATJ ILI
OBRNI

(Rearrange or
Reverse)

* Gdje mogu preokrenuti moje misljenje i napisati nesto
iznenadujuce?

* Na kojem mjestu mogu obrnuti o¢ekivanja kako bih uveo
cudne ili ekscentri¢ne ali ipak znacajne ideje?

Opisane strategije i taktike sadrze zajednicke elemente putem kojih se mogu promisljati
nacini poticanja kreativnosti i u drugim podru¢jima — druStvenih, prirodnih, humanistickih
nauka. Naravno, svako podruc¢je, na (kurikularnom) ,kraju® - nastavni sadrzaj/predmet -
svojom prirodom pulsira metod, i ovdje nije nakana (niti je moguce) zalaziti u (kreacijske)
metodike pojedinih predmeta. Vidjelo se da ,,0sjetljivost kao sposobnost opisana unutar
areala matemati¢ke kreativnosti, nije ,,planirana“(?) sposobnost/ishod kada je u pitanju
poticanje kreativnosti u podrucju jezika/govora. Specificitet, npr. poticanja kreativnosti putem
proucavanja historije sadrzan je u opisu Cetiri nafina vjezbanja Kreativne kognicije,
primjenjivih na svim nivoima $kolovanja. Ova vjezbanja trebala bi ukljuciti/ishoditi (Kettler
et all, 2018): (1) historijski novitet — kao rezultat novih pristupa historijskim problemima,
novih tehnika za prikupljanje i analiziranje historijskih podataka, te novih ili alternativnih
interpretacija, reinterpretacija ili uvida u postojece historijske dokaze. Naravno, ovdje se krije
1 opasnost od ,,prekrajanja“ nepobitno utvrdenih historijskih ¢injenica, ¢esto uvjetovano geo-
politickim interesima; (2) historijsko sintetiziranje i povezivanje koje se ogleda u
uspostavljanju veza unutar i izmedu historijskih tema, artikuliranju raznolikosti ili distinkcija
kroz historijske teme ili povlacenje interesantnih i korisnih historijskih paralela; (3) historijski
transfer — KkoriStenje postoje¢ih saznanja, koncepata ili teorija iz drugih disciplina u
pristupanju i analiziranju historijskih tema iz nove perspektive; (4) historijsko preispitivanje
postojeceg stanja, zamiSljanje, npr. Sta bi se desilo da su jedan ili viSe dogadaja tekli
drugacije.

U nastavku teksta dati su primjeri poticanja kreativnosti koji po mome misljenju
»pomiruju“ dano (fenomenolosko/svijet) i zadano (kurikularno) te mogu posluziti kao
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egzemplari, izvori ideja i poticaji za vlastito promisljanje kreacijskog poucavanja bez obzira
na predmete i uzrast ucenika.
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DIO IV PRIMJERI POTICANJA KREATIVNOSTI
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7 Poucavanje kreativnom pisanju

Pogledajmo primjer koji navodi Beghetto (2017) gdje se poucavanje kreativnom pisanju
odvija na sljedeéi nacin:

1. Nastavnik daje pocetne elemente za pricu — okvir/kontekst, zatim glavne likove,
konflikt/borbu, i tatku gledista, te ih smjesta na vrh matrice, ilustrirano tabelom 4.1.

2. Poziva studente da za svaki elemenat u matrici daju nekoliko primjera. Tako bi npr.
kontekst price moglo biti - udaljeno ostrvo, napustena zgrada i sl.; glavni likovi -
grupa prijatelja, ucitelja; borba - ljudi-zombiji ili traganje za identitetom te tacka
glediSta — tre¢a osoba ili naivni pripovjedac.

3. Student biraju primjere iz svake pojedina¢ne kategorije i piSu jedinstvenu pricu
temeljem odabranih elemenata.

Tabela 4.1 Matrica za pricu u kreativnom pisanju.

Pocetni elementi za pri¢u

Kontekst Glavni likovi Konflikt Tacka gledista
Udaljeno ostrvo Grupa prijatelja Ljudi - zombiji Tre¢a osoba
Napustena zgrada Izgubljeni ucitelji Ko sam ja? Naivni pripovjedac

Na ovakav nacin, studenti se prema Beghettu (2017) ohrabruju da razvijaju 1
izrazavaju kreativnost u kontekstu specificnog nastavnog predmeta/sata (npr. knjiZevnost-
pripovijedanje-kreativno pisanje) u skladu s tipiénom definicijom kreativnosti: Kreativnost
(K) = Originalnost (O) x priroda/zahtjevi zadatka (ZZ) definirani unutar posebnog konteksta.
Poucavanje kreativnosti moZe se odvijati putem bilo kojih nastavnih sadrzaja (predmeta):
matematike, muzike, biologije, kreativnosti same po sebi.

8 Poucavanje otvorenosti duha

U prvom dijelu knjige naglaseno je kako poticanje kreativnosti treba biti teorijski
utemeljeno. Izuzetno je znacajna i ilustrativna rasprava Kvasceva o sistemima razvijanja
stvaralastva, i stoga je ovdje zasebno prikazujemo. Kvaséev (1981, str. 415) polazi od analize
Radonji¢a (1981) sta psiholoski sistem zpravo jest: (1) sistem podrazumijeva koherentnu 1
obuhvatnu, logi¢ki dosljednu ali i fleksibilnu organizaciju 1 interpretaciju ¢injenica i
specijalnih teorija; (2) svaka posebna tvrdnja i Cinjenica najpotpunije objasnjenje dobija tek u
kontekstu odredenog sistema; (3) sistem u psihologiji mora zadovoljiti odredene kriterije,
npr. ,,postulati treba da budu eksplicitno 1 jasno odredeni. Tako je, npr. osnovni postulat
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Gestalt psihologije nemoguc¢nost svodenja psiholoskih cjelina na sumu elemenata 1 insistiranje
da se pojave opisuju onako kako se neposredno javljaju u svijesti kao jedinstvene cjeline ili
gestalti; (4) u jednom psiholoskom sistemu treba biti jasno odredena vrsta ¢injenica kojima se
nauka bavi, npr., ¢injenice mogu biti subjektivne ili objektivne, kvalitativne ili kvantitativne,
molarne ili molekularne i sl.; (5) neophodno je odrediti princip povezivanja pojava, npr.
asocijacija po dodiru ili zakon efekta; (6) potrebno je odrediti i princip selekcije drazi i
odgovora. ,,Kriterijumi sistema odreduju izvjesnu opstu filozofsko-psiholosko-metodolosku
orijentaciju. Danas se psiholozi viSe orijentiSu na izvjesne 'minijaturne sisteme', tj. na
organizaciju 1 interpretaciju ¢injenica i teorija jedne uze naucne oblasti“ (str. 415). Prema
Kvas€evu (1981, str.415), razliciti sistemi razvijanja stvaralastva temelje se kako na
teorijskim postavkama razliCitih teorija ucenja gdje su neki od tih sistema ,Cisto
operacionalisticki zasnovani i manifestuju se u vidu sistema pravila koja odreduju sled
postupaka u toku razvijanja stvaralastva“, tako i na operacionalistickim ali istovremeno i
sintetickim osnovama razli¢itih teorija ucenja kojih se postulati uspjesno mogu primijeniti na
oblast stvaralaStva — npr. teorijske postavke gestalt teorije ucenja, teorije potkrepljenja, teorije
informacija itd. Jedan ovakav, sinteticki tip sistema Kkoji razvija Kvascev (1981), temelji se i
na otkri¢ima ispitivanja ljudskih sposobnosti, osobito uz primjenu faktorsko-analitickog
pristupa u ispitivanju sposobnosti stvaralackog misljenja: ,,U ovom slucaju pod sistemom
podrazumevamo pre svega sistem pravila koji osreduje sustinu i sled postupaka u toku
razvijanja stvaralaStva, ali ova pravila nisu Cisto prakticisticke prirode ve¢ se u jednom
sintetickom vidu zasnivaju na dostignu¢ima faktorske analize sposobnosti i razli¢itih teorija
ucenja“ (str.415). Kvascev (1981) smatra da osobe mogu na razliCite nacine pokusavati
stvaralacki uciti. Razvio je i eksperimentalno provjeravao vise sistema poticanja stvaralastva-
,Imaginativno ucenje*, ,,Transformacija znanja“, ,,Otvorenost duha®, od kojih ovdje ukratko
prikazujem ,,Otvorenost duha®, sistem utemeljen na ucenjima i saznanjima asocijativne i
geStalt teorije stvaralaStva, teorije informacija, medijacijske teorije ucenja i1 rjeSavanja
problema i teorija o crtama (licnosti). Sinteticke osnove Kvascevljevog sistema razvijanja
stvaralastva ,,Otvorenost duha“ date su u tabeli 4.2 (Pusina, 2020).

Tabela 4.2 Sistem razvijanja stvaralastva ,, Otvorenost duha “.

SISTEM RAZVIJANJA STVARALASTVA ,,OTVORENOST DUHA“

Komponente teorijske Opis
zasnovanosti

Asocijativna teorija stvaralastva | Visoko kreativne licnosti pronalaze udaljene, nevjerovatne
1 neobi¢ne asocijacije. Stepen kreativnosti je u direktnoj
relaciji sa stepenom udaljenosti elemenata koji se
kombinuju. Naprimjer, primjena pojmova iz hemije u
istoriji je vise kreativna od primjene pojmova iz hemije u
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biologiji. Vjerovatnost kreacijskog rjeSavanja problema
zavisi od broja asocijativnih elelenata i njihove
neobicnosti.

Gestalt teorija stvaralastva

Najvazniji momenat stvaralackog misljenja jeste
reorganizacija problema usmjerena na pronalazenje novih
rjesenja, na otkrivanje novih veza i odnosa u zadatku.
Jedan od osnovnih momenata u stvaralackom misljenju
jeste transformacija problemske situacije i pronalazenje
novih veza i znacenja sadrzine problema. Atributi i objekti
nasSega perceptivnog polja stalno se mijenjaju kada
pokuSavamo da rijeSimo neki matematicki problem ili neki
drugi zadatak.Proces rjeSavanja problema analogan je
perceptivnim procesima pa se pojmovi perceptualne
reorganizacije mogu korisno primijeniti na analizu procesa
rjeSavanja problema.

Teorija informacije

Drugim modelom teorije informacije obuhvaceno je
mjerenja koli¢ine ili vrijednosti informacije u nekom
saopStenju. Za svaku informaciju koja broj pokusaja u
trazenju rjeSenja polovi kaze se da ima vrijednost od
jednog ,.bita* (,,bit” je jedinica za mjerenje kolic¢ine
informacije). Tre¢i model teorije informacije da
pretvaranje pojedinacnih podataka u opste, tj. principe,
pravila, opSte zakonitosti i pojmove doprinosi znatno vecoj
informacinoj vrijednosti istih podataka nego pojedinacni
podaci. Cetvrti model teorije informacije zasniva se na
¢injenici da koli¢ina informacije, pored broja alternativa,
zavisi 1 od njihove vjerovatnoce. Ukoliko je poruka
neoc¢ekivanija, manje vjerovatna, ukoliko se rjede javljau
sklopu drugih alternativa, ona ima vecu informacionu
vrijednost.

Medijaciona teorija ucenja

Posrednici izmedu drazi i odgovora u toku uc¢enja i
stvaralackog rjeSavanja problema mogu biti opsti principi
ili Seme kao kognitivni instrumenti ili kao pravila
ponasanja i ovdje ih tretiramo kao Sire mentalne strukture.
Naprimjer, §iru mentalnu strukturu orijentacionoh
karaktera mozemo nazvati ,,Pravcem ucenja‘ (direkcijom
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misljenja-u¢enja). Takoder, pozitivhu mentalnu strukturu
kao sklonost u rjesavanju problema, predstavljaju
fleksibilnost i otvorena svijest za nove ideje.
Uspostavljanje mentalnih struktura odnosno dispozicija
moze biti manjeg ili ve¢eg obima. MozZe biti kratkoroc¢no 1
odnositi se na jedan ili viSe zadataka u jednom skupu — i
dugoro¢no 1 obimnije odnoseci se na na cijelu seriju ucenja
ili ¢ak na sve ucenje. Ove razvijene kognitivne strukture
uzeg i Sireg obima, postaju medijatori, posrednici izmedu
drazi i odgovora u procesu ucenja i rjeSavaja problema.

Medijacioni model rjeSavanja
problema

Kada se objekti svestrano analiziraju i kada usmjeravamo
subjekte da otkrivaju §to viSe razli¢itih osobina gradiva i
da pronalaze nove relacije gradiva, oni postaju sposobniji
da pronalaze i razli¢ite, nove potencijalne funkcije gradiva
i predmeta, koje su neuobicajene, i udaljene. U ovoj
situaciji mijenja se i hijerarhija u nacinu opazanja
predmeta i gradiva, tj. subjekti pod uticajem vjezbanja
otkrivaju nove relacije podataka, a nove veze iniciraju
nove potencijalne funkcije, nova znac¢enja gradiva i
predmeta.

Teorija crta

Odnosi se na okvir tumacenja relacija varijabli li¢nosti 1
kreativnosti. Naprimjer, kreativna u odnosu na nekreativnu
grupu u toku rjeSavanja Cattellovog testa licnosti ispoljila
je sljedece osobine: kriti¢nost, inteligenciju, emocionalnu
stabilnost, nezavisnost, promisljenost, nonkonformizam,
sklonost riziku, spontanost, imaginativnost, radikalizam i
istrazivacki duh, samostalnost u donosenju odluka...

Ucenje — razvijanje kreativnosti temeljem navedene teorijske zasnovanosti odvija se
putem detaljno razradenih zadataka/vjezbi u osam etapa koje obuhvataju: (1) Osjetljivost za
probleme; (2) Otvorenost duha 1 strategija istrazivanja; (3) Alternativna rjeSenja problema
koja mogu biti podjednako dobra, samo se razlikuju u nijansama i stepenu novine; (4)
Otkrivanje odnosa; (5) Kombinovanje rjeSenja; (6) Poliprofilno posmatranje iste strukture; (7)
Neuravnotezene strukture; (8) Kreativno misljenje u smislu otkrivanja adekvatne metode za

rjeSavanje problema. ,Mozemo na razliite naCine pokuSavati da stvaralacki ucimo.
'Stvaralacka strategija u€enja i otvorenost duha' je sistem ucenja koji treba da nam pomogne
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da se osoposobimo da na stvaralacki na¢in u¢imo*(str. 420). U tabeli 4.3 navodimo po jedan
primjer zadatka za svaku od navedenih etapa (Kvascev, 1981, str. 420 — 441):

Tabela 4.3 Primjeri zadataka poticanja stvaralastva.

OPIS ETAPE

PRIMJER ZADATKA

1. OSJETLJIVOST ZA PROBLEME:

To je sposobnost uocavanja otkrivanja i
definisanja problema u situacijama u kojima
se do sada nismo nalazili. Razvijena
osjetljivost za probleme je bitno svojstvo
inteligencije. UspjeSno ucenje i rjeSavanje
zadataka zavisi prije svega od razvijene
osjetljivosti za probleme, tj. od razvijene
sposobnosti da na osnovu datih podataka
otkrivamo i definiSemo probleme u toku
ucenja.

Pazite, zajednicki ¢emo pokusati da
otkrivamo i definiSemo probleme na osnovu
datih podataka.

'Poznato je da danas u nauci egzistiraju dvije
kategorije fizickih zakona. Prva, da je priroda
u osnovi simetri¢na i u prostoru i u vremenu,
i druga —usredsredena oko drugog zakona
termodinamike — koja tretira samo
jednosmjerne procese.'

Pokusajte da otkrijete i da definiSete Sto vise
problema na osnovu datog teksta.

Prostor za rad

2. OTVORENOST DUHA | STRATEGIJA
ISTRAZIVANIJA:

Ova etapa stvaralatkog ucenja ima sljedecu
sadrzinu:(1)postavljanje hipoteze u odnosu na
novo $to trazimo; (2) provjeravanje hipoteze;
(3) preinacavanje hipoteze, eksperimentisanje
i istrazivanje;(4) postavljanje hipoteze o
nepotpunim i otvorenim pitanjima; (5)
nekompletnost i radoznalost. Na podatke je
neophodno gledati otvoreno i nestrukturirano.

Treba, uz pomo¢ ¢asovnika koji putuje kroz
prostor, provjeriti hipotezu 'Za predmet koji
se brzo krece vrijeme prolazi sporije nego za
predmet koji miruje. “ Kako bi se proveo ovaj
eksperiment, na raspolaganju su vam cetiri
1zuzetno precizna atomska ¢asovnika te treba
uzeti u obzir i razviti sljede¢e pojmove:
'‘Oblijetanje zemaljske kugle dva puta’; 'Jedan
precizni atomski ¢asovnik postavljen je u
jednom gradu na Zemlji'; Posmatrac koji bi se
nalazio daleko od Zemlje'.

Prostor za rad
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3. ALTERNATIVNA RJESENJA
PROBLEMA KOJA MOGU BITI
PODJEDNAKO DOBRA, SAMO SE
RAZLIKUJU U NIJANSAMA | STEPENU
NOVINE:

U stvarnim problemskim situacijama rijetko
postoji samo jedno rjesenje, koje je 'najbolje
za svakoga'. Potrebno je pronaci
najekonomicniji i najoriginalniji postupak za
rjeSavanje problemske situacije uz
istovremeno pronalaZenje viSe originalnih
rjeSenja.

Pod kojim uslovima bi bilo moguce da se bilo
koji predmet sa masom ubrza do brzine koje
su jednake ili ve¢e od brzine svjetlosti?

Prostor za rad

4. OTKRIVANJE ODNOSA:

Dovodenje podataka u vezu na smislen nacin.

Zamislimo ogromnu rijeku kojom plove
brodovi, ova rijeka koja te¢e moze
predstavljati svemirsko vrijeme, brodovi
svemirsku materiju a obala (kopno) —
svemirski prostor. Obala mijenja svoj
svemirski 'karakter' — ve¢ prema tome da li su
ti brodovi veliki ili mali.

Date podatke dovedite u vezu sa svemirskim
prostorom i predvidite na osnovu
prezentovanih cinjenica koje ¢e osobine imati
svemirski prostor:

Prostor za rad.

5. KOMBINOVANJE RJESENJA:

Komponente ove etape stvaralackog ucenja
Su sposobnost zamisljanja i kombinovanje
elemenata u prikladne cjeline.

Njemacki matematicar Gedel izlozio je
neobicno originalan model univerzuma,
izveden iz AjnStajnove teorije relativiteta.
Kada bi se ovaj model pokazao ta¢nim, jedna
konsekvenca ove hipoteze imala bi viSe nego
fantastican znacaj. Prema Gedelovom
modelu, univerzum ima oblik prstena koji
moze da se uvija oko samoga sebe. Uzmite u
obzir date podatke i kombinujte ih tako da
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moZzete izvesti jedan potpuno novi zakljucak.
Taj novi zakljucak trebao bi govoriti o
proslosti univerzuma.

Prostor za rad

6. POLIPROFILNO POSMATRANUJE ISTE
STRUKTURE:

Posmatranje iste strukture iz razli¢itih uglova.

Odnosi se na fleksibilnost misljenja kao
sastavnice inteligentnog ponasanja.
Moguénost posmatranja iste strukture pod
razli¢itim vidovima jedna je od bitnih
karakteristika uspjeSnog misljenja u
problemskim situacijama.

Navedene su razlicite situacije koje ukljucuju
shvatanje brzine, svjetlosti i apstraktnog
prostora i vremena u klasi¢noj mehanici kao
struktura koju Zelimo promatrati na vise
nacina. 'Druga situacija — kada bismo
posmatrali kako se sa neke veoma brza rakete
ispaljuje neki svjetlosni signal u pravcu
njenog leta, onda se brzina rakete ne moze
dodati brzini svjetlosnog zraka (signala).'

Sa kojih stanovista ova situacija opovrgava
shvatanje klasicne mehanike o postojanju
apsolutnog prostora i vremena.

Prostor za rad

7. NEURAVNOTEZENE STRUKTURE:

U tekstu koji treba nauciti, odredeni dijelovi
su oznaceni slovima. Poslije teksta za u€enje,
slijedi nekoliko alternativa koje su takoder
oznacene slovima. Potrebno je otkriti koji
dijelovi teksta po svojoj sadrzini i znacenju
ne pripadaju tekstu u cjelini te oznaciti
alternative koje tekst ¢ine smislenim.

Vas zadatak je da otkrijete koje alternative u
okviru teksta treba izbaciti posto ne
odgovaraju sadrzini teksta i koje alternative
iz drugog dijela zadatka treba unijeti i staviti
umjesto izbacenih alternativa.(Oznaku
alternativa navesti u prostoru za rad)

Prostor za rad
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8. KREATIVNO MISLJENJE U SMISLU Bi¢e navedeno nekoliko kratkih tekstova.
OTKRIVANJA ADEKVATNE METODE Zadatak je na osnovu sadrzine ovih tekstova
ZA RIESAVANIJE PROBLEMA: izvesti novi princip ili zakon: 'Covjeku na
Zemlji koji posmatra avion u letu i pilotu toga
aviona vrijeme ne tece simultano. Jedan
dogadaj na nekoj udaljenoj zvijezdi, npr.

RjeSavanje problema karakterise se kao
stvaralac¢ko u toj mjeri ukoliko ono
zadovoljava jedan od sljedecih uslova: (1)
produkt misaone djelatnosti posjeduje novinu
I vrijednost (bilo za individuu, bilo za
kulturu): (2) miosaoni proces takoder se

eksplozija, za jednog posmatraca sa Zemlje
desice se kasnije nego Sto se zapravio zbio.
Neki pasionirani posmatrac¢ nebeskog svoda
moze da otkrije da se pojavila nova zvezda, a
ona je nastala mnogo ranije, ili ¢ak vise ne
postoji.'

odlikuje novinom u tom smislu §to treba
uticati, promijeniti ranije ideje. Produkti
djelatnosti moraju biti originalni i visoko
kvalitetni. Otkrijte novi proncip na osnovu datog teksta.

Prostor za rad

9 Triarhicko poucavanje kreativnosti

Sternberg i Grigorenko (2000, 2007) razvili su i uspjesno empirijski provjeravali
triarhi¢ki pristup poucavanju i vrednovanju (Triarchic Instruction and Assessment) koji od
ucitelja zaista oCekuje kreativno promisljanje, npr. sinergije resursa kreativnosti. Na jednom
opc¢em, viSem pedagogijskom i operacionalno pedagoskom nivou, dali su inspirativan popis,
svojevrsnu taksonomiju odgojno-obrazovnih ciljeva i moguéih strategija poticanja i razvijanja
kreativnosti (Pusina, 2018). Ovdje, kako je ranije Sire opisano, spadaju: (1) redefiniranje
problema, (2) propitivanje i analiziranje pretpostavki, (3) plasiranje, zalaganje za kreativne
ideje, (4) generiranje (stvaranje) ideja, (5) prepoznavanje razli¢itih lica znanja, (6)
identificiranje i prevazilazenje prepreka, (7) preuzimanje razumnih rizika, (8) toleriranje
neodredenosti (dvosmislenosti), (9) izgradivanje samo-efikasnosti, (10) otkrivanje stvarnih
interesa, (11) odlaganje zadovoljstva i (12) modeliranje kreativnosti. Svaka od ovih strategija
moze se dalje didakticki i raznoliko metodicki razradivati. Primjeri operacionalizacije tri
strategije koje ilustriraju sinteti¢ke, analiticke i prakti¢ne aspekte kreativnog misljenja (tabele
4.4 - 4.6) preuzeti su uz odredene modifikacije iz jednog ranijeg rada (Pusina, 2014b., str. 67-
69).
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Primjer 1. Redefiniranje problema: sinteticki aspekt kreativnog misljenja

Tabela 4.4 Poticanje kreativnog misljenja: redefiniranje problema
(adaptirano prema Sternberg i Grigorenko, 2000, str.58)

Ciljana vjeStina: Redefiniranje problema

Poticajne rijeci ili fraze: redefiniraj, preimenuj, promijeni glediste,
preoblikuj, revidiraj

Predmeti/sadrzaji Primjeri

KnjiZevnost Preraditi poznatu pri¢u mijenjajuéi pozicije i tacke gledista glavnih
junaka.

Matematika Postaviti razli¢ita pitanja o jednom poznatom matematickom problemu.

Prirodne nauke
Drustvene
nauke

Strani jezik

Umjetnost

Muzicki odgoj

Tjelesni odgoj

Razmotriti kako bi nau¢nik koji nije eksperimentator mogao protumaciti
rezultate nauc¢nika — eksperimentatora.

Uporediti pozdrave i naci sli€nosti/razli¢itosti u pozdravima ljudi iz
razli¢itih kultura.

Propitati u kojoj mjeri gramatika utice na strukturiranost komunikacije u
razli¢itim jezicima.

Predstaviti jedan objekat u dva potpuna razli¢ita medija.

Uporediti dvije razli¢ite melodije na iste rijeci ili jednu melodiju na
razliCite rijeci (tekst).

Igrati istu igru, ali uz razlicita pravila, npr. fudbal gdje se igraci mogu
mijenjati kao u koSarci.
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Primjer 2. Propitivanje i analiziranje pretpostavki: analiticki aspekt kreativnog misljenja

Tabela 4.5 Poticanje kreativnog misljenja: ispitivanje i analiziranje pretpostavki

(adaptirano prema Sternberg i Grigorenko, 2000, str.60)

Ciljana vjestina: Ispitivanje i analiziranje pretpostavki

Poticajne rijeci ili fraze: sta ako, pretpostavi, ispitaj, sumnjaj

Predmeti/sadrzaji Primjeri
KnjiZevnost Ispitati moguénost "prevodenja" proznih djela na poeziju i obrnuto.
Matematika Razmotriti zasto numericki sistem u Americi ili Evropi koristi broj deset

Prirodne nauke

Drustvene
nauke

Strani jezik
Umjetnost
Muzicki odgoj
Tjelesni odgoj

kao bazu za racunanje.
Propitati kada bi tezina ljudi bila jednaka na razli¢itim planetama.

Diskutirati zasto ljudi, kada nekoga upoznaju, u Americi najéesce
izgovaraju rije¢ "hello".

Procijeniti u kojoj je mjeri za nekoga, npr. njemacki jezik, strani jezik.
Razmotriti moguénost trodimenzionalnog slikanja.
Odrediti da i razgovor moze biti viden kao muzika.

Razmotriti zasto su ljudi skloni navijati za domaci fudbalski tim.
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Primjer 3. Plasiranje kreativnih ideja: prakti¢ni aspekt kreativnog misljenja

Tabela 4.6 Poticanje kreativnog misljenja: plasiranje kreativnih ideja
(adaptirano prema Sternberg i Grigorenko, 2000, str.62)

Ciljana vjestina: Plasiranje kreativnih ideja

Poticajne rijedi ili fraze: uvjeri, navedi, argumentiraj, brani

Predmeti/sadrzaji  Primjeri

KnjiZevnost Ubijediti drugove iz razreda da procitaju predvidenu knjigu za lektiru.
Matematika Uvjeriti kolege da su njihove ideje o rjeSavanju matemati¢kih problema
ispravne.

Prirodne nauke Formulirati interpretaciju nau¢nih podataka i braniti pred drugima takvu

interpretaciju.
DruStvene Argumenirati zaSto bi bas Vas, kao predsjednickog kandidata, ljudi
nauke trebali izabrati na narednim izborima.
Strani jezik Braniti razloge znacaja studiranja vise stranih jezika.
Umjetnost Ubijediti druge u vrijednost dizajna stone lampe.

Muzicki odgoj Razviti argumentaciju o vrijednosti flamenko muzike u odgoju mladih.

Tjelesni odgoj Izmisliti novu igru i ubijediti druge da je prihvate kao zabavnu.

10 Kiretivnost kroz integriranu mudrost i inteligenciju — WICS model

Sli¢no kao i Sawyer, Sternberg (2003a,b; 2010) zagovara kreativno znanje, $kolu za
zivot, operacionalizirano, kako smo vidjeli, teorijama uspjeSne inteligencije,
investicijske/triangularne teorije kreativnosti, trosloznim modelom intelektualnih stilova i
WICS modelom? opisanom u prvom dijelu knjige. Za WICS model Sternberg (2010) tvrdi da
je sine qua non za gradane i profesionalce buduénosti, za one koji teZze ostvariti smislen
uspjeh u svome Zivotu. Primjenom WICS modela u Skoli utemeljenom na teoriji uspjesne

25 WICS je akronim od wisdom, intelligence and creativity, synthesized.
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inteligencije i balansne teorije mudrosti, Sternberg et al (2009) nastoje ,uravnoteziti®
kognitivne s afektivno-motivacijskim i socijalnim aspektima nastave, prikazano slikom 4.1.

Pozitivne i eticke vrijednosti uticu na donosenje odluka

Intrapersonalno Adaptacija

Ekstrapersonalno |:> Selekcija :>

Cilj:
Opce
dobro

Interpersonalno

Oblikovanje
Kratkorocna | dugorocna RavnoteZa odgovora na
ravnoteZa interesa okolinski kontekst

Memorijske, analiticke, kreativne i prakticne sposobnosti
doprinose uravnotezenju interese i odgovora okoline

Slika 4.1 WICS model kreativnog misljenja. Adaptirano prema, Sternberg, Robert J.. Teaching for Wisdom,
Intelligence, Creativity, and Success (p.3). Skyhorse Publishing. Kindle Edition.

Prema balansnoj teoriji mudrosti (The balance theory of wisdom, Sternberg, 1998,
2003; Sternberg, Reznitskaya & Jarvin, 2007) osoba je mudra ako koristi svoje znanje,
inteligenciju i kreativnost balansiraju¢i (uravnotezujuéi) vlastite interese sa interesima drugih
osoba 1 Sire zajednice u suglasju, 1 kratkorono 1 dugoro¢no, s pozitivnim etickim
vrijednostima. Tokom procesa pouka/ucenje naglasak je na tome kako misliti razvijanjem
sposobnosti refleksivnog, dijaloskog i dijalektickog misljenja (tabela 4.7) za Sto treba
temeljita didakticko-metodicka eleboracija i vrijeme.
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Tabela 4.7 Poticanje mudroga misljenja.

Refleksivno misljenje

Uloga ucitelja

Unapredivanje metakognitivnih sposobnosti-
svjesnosti o vlastitim misljenjima i
uvjerenjima: donosenje mudre odluke
zahtijeva osmiSljavanje strategija,
nadgledanje njihove uspjesnosti,
modificiranje ukoliko ne vode uspjehu,
pronalazenje novih, koje vise odgovaraju
datoj situaciji/zadatku.

Kreiranje instrukcijskih aktivnosti koje
omogucuju ucenicima da istrazuju i oblikuju
svoje vlastite vrijednosti.

Eksplicitno instruiranje u koriStenju
metakognitivnih strategija, kao $to su
samopropitivanje ili koriStenje ¢ek liste

0 samo-monitoringu u

bilo kojem kontekstu ili predmetima, npr.
matematici, umjetnosti itd.

Dijalosko misljenje

Uloga ucitelja

Uzimanje u obzir razlicitih okvira, referenci i
perspektiva u pronalazenju najboljih

mogucih rjeSenja za sve strane ukljucene u
rjeSavanje nekog pitanja. Ono S§to na prvi
pogled, za kratko, moze izgledati kao dobro
rjeSenje, moze se, npr. dugorocno gledajuci,
ispostaviti kao loSe, ili kada se, npr. interesi
pojedinca pretpostave interesima zajednice.

Omogucavanje aktivnosti koje ohrabruju
dijalosko misljenje — visestruke i raznolike
perspektive 1 tacke gledista.

Pokazivanje/dokazivanje kako se optimalna
rjeSenje nalaze nakon pazljivog ,vaganja“
alternativa, a ne pracenjem jedne (nekim ili
ne¢im) propisane ili predodredene procedure
(kako odoliti pritiscima i napetostima (A.P.)?

Dijalekticko misljenje

Uloga ucitelja

Razmatranje 1 integriranje dvaju razlicitih
perspektiva slijedom: pozicija-opozicija-
integracija (sinteza, uskladivanje). Proces se
konstantno ponovlja: teza-antiteza-sinteza.
Sinteza postaje teza u novom krugu
dijalektickog misljenja.

Sintetiziranjem suprotstavljenih perspektiva
uci se 1 kako ista pitanja mogu poluciti
razli¢ite odgovore obzirom na razlicite
tacke vremena.

Ohrabrivati (1) upitno-problematizirajuce
studiranje putem razlic¢itih izvora,
omogucujudi u€enicima da grade svoje
vlastito (kreativno, AP) znanje;

(2) eksplicitno postavljanje teza (npr.
potrebna je vojska na granicama evropskih
zemalja radi sigurnosti), antiteza (nije
potrebna vojska jer se time ugrozava pravo na
slobodu kretanja), sinteza (potrebna je vojska
samo u zonama ,,visokog sigurnosnog
rizika®. Ali, Sta je visoki sigurnosni rizik
(nova teza)...
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Sternberg, Jarvin i Grigorenko (2009) navode Cetiri razloga radi kojih bi $kola trebala
ukljuciti poucavanje sposobnostima mudrog misljenja u svoje kurikulume (programe): (1)
(Skolsko) znanje nije dovoljno, ne osigurava samo po sebi mudrost i pouzdano ne garantira
misljenja; (2) mudrost osigurava promisljen i razborit nacin ukljucivanja pozitivnih i etickih
vrijednosti u vazne prosudbe-donoSenje odluka; (3) mudrost predstavlja Siroki put ka
kreiranju boljeg, harmonic¢nijeg svijeta; (4) ucenici, buduéi roditelji, moguce i lideri — bice
sposobni donositi mudre odluke i na licnu i na druStvenu dobrobit. Takoder, predlazu uz
detaljno elaboriranje i primjere Sest generalnih smjernica u modeliranju i1 poucavanju
mudrosti: (1) ohrabrivati ucenike da Citaju klasike knjizevnosti i filozofije, daju vlastite
refleksije i tragaju za mudros¢u u tim djelima; (2) angazirati u¢enike u razrednim diskusijama,
na projektima, pisanju eseja kako bi bili ohrabreni diskutirati o onome §to su prilikom toga
naucili, kako se nau¢eno moze primijeniti u njihovim zivotima i zivotima drugih, posebnu
paznju trebalo bi usmjeriti na dijalosko i1 dijalekticko misSljenje; (3) ohrabriti u€enike da
studiraju ne samo ,,istinu“ nego 1 vrijednosti, kao rezultat refleksivnog misljenja; (4) vise
naglasavati ulogu analitickog/kritickog, kreativnog i praktiénog misSljenja u sluzbi opceg
dobra; (5) ohrabrivati u¢enike na razmisljanje kako gotovo sve ono o ¢emu uce moze biti
koristeno za bolju ili lo$iju svrhu i koliko je vazan taj krajnji rezultat; (6) ne zaboraviti ulogu
ucitelja kao uzora u mudrosti, primjenjujué¢i Sokratovski metod u poucavanju, poti¢uci
ucenike da igraju aktivniju ulogu u konstruiranju ucenja temeljem vlastititih gledista, ali 1
gledista drugih.

11 Paralelni model poticanja kreativnosti — Tikva

U ovome radu prvi put predstavljam Paralelni Model Poticanja Kreativnosti. Akronim
PMPK ,,pozvao je* umetanje tri slova, otuda ,,engleski naziv modela PuMPKin-Tikva. Tikva
me asocirala 1 na Skolske ,,tikvane®, izraz koji je u moje Skolsko (davno) doba bio omiljen kod
pojedinih ucitelja. Kako god zvucalo, Tikva bi mogla pomo¢i da izraz ,tikvan“ poprimi
sasvim drugo znacenje. Tikva je, opet, i kao povrée, i kao prirodni model, strukturom i
sadrzajem izuetno osebujna, pregnantna, idejno ,bujicava“. Model?® koji predlazem je,
prema mome misljenju, jedan od mogucih pristupa u jacanju funkcionalne pismenosti i
ucitelja 1 ucenika u procesu Skolskog ucenja. ZaSto? Pojam ,paralelno® odnosi se na
simultano i(ili) konsekutivno komuniciranje/ operiranje i uc¢enika i nastavnika nastavnim
sadrzajima od kojih je prvi sadrzaj zadani (kurikularni) a drugi otvoreni i nije striktno
uslovljen domenom poucavanja. Otvoreni sadrzaj ima kontekstualnu stvaralacku ulogu
ideacije, sire i dublje problemske kognitivne elaboracije, transfera, afektivno-motivacijskog
pobudivanja i mnemonika, ,dogadaja“u razredu. Traganje nastavnika za otvorenim
sadrzajima i njihovo (ne) tematsko, novo-is¢itavanje uvjet je lociranja zadanog sadrzaja u(z)
neobian, izazovan kontekst. Tako se, npr. u Akutagawinoj maestralno napisanoj kratkoj

%6 Modeli, (od lat. modulus — mjera) ,sluie kao sheme reda i u¢inaka (kurziv AP), daju saZete, reducirane
preglede odnosa(...)(medu pojavama, AP). Modeli su posebno Cesti u didaktici i psihologiji. Empirijski generirani
(okvirni) modeli su na viSoj razini apstrakcije. Zamisljeni su tako da sluZze i kao medij razumijevanja unutar
discipline i interdisciplinarno” (Palekci¢, 2019, str. 117).
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prici ,,Tijelo Zene* pazljivim kritickim, naroCito interpretativnim i kreativnim citanjem,
mogu otkriti doslovno svi sadrzaji predmeta proucavanja psihologije kao nauke, od osjeta, do
stanja svijesti. Ili u Smetaninoj ,,VItavi* pronaéi/dozivjeti zanosni osjecaji slobode i ¢eznje, ili
zacuduju¢i matematicki nizovi. Tikva model i pomiruje i odrzava napetost izmedu
profesionalne uciteljske autonomije 1 institucionalnih zahtjeva/pritisaka. Radi se o
svojevrsnom prevladavanju paradoksa u procesu pouka/uéenje — o(p)stati slobodnim pod
strukturiranim, ¢esto rigidno odredenim uslovima koje namece (obrazovni/politicki?) sistem.
Ovaj model pomjera ulogu nastavnika u procesu poucavanja od instrukcionizma (obi¢no
rezultira povrSnim, ,,raStrkanim* znanjem) do (izuzetno zahtjevne) vodene improvizacije koja
(zaista) pulsira raznolike potrebe ucenika i rezultira kreativnim, dubokim znanjem, drugim
rije¢ima, funkcionalnom pismenoséu: (1) konceptualnom razumijevanju temeljnih principa i
teorija, “pojmova” odredenih sadrzaja; (2) obuhvatanju razli¢itih fragmentarnih znanja u
jedan eksplanatorno-elaborirani model; (3) inter i transdisciplinarno umrezenim znanjem; (4)
adaptibilnosc¢u, fleksibilnoS¢u i transferabilno$¢u u primjeni, kako u Skolskom i radnom
okruzju/izazovima, tako 1 situacijama novih ucenja. Kreativno znanje, ako nije samo po sebi,
onda zasigurno jeste temeljni uvjet funkcionalnoj pismenosti koja prema posljednjim
rezultatima PISA istrazivanja u Bosni i Hercegovini, kako je ranije konstatirano, nije na
zavidnom nivou. Utemeljen na konstruktivistickoj paradigmi ucenja/poucavanja
humanistickoj i gestalt psihologiji, savremenim i klasi¢nim teorijama ljudske inteligencije,
kreativnosti, intelektualnih stilova, teorija ucenja i transfera, Tikva model uz sistemsku
podrsku i sistematsku primjenu moze biti jedan od generatora jacanja kreativnosti-
funkcionalne pismenosti (putem) Skole, toliko Zeljenog i potrebnog ishoda i uvjeta licnog 1
drustvenog prosperiteta i napretka. Zahtijeva kreacijsko traganje nastavnika, za obrazovnim
dobrom?’ npr. u umjetni¢kim sadrzajima — djelima. Dizdarevi¢ (2017) znalagki i nadahnuto
raspravlja o teorijskim i empirijskim istraZivanjima relacija izmedu psihologije umjetnosti te
osobnim dozivljajima likovnih i knjizevnih ostvarenja, §to su, kako smatram, temeljni
preduvjeti ,Citanja“ umjetni¢kih paralelnih sadrzaja. Ucitelj bi ovdje idealno trebao biti
ekspert?®, koji ima vrhunske osobine vazne za recepciju umjetnickog djela: (1)opce i
specificno znanje iz razli¢itih oblasti umjetnosti; (2) sposobnost uo¢avanja bitnog i znac¢ajnog
u jednom umjetnickom djelu; (3)senzibilitet 1 intuiciju za umjetniCko stvaranje;
(4)razumijevanje kompleksnosti i prirode sastavnica stvaralackog procesa; (5)emocionalnu
recepciju i ekspresiju, uzivanje U umjetnosti te zalaganje za dignitet umjetnosti (osobito u
Skoli, A.P.); (6)sposobnost identificiranja i poticanja umjetnicke nadarenosti. Takoder, ucitelj,
kao konzument umjetnosti, razvija sposobnost transferabilnog ,.Citanja* nauénih, moralnih,
prakti¢nih, estetskih i drugih svojstva/po(r)uka ne samo u umjetnickim sadrZzajima nego i
drugim fenomenima. On razvija, rekao bih, umjetnicki intelektualni stil obzirom da ,,dozivljaj
umjetnosti spada u najslozenije dozivljaje, jer pociva na velikom broju paralelnih
komponentnih  procesa-percepciji, integraciji informacija, emocionalnom dozivljaju,

27 0 kreiranju obrazovnog dobra vidi u: Slatina, M.(1998).
28 Adorno je, na oshovu rezultata istraZivanja nacina (...)prijema umjetnosti ljude svrstao u sedam razli¢itih
tipova recepcije umjetnickog djela koji salinjavaju grupe: eksperata, obrazovanih primalaca, ljubitelja
umjetnosti, emocionalnih primalaca, negativne publike, ravnodusne publike i potrosacke publike“(Dizdarevic,
2017, str.149).
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kognitivnom razumevanju, moralnom vrednovanju, estetskom vrednovanju, poredenju,
drustvenim okolnostima, uklapanju u sopstvene kriterijume i sli¢no.* (Skorc, B. 2012; prema
Dizdarevi¢, 1, 2017; str.161)

Primjer 1: Poudavanje ,kroz 'Tijelo Zene*. Knjizevni tekst?®
kao podrazaj, motivator, intriga za one koji vole da Citaju (Gardner

kao otvoreni paralelni sadrzaj,
)30'

U dugogodisnjoj uciteljskoj praksi, jedno od najuspjesSnjih izlaganja (mjereci
uCestalo§éu afektivne ekpresije) zapodeo sam pitanjem “Sta udiniti sa tijelom Zene”?
Atmosfera u prepunom amfiteatru (uglavnom zene u ranim srednjim godinama) “uzavrela” je
kada sam ustvrdio da “tijelo Zene nije tesko procitati” (za muskarce nisam rekao niSta, mada
je odmah “krenula” salva pitanja). Malo kasnije, auditorij je zaista bio uvjeren da jedan kratki
tekst nije teSko pro¢itati. A onda je “krenulo”, temeljem i nekih dole izloZenih ideja.!

Ideja 1 Koje psihologijske teme krije “Tijelo Zene™? (Provokacija: Sta krije “Tijelo
zene”?) Pronaci u tekstu gdje se i na koji nacin “skrivaju’:

Osijeti

Percepcija
Predstave

Svijest

Pamcenje
Misljenje

Ucenje
Sposobnosti

. Motivacija

10. Emocije

11. Licnost

12. Intelektualni stilovi
13. Psihologijski pravci, npr. strukturalizam..., itd.

© N WNRE

U ¢itanju “Tijela Zene”, italikom su izrazena neka (moja) traganja, ideje. Otkrijte $to
nedostaje iz gornjeg popisa predlozenih tema i/ili predlozite vlastite ideje.

2% 0 knjizevnom tekstu kao izvoru kreacijskog pou&avanja izvrsnu studiju napisala je Mavrak (2020).
30 Ssyaka od ,Gardnerovih” inteligencija (Gardner, 1983) moZe biti domena paralelnog sadriaja, ¢ime se jada
motiviranost ucenika obzirom na raznolike sklonosti, npr. ¢itanju, muzici, sportu, itd.
31 Ovo su naprosto ideje, realizirane u razredu samo jedanput i samo tada na takav nadin. U njima, ko Zeli, moZe
tragati za poticajima vlastitim ciljevima ili ishodima kojima u smislu instrukcionisticke operacionalizacije nisam
sklon. Nikada se jedno nastavno zbivanje ne moZe desiti dva puta na isti nacin. Poucavanje podrazumijeva
(zanosni) tok ideja/svijesti, gdje razum i duh plesu najljepsu, uciteljsku igru. Koraci, pa niti najjednostavnijeg
plesa, nisu u izvedbi potpuno predvidivi. A kamoli u jednome takvom plesu kao $to je tango, $to poucavanje,
kako ¢utim, zaista i jeste!
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TIUELO ZENE*

Dok je jedne no¢i neki Kinez imenom Yang lezao u krevetu, probudila ga je iznimno
zestoka sparina(osjeti). Lezeéi na trbuhu, s glavom medu dlanovima, podao se neobuzdanim
mastanjima (stanje svijesti—omasta—reproduktivna/produktivna?), kadli spazi us §to je puzala
uz rub njegova kreveta. Vidio ju je kako puze mutno osvijetljenom sobom i dok je tako iSla
svojim putem sitni joj se zadak blistao poput srebrne prasine. Kretala se prema ledima
njegove Zene koja je pored njega spavala. Naga je zena duboko snivala i mirno disala glave i
tijela okrenutih prema njemu. Motreci tromo kretanje usi Yang je razmisljao kako li bi mogao
izgledati svijet takvih bica. USi je potrebno sat vremena da bi stigla do mjesta udaljena dva-tri
covjecja koraka, a pored toga puzanje joj je ograniceno na krevet. “ Kako li bi mi bio Zivot
mukotrpan, das am roden kao us....”

Dok je besciljno razmi$ljao o takvim stvarima, svijest, (npr. izdvojite ili podvucite
kognitivne, afektivne, licnost pojmove — Sta proucava psihologija — definicija psihologije —
prica je sama za sebe mnenmonik — ideja — kratke price kao mnemonici) mu je sve vise
tamnila i utonuo je — a da nije ni znao zasto — duboko u ponor nekog ¢udnog transa koji nije
bio ni san ni java. (stanja svijesti, san, polubudno stanje) Tu i tamo, istog onog trena kad bi
osjetio da se probudio, preneraZen je dozivio kako mu je duh usao u tijelo usi (duh i tijelo, da
li i kako duh moze uci u tijelo — posredno 0 empatiji) koja se Citavo to vrijeme polako Setala
krevetom usred neugodna zadaha i znoja. lako to niposto nije bilo sve Sto ga je zapanjilo,
samo je po sebi bilo dovoljno zagonetno da ga zacudi i zaprepasti.

Na njegovu se putu uzdizala uznosita planina kojoj se obli oblik zavjesio (pojam)
poput stalaktita s njegova vrhunca $to se dizao izvan dohvata vidljivog i prostirao prema dolje
sve do kreveta gdje je stajao. Oblo uzviSenje planine uz krevet imalo je izgled velikog Sipka,
toliko rumenog da bi mogao nagovijestiti kako je u njemu pohranjen plamen. Osim njena
uzviSenja Citavo se obli¢je planine €inilo bjelkastim, kao da je nacinjeno od bijele mase neke
tuste (pojam), njezne i glatke tvari. Prostrana se povrSina planine kupala u svjetlu i blistala
mekim sjajem boje jantara oblikujuéi krivulju poput luka uzvijena prema nebu — Krivulju
iznimne ljepote, dok su obronci planine treperili u sjeni poput plavkasto tonirana (pojam)
snijega na mjesecini.

Sirom otvorenih oéiju uperenih k planini oaravajuée ljepote, Yang se divio. No kako
li se iznenadio kada je spoznao da je planina bila jedna od dojki njegove Zene! Zaboravivsi
ljubav, mrznju i senzualnu Zelju (emocije, motivacija) motrio je divovsku grud §to se Cinila
planinom od bjelokosti. (estetika) Dugo je vremena na vrhuncu divljenja stajao kao
skamenjen, osupnut (pojam) pred tom neodoljivom ¢arobnosti, zaboravivsi na zadah (osjeti)
znoja. Tek kad je postao us, mogao je u punini dozivjeti fizi€ku ljepotu (isticanje tjelesnog,
zasto je zadivljen planinom od bjelokosti, prizor, planina — Velicina, vrijednost slonovace,
motivacija) svoje zene. A sve ono na §to bi Covjek s umjetnickom sklono$cu trebao gledati u
¢udu, kao §to je to ¢inila us, ne iscrpljuje se u ljepoti tijela Zzene. (Us je covjek s umjetnickom
sklonoscu? Il je t0 samo pogled usi iz minor perspektive, mogla je bit i stjenica ili...slon

32 Rylinosuke Akutagawa: RASHOMON i druge price. Prijevod s japanskog i pogovor: Vladimir Devidé.
Sarajevo, 2004: Biblioteka DANI.
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ili—gestalt—koja perspektiva—strukturalisticka—S$ta je kriterij? Debata o vrijednostima —
materijalno — nematerijalno — motivacija — materijalna, nematerijalna..., mozda se kroz tijelo
“slavi” i duh ili je prica samo himna hedonizmu?)

Ideja 2 Poucavati psihologijskim sistemima: strukturalizam (dekomponirati tekst na
slova 1 brojeve), npr. zadnja reCenica glasi: 1 2428921 1921 1912526212 1342128 14
91524 27181492619134152118241516211921255272623921211116961
2613274276271512125262114926214131913161272519913243232217
2714924927 179222126132613149161309 19 9. Moze li se psihicko graditi od
sastavnica — npr. tekst od slova. Moze ali treba smisao, upravljanje, (navodim — koliko alfabet
ima slova, poredajte ih, oznacite ih, prevedite brojeve na slova — igra — enigma — desifrovanje,
pretvaranje slova u brojeve, ili rje¢i, koji se brojevi najées¢e ponavljaju i zasto bi to bilo
vazno — vazno je ako znamo cestinu zastupljenosti slova — npr. samoglasnika (kojih) i
suglasnika (kojih) u nekom jeziku. Sta odreduje znadenje rijeci-polozaj slova-kontekst-
gestalt. Kako biste temeljem procitanog teksta kritikovali ili branili strukturalizam. O ¢emu
govori (postoje li analogije) “atomizacija” teksta na slova — ko ih i kako ureduje, $ta je
smisao. Sve $to je napisano (izgovoreno) ili izbrojano (izracunato) ne temelji se na vise od
(generalno) 40 simbola (slova i brojevi). U kojoj mjeri se matematika uci preko jezika?

Ideja 3  Poucavati obrtanju, premetanju, analitickom miSljenju kao sastavnicama
kreativnog misljenja.. Uz to pamcenju i estetici. Poredati rije¢i da se sastavi reCenica —
doslovno, kao kod Akutagawe, ili neka druga, “Naopako redanje” — test memorije —
ponavljanje obrnutim slijedom: Zene tijela ljepoti u se iscrpljuje ne us cinila to je sto kao
cudu u gledati trebao sklonoscéu umjetnickom s covjek bi Sto na ono sve a. (Citanje naopako)
Moguce je naopako poredati i slova. Sastaviti pricu. I sliku. Npr. u$ je to ¢inila kao u ¢udu.
Covjek bi na sve trebao gledati s umjetnickom sklono$éu. Ljepota tijela Zene. “Kreativni
Proizvod” premetanja i analize: ljepota tijela Zene (upucuje) na umjetnost...Covijek bi na sve
trebao gledati s umjetni¢kom sklonoséu (estetsko ¢ulo). Cak i us je to ¢inila u ¢udu. Ili, ljepoti
se dive i Covjek i us....itd. Sta bi na ovo rekao Akutagawa? Sta bi se desilo u “obrnutom”
smislu, npr. da se u$ pretvorila u Covjeka kada je ona promatrala svoju uSicu,...ili da se u$
pretvorila u lava, muSicu, automobil?

Ideja 4 Poucavati “vodenoj” ideaciji. NapiSite sve ideje (nakon samostalnog, grupnog
ili nastavnikovog citanja) koje vam “padnu na pamet”. Sve $to vam padne na pamet. Razlika
izmedu ideja i svega §to vam “padne”? Ideje su veé ozbiljne — mozda sputavajuce. Sta onda sa
tim padanjem — potrebna je faza analitike. Sama bujica ideja nakon brainstorminga je
“prazna”. Sta ¢e biti prakti¢na inteligencija ovdje, npr. §ta i ¢emu se moZe poudavati u
psihologiji ovdje. Analiza: doslovna, interpretativna, kreativna? Razli¢iti kriteriji analize za
ista “padanja” — npr. li¢nost, inteligencija itd.

Ideja 5 Bogacenje rjecnika, znaCenje pojmova, vrste rijeci, izdvojiti imenice,
zamjenice, smijesne rijeci? (npr. u poucavanju maternjem jeziku).
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Ideja 6 Poucavanje inteligenciji, empatiji,sposobnostima hijerarhijama, vrijednostima.
Kako jedan te isti tekst (ili melodiju, sliku, film itd.) koristiti poucavanju razli¢itim temama.
Kako, npr. napraviti test inteligencije ili test licnosti od “Tijela zene” (ili nekog drugog
podrazaja/sadrzaja?Gdje se moze naci vlastita inteligencija u tekstu? Uporediti razliCite
pristupe ljudskoj inteligenciji (npr.psihometrijski i modularni) kroz “Tijelo zene” Kako je to
izvedivo?

Primjer 2 Film kao otvoreni sadrZaj— poucavanje psihoanalitickoj strukturi li¢nosti
Film “Legenda o jeseni”: kratak sadrzaj filma

“Bivsi porucnik ameri¢ke konjice William Ludlow ( A. Hopkins) poc¢etkom 20. stoljeca zivi
na udaljenom rancu u Montani, u podnozju Stjenjaka, i odgaja trojicu sinova bez utjecaja
gradske vreve. Njegova Zena nije bila u stanju nositi se s grubim planinskim Zivotom 1 otisla
je. Najstariji sin Alfred (A. Quinn) povucen je 1 savjestan u svemu §to ¢ini, najmladi Samuel
(H. Thomas) je romanticar i idealist, a izmedu njih je Tristan (B. Pitt), ovjek nesputana duha
U vje€noj potrazi za novim. Jednoga dana Samuel je na ran¢ doveo iz grada djevojku u koju se
zaljubio, lijepu Susannah Fincannon (J. Ormond). Njezin dolazak u potpunosti je promijenio
zivot trojici brace, jer su se i Samuel 1 Tristan zaljubili u Susannah te postali suparnici. Dosao
je 1. svjetski rat kamo kao dobrovoljci odlaze sva trojica, ali jedan se ne vraéa kuéi... ,*®

Ideja 1 Ko prema opisu iz sadrzaja filma (naravno, film je bolje gledati!), reprezentira
ID, EGO i SUPEREGO. Zasto?

Ideja 2 Emocija ljubavi kroz psihoanaliticku prizmu. Ko osvaja djevojku i zasto?

Ideja 3 Koga najvise voli otac, a ko najvise voli oca? Dinamizam obitelji.

Primjer 3 Fotografija, ilustracija, slika, video materijali - kao otvoreni sadrzaj.

Ideja 1 Primjer poticanja ideacije (gesStalt, mikro-makro) i smjeStanja u estetski i
vrijednosni kontekst.

33 https://tvprofil.com/film/2675/legenda-o-jeseni, (pristupljeno 01.02. 2020).
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Sta vidite ovdje?

Izvor: https://insteading.com/blog/butterfly-wings/
A ovdje?

Izvor: https://breakbrunch.com/wp-content/uploads/2015/12/things-under-microscope-122015-17.jpg

Radi se o krilima leptira promatranim kroz elektronski mikroskop.Sta ¢ini boje krila
ovih leptirova tako zanosnim? Gdje se prelama svjetlost. Kako/¢ime ucitelj ,prelama
svjetlost“? Kada ucitelj svijetli punim spektrom? Ili izvan toga? Ucitelj svijetli ako je svjetlo
punog spektra-hipoteza!. Ako prejako svijetli, koja je posljedica, itd?
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Ideja 2 Poticanja kreativnosti propitivanjem hipoteza nakon gledanja fascinantnog video
materijala o eksperimentu Suzan Simrad®*: da li drveée razgovara i vodi brigu o mladima? Sta
reprezentiraju tamno-zeleni, najvec¢i krigovi, a Sta svjetliji, do zutih? O ¢emu govori ovaj
eksperimentalno utvrdeni ,,sociogram® Sume? Ako drvece ima svoj jezik, je li inteligentno?
Da li voli? (Psihologija Suma!).

Suzanne Simard | TEDSummit

,’/ "‘ i J

\J /
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A

Izvor: https://lwww.ted.com/talks/suzanne_simard_how_trees_talk _to_each_other

34 https://www.ted.com/talks/suzanne simard how trees talk to each other (pristupljeno 01.02.2020).
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Ideja 3  Poticanja kreativnosti propitivanjem hipoteza: da li voda pamti? Nije li
pamcenje odlika inteligentnih bi¢a? Mogu li se testirati osobine li¢nosti putem vode? Svaka
kap vode poprima razli¢itu strukturu obzirom na osobu sa kojom je bila u dodiru.®®

Izvor: https://www.youtube.com/watch?v=ILSyt_Hhbjg

Prema Tikva modelu, poucavanje treba zapoceti “dogadajem” koji ¢e pobuditi i
fokusirati paznju uéenika. Dogadaj je uvijek izveden iz iz “otvorenog” sadrzaja iz kojega se
“plovi” u zadani, u viSe sekvenci, (slika 4.2) idealno sedam u jednom “klasi¢nom” nastavnom
satu od 45 minuta. Sat se zavrSava ponovnim dogadajem — u podrucju otvorenog sadrzaja. U
primjerima je dat naglasak na obradi novog gradiva, mada se model moze koristiti i u drugim
tipovima nastavnog rada. Naravno, sekvence poucavanje/ucenje nisu vremenski fiksno
razdijeljene, niti je “hod izmedu i po dvijema Zicama” linearan i uniforman. Putanja dva
sadrzaja viSe je spiralnog toka, slicno dvostrukom heliksu DNA, gdje bi stranice “ljestvi”
reprezentirali sadrzaje a precke komunikacijske “mikromomente” procesa pouka/ucenje.

35 https://www.youtube.com/watch?v=ILSyt_Hhbjg (pristupljeno 2.3.2020).
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f Otvoreni sadrzaj Zadati sadrzaj ‘\
y

Slika 4.2 Paralelni model poticanja kreativnosti “Tikva”

Opisani Tikva model prema mome misljenju otvara prostor vodenoj improvizaciji time
i dubljem, kreativnom-funkcionalnom znanju nasih ucenika. Plitko znanje, naravno, ima
viSestruke izvore, no ovdje treba pogledati ispred svojih (uciteljskih) vrata, imaju¢i na umu
sljedece:

1. Popusta se pred pritiscima duha (¢udnog) vremena (robotizacije) gdje prednost imaju
ONDEL I GICO, (vjerovatno im nedostaje i neko treéi...);

2. Danasnje vrijeme donosi ”grubu instrumentalizaciju (obraz)ovanja
...odgoj—obrazovanje — $kolovanje — nastava —poduka —8kolsko u¢enje —metode
nastavnog rada —ispitivanje (kvalifikacija) diploma (...)”(Slatina, 2005, str.12), ¢ime
se gubi Humboltova ideja obrazovanja (individualnost, univerzalnost i totalitet) u
mutnim vodama trzi$no orijentirane “globalizacije”;

3. Uveliko se osjecaju posljedice (i)“projekata” koji su doveli do pedagoske inverzije,
jednim dijelom vodene i “stru¢njacima” kojima nije stran Daning (Dunning)-Krugerov
sindrom: $to “pli¢e” znanje — to snaznije samopouzdanje!!!

4. Etika, estetika, osobito umjetnost kao izuzetno bitni kontekstualni okviri ucenja i
poucavanja “izgubljeni su u vremenu” (3koli). Skola je trud, zanosna ali ozbiljna igra,
a ne poligon trivije pedocentrizma;

5. MoZze i treba se poucavati ucenju “dubokog” kreativhog znanja, gdje su
uciteljica/ucitelj kao modeli, UZORI jedan od presudnih faktora znanja/neznanja koje
zapocinje zapitano$¢u i1 Cudenjem a ishodi ISTINOM, DOBROTOM, LIEPOTOM,
PRAVDOM, SVETOSCU.*

36 ViSe o univerzalnim vrednotama u: Slatina, M. (2005). Od individue do liénosti: uvodenje u Teoriju
konfluentnog obrazovanja.Zenica: Dom Stampe.
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Kako navoditi na (duboko) u¢enje?

Kao ucitelji, neprestano se trebamo pitati na koje ucenje navodimo svoje
ucenike,“plitko” ili “duboko”? Ovdje dolazimo do jednog od veoma bitnih uvjeta kreacijskog
poucavanja — pitanja nesaglaSavanja, ,,opiranja‘“ i ucitelja i uenika:

1. duhu vremena (sve ima cijenu...),

2. grupi (moras to, ovo, ono...),

3. sebi (ko sam ja, Sta i koliko znam koje su moje potrebe i kako ih uskladiti s
potrebama drugih, znam li uciti, Osobito, Sta znam (kao ucitelj) o vlastitim
intelektualnim stilovima bez ¢ega nema ucenja/poucavanja “¢udenju” — gdje su
kreativnosti (stvaranje) i unutra$nja motivacije za (cjelozivotnim) ucenjem
temeljni, transferabilni ishodi!

Zasto ucenici plitko ili duboko u¢e? Zato $to ih se na to navodi (pod pritiskom—duha
vremena, grupe, sebe). Ucitelj modelira jednostavnu memorijsku egzekuciju (S—R
paradigma!) ili dinamicku kontekstualnu elaboraciju? (S«~>O«R paradigma!)

* Primjer plitkog: naudicete (zapamticete!) dvije rije¢i, dvije rijeci puta 5
bodova, 10 bodova! Dakle, ove rijeci: GICO, ONDEL.

* Primjer dubokog (znadaj verbalnog konteksta!): Sta (mogu da) znade dvije
rije¢i koje ste zapamtili? (koju strategiju/taktiku poticanja kreativnog
misljenja koristiti?)

Sada vas navodim: ovdje je ONDELGICO da je potrebno i¢i u suprotnom smjeru
(Mozda bi se izraz “i¢i”mogao zamijeniti nekim drugim ,kojim?, no gdje bi tu onda bilo
poticanje redefinisanja i traganja za problemima ili obrtanja kao bitnih sastavnica (strategija)
poticanja kreativnog misljenja? Zna(¢e)nje dobija smisao u razli€itim vrstama konteksta!
Emocionalni, kontekst, vrijednosni kontekst, estetski kontekst...danas je (skoro) izgubljen
(OCIGLEDNO).

* Primjer koriStenja heuristika u poticanju analitickog misljenja kao sinergijske
sastavnice kreativnog misljenja:

Kako biste brze nego uz koristenje njegovog visoanstva ALIBOM-a®’ kvadrirali bilo
koji dvocifreni broj koji se zavrSava s brojem 5, npr. 85? Jedini uvjet je da ZNATE tablicu
mnozenja.

37 MOBILNI telefon.
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Sada vas navodim:

korak-prvom broju dodajte 1 (8+1) =9

korak—taj broj pomnozite s prvim brojem (9 * 8) = 72
korak-prvo napisite taj broj 72 i dopisite broj?
korak-rezultat je 7225.

e

Prva tri koraka odgovaraju ucenicima egzekutivnog intelektualnog stila, oni vole da
slijede ta¢na uputstva. No, koje pravilo ste sami uodili (odgovara u¢enicima analitickog stila,
onima koji vole ,,kopati dublje*)?
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DIOV PREPREKE KREATIVNOSTI
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12 Mitovi I miskoncepcije o kreativnosti

U prethodnom tekstu konstatirano je kako su

supresori/prepreke (poucavanju)

kreativnosti mitovi i mentalne barijere — osobito negativna uvjerenja o kreativnosti unutar
pojedinaca, grupa, timova, obitelji (Kettler et al, 2018). Mitovi o kreativnosti (kao i o bilo
¢emu) mogu biti velika prepreka u razumijevanju i razvijanju kreativnog misljenja i
inovativnosti u $koli, ovdje sazeto prikazano tabelom 5.1.

Tabela 5.1 Mitovi i miskoncepcije o kreativnosti. Adaptirano prema, Kettler, Todd; Lamb, Kristen; Mullet,
Dianna R. Developing Creativity in the Classroom (Kindle Locations 359-361).

Mitovi i miskoncepcije o kreativnosti

Mit/Miskoncepcija

Ispravna koncepcija

Kreativnost je osobina koju neko ima ili
nema i vrlo malo je podlozna promjenama.

Kreativnost je kognitivna sposobnost koja
moze biti razvijena putem instrukcije
(poucavanja) modeliranja , i datih okolnosti.
Mada ¢e kreativnost viSe demonstrirati jedni
nego drugi, svako moze unaprijediti
kreacijske kapacitete putem intencionalnog
truda (razvoj misaonog sklopa)

Kreativnost se primarno izraZava putem
umjetnosti.

Kreativnost moze biti izrazena u svim
domenima rada, od umjetnosti do matematike
medicine, inZenjerstva, arhitekture, biznisa,
sporta...

Kreativnost je misteriozna i javlja se kod

ljudi putem muza ili drugih formi inspiracije.

Kreativnost se razvija putem odgoja,
posvecenosti 1 vjezbe u okruzju koje
podrzava i ohrabruje kreativno misljenje.
Kreativno misljenje je jedna svrhovita i
cilju-usmjerena primjena znanja i vjestina.

Kreativnost je jedan dodatni elemenat koji
moze biti dodan kurikulumu ali gdje ¢e
sadrzaj platiti cijenu.

Kreativnost bi trebala proZimati sve aspekte
ciklusa ucenja, ukljucujuéi instrukeiju,
modeliranje, vjeZbanje i ocjenjivanje.
(etape i tipovi nastavnog rada A.P.).
Pedagogija dubokog ucenja primjenjuje
kreativno misljenje kako bi polucila
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kompleksno, konceptualno razumijevanje
s naglaskom na primjenu i transfer.

Kreativnost je dominantno “produkt” desne
polovine mozga.

Kreativno misljenje ukljucuje imaginaciju 1
logiku kao i divergenciju i konvergenciju i

i o€ituje se i u umjetnosti i u nauci.
Hemisferi¢no gledanje na kogniciju veoma
pojednostavljuje pogled na kreativno
misljenje i(p)odrzava koncepciju kreativnosti
0 nepromjenjivosti kreacijskih osobina.

Kreativni ljudi su neobicni i ekscentricni u
ponasanju i pojavi.

Kreativni ljudi su oni koji rutinski misle i
djeluju na nacine koji reflektiraju novu 1
korisnu primjenu znanja i vjestina. Kreativno
misljenje, inovacije i rjeSavanje problema
javljaju se svakodnevno u korporacijskim
ofisima, laboratorijama, garazama, studijima.
Mit o kreativnim stereotipima efikasan je
supresor kreativnog misljenja.

Kreativne ideje ceSce se javljaju iznenada
kao Eureka momenti.

Kreativne ideje mogu se povremeno javiti
kao 1znenadni uvidi, ali su 1 Cesto rezultat
produzenog misljenja, refleksije, kritike,
pokuSaja 1 pogreSaka, motivacije 1 rjeSavanja
problema. Tacnije je razmisljati o
momentima pronicljivosti kao vrsti pomo¢i u
kreativnom misljenju prije nego kao o

sustini kreativnog misljenja.

13 Mentalne barijere kreativnosti — znanje, samopovjerenje, masta

Generalno gledaju¢i, uciteljske koncepcije o kreativnosti Cesto su nepodudarne s

rezultatima teorijskih 1 empirijskih istrazivanja o kreativnosti u tri podrucja: (1) o prirodi
kreativnosti, (2) karakteristikama kreativnih osoba, i (3) karakteristikama okruzja poticajnog
za kreativitet. Tako se kreativnost percipira viSe kao naslijedena osobina uglavnom
manifestirana u podru¢ju umjetnosti i drustvenih nauka i mada ucitelji cijene kreativnost,
opcenito se osjecaju nepripremljenim da identificiraju i1 poticu kreativnost u obrazovnom
kontekstu. Takoder, uz ostale, prethodno navedene mitove 1 stereotipe, inteligencija se cesto
poistovjecuje s kreativnos¢u ili se ornamentalni pogled na kreativnost (produkti, posteri,
prezentacije, ilustracije, boje — koji podrzavaju vjestine estetskog dizajniranja i koje imaju
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malo ili niSta sa dubokim ucenjem-kreativnim znanjem) pretpostavlja kognitivnom
(generiranje ideja, pronalazenje i rjeSavanje problema, razvijanje autenticnih produkata,
identificiranje trendova i predvidanje, kombiniranje ideja i koncepata, stvaranje originalnih
interpretacija i kritika podrzavaju¢i duboko ucenje sadrzaja i1 koncepata, razvijanje
inovacijskog misljenja unutar i medu razli¢itim domenima, povecanje kapaciteta za transfer i
primjenu znanja i vjeStina, spremnost na u¢enje u okruzju bogatom informacijama) u kojemu
je kreativnosti integrirana u procese misljenja i rada (Andiliou & Murphy, 2010; Bereczki &
Karpati, 2018; Mullet et al, 2016; prema Kettler et al, 2018). Jedna od cestih prepreka
kreativnosti  (zadatak ucitelju/skoli!) je pomanjkanje vjere u vlastite kreacijske
potencijale/snage. Takve osobe ne vjeruju da imaju sposobnosti biti kreativnim. Tri temeljna
ovakva uvjerenja — o kreacijskoj samo-efikasnosti (koliko sam sposoban za ovaj kreacijski
izazov/zadatak?), zatim kreacijskoj metakogniciji (koje su moje kreacijske snage i slabosti,
kada, zasto 1 kako ih ispoljiti, ili ne?) i kreacijskom ja(self)-konceptu (jesam li ja, opcenito,
kreativna osoba?) ¢ine zajedno kreacijski identitet jedne li¢nosti. Uvjerenje o kreacijskoj
samo-efikasnosti najznacéajnije je obzirom na usmjerenost na buduénost, specifi¢nost zadataka
1 mogucnost oblikovanja/razvijanja i moze biti klju€na determinanta dosezanja kreacijskih
ishoda (Beghetto & Karwowski, 2017; Hass, Katz-Buonincontro, & Reiter-Palmon (2016);
prema Kettler et al, 2018).

Mentalnim barijerama nisu skloni samo ucitelji. Neki od svakodnevnih (prakti¢nih)
izazova u ucionici odnose se na odustajanje ucenika prvom prilikom kada iskrsnu problemi,
npr. ucenici vjeruju da nisu sposobni ne$to uraditi, nisu ovladali potrebnim informacijama i
strategijama ucenja, ne prepoznaju vrijednost ulaganja dodatnih napora ili su zabrinuti onim
kako ¢e ih vidjeti njihovi drugovi. Sternberg i Grigorenko (2000, 2007) opisuju razlicite
prepreke prakticnom misljenju koje je sastavnica uspjeSne, kreacijske inteligencije, gdje
spadaju: (1) pomanjkanje, naroCito unutra$nje motivacije; (2) poteskoce u kontroli
impulsivnog ponasanja; (3) pomanjkanje istrajnosti i sposobnosti kontrole istrajavanja; (4)
koristenje neodgovarajuc¢ih sposobnosti; (5) nesposobnost prelaska s miSljenja na akciju; (6)
pomanjkanje orijentacije na produkt; (7) nesposobnost kretanja kroz zadatak i njegovog
zavrSetka; (8) propuStanje vremena za pravovremeni pocetak (9) strah od neuspjeha; (10)
odugovlacenje; (11) pogreSno pripisivanju krivice; (12) pretjerano samosazalijevanje; (13)
pretjerana zavisnost; (14) gubljenje u liénim problemima; (15) rastresenost i pomanjkanje
koncentracije; (16) zanemarivo ili pretjerano samo-opterecivanje; (17) poteSkoce u
odredivanju prioriteta; (18) pomanjkanje uravnotezenosti izmedu analitickog, prakticnog 1
kreativnog misljenja i (19) previse ili premalo samopouzdanja.

Stoga je mimo drugih kreacijskih resursa kreativnosti (li¢nosti), neophodno znati i biti
vjest u identificiranju i prepoznavanju psihosocijalnih vjestina kako bi se potaknulo njihovo
razvijanje 1 pomoglo ucenicima da upravljaju vlastitim kreacijskim potencijalima/sobom.
Psihosocijalne vjestine odnose se na nacine individualnog angazmana 1 interakcije u¢enika s
odredenim izazovom/problemom. Definiraju ih: (1) intrinzicka motivacija (angaZiranje na
zadacima za osobu privlacnim i zadovoljavaju¢im samim po sebi); (2) razvojan nacin
misljenja (shvatanje da sposobnosti mogu biti razvijane); (3) osjecaj pripadnosti (osjecaj
ugodnosti i respektiranja u grupi); (4) ustrajnost (sposobnost nastaviti s aktivnoséu pri pojavi

107



Navodenije na kreativnost:psihologijski fundamenti

poteskoca, prepreka i smetnji); (5) samopouzdanje (vjera u vlastite sposobnosti i1 vjestine);
(6) samo-promocija (sposobnost promovirati vlastiti rad i/ili vjestine), preuzimanje rizika
(izlazenje izvan granica onoga $to je uobiCajeno, socijalno prihvatljivo i ugodno); (7)
socijalne vjestine (djelovati u suglasju s drugima unutar odgovaraju¢eg drustvenog
konteksta); (8) hrabrost (sposobnost suocavanja sa strahom). Sinergijskim sadejstvom sa
predmetnim vjeStinama/znanjem, intrinziCkom motivacijom i okruzjem poticajnim za
kreativnost, navedene vjeStine doprinose visokim kreacijskim ucincima (Subotnik, 2015;
Amabile, 1983, 1996; prema Kettler et al, 2018). Za razvoj psihosocijalnih vjestina u skoli
izuzetno je vazno podrzavajuce okruzje u ucionici, “kreativni razred” u kojemu su prisutni:
(1) bogatstvo resursa koje ne obezbjeduje samo Skola, nego ga kreiraju zajedno uditelji i
ucenici, poc¢ev od raznolikih zbirki (npr. herbarija), do terarija, akvarija, mini biblioteke i sl.,
(2) povjerljivost i sigurnost, npr. iznositi ideje bez straha da ¢e biti okarakterizirane “glupim”,
ali gdje ¢e biti podvrgnuti konstruktivnoj analizi; (3) moguénost (su) konstruiranja ucenika i
ucitelja u procesu pouka/u€enje (npr.u procesu planiranja — Sta i kako ¢e se uciti) ¢ime se
refleksijom i dijalogom poti¢e osjecaj vlastitosti, (samo)kontrole, i autonomije — 0aza
sigurnosti (Amabile i1 Pratt, 2016) veoma vaZznim za organizacijsku (Skolsku) inovativnost i
kreativnost; (4) slavljenje kreativnosti upoznavanjem kreacijskih artefakata, npr. izlozbama
uceniCkih produkata, ¢ime se fidbekom auditorija ja¢a samopouzdanje i uvjerenje o znacaju i
potrebi ulaganja kreacijskih napora. Razred postaje dijelom kreativne drustvene zajednice.
Masta (imaginacija), ko je (joS) treba!? Masta je jedna od klju¢nih komponenti ne
samo kreativnosti, nego ljudskog zivota uopce, a uciteljima i uéenicima moze se (ne tako
rijetko) Cuti prigovor kako previse mastaju. Dugo ¢e mi ostati u sjecanju jedna scena kada je
jedna “uobiCajena” prezentacija u prepunom amfiteatru “prekinuta” uvodenjem novine,
kasnije od velikog broja prisutnih ocijenjena kao kreativna i mastovita. No, bilo je i onih koji
su “kolutali” o¢ima. Moguce je da je previse maste u razredima. Ali je moguce i1 kako je
Zemlja ravna ploca! No, zaista je moguce identificirati dvije dimenzije maSte: kreativnu i
reproduktivnu. Kreativna masSta obuhvata novitet, produktivnost, istrazivanje, fokusiranje,
intuiciju 1 senzibilitet. Reproduktivnu mastu ¢ine dijalektika, kristalizacija, transformacija i
efektivnost (Liang, Hsu, Chang & Lin, 2012; prema Kettler et all, 2018). Masti, kao
,prethodniku® kreativnosti, moguée je poucavati. O tome (obraz-ovnom) imperativu
(mnogo prije ,,zapadnih® autora) nadahnuto raspravlja Slatina (2005), postavljaju¢i mastu
jednim od temeljnih strukturalnih elemenata svoje Teorije konfluentnog obrazovanja: “Svaki
ljudski kreativni €in, svako traganje i otkrivanje neceg novog trazi uceS¢e maste. Masta je
potrebna nacrtnoj geometriji kao i poeziji. TeSko je zamisliti razvoj kreativnih sposobnosti
djeteta bez razvijanja maste. Masta je direktna opreka imitaciji. Kako intelektu prikljuciti
imaginaciju vazno je pitanje konfluentnog obrazovanja i/ili kreativnog odgoja. (...) Djelatnu
sposobnost maste mozemo povecéavati samo pomocu procesa kreativnosti. Kreativnost u sebi
sadrzi neuniStivu nit maste. To je masta koja ne sadrzi samo klicu nepoznatog, novog,
nepredvidivog, nego i klicu tvorbe onoga Sto dotad nije postojalo, bar ne u toj formi,
intenzitetu, odnosima itd. U kreativnom procesu od izuzetne je vaznosti angaziranost snaga
maste koje je moguce pridruziti intelektu (...). Slobodna igra maste koja je bila pridruZzena
dje¢ijim intelektualnim snagama omogucit ¢e djeci da nesmetano manifestiraju svoje
kreativne snage“(str. 263). Istrazivanjima koja navode Kettler et al (2018), potvrdena je
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povezanost razlicitih (kreacijskih) faktora i maste: samo-efikasnost se pokazala pozitivnim
prediktorom reproduktivne imaginacije; kreativna samo-efikasnost pozitivnim prediktorom i
kreativne i reproduktivne imaginacije; utvrdena je pozitivna povezanost imaginacije i
metakognicije te imaginacije i Skolskih postignuca, podrzavajuéeg okruzja za ucenje,
ukljucujuéi metode poucavanja orijentirane na ucenike. Kreativnu imaginaciju je moguce
poticati i razvijati na razli¢ite nacine, npr. u¢e$¢em ucenika na takmicenjima iz prirodnih
nauka ili putovanjima (ekskurzijama), njihovom angaziranos¢u u STEM (Science,
Technology, Engineering, Mathematics) aktivnostima, dramatizacijom, itd.
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DIO VI ZAKLJUCNA RAZMATRANJA

(KA SISTEMATSKOM POTICANJU KREATIVNOSTI U SKOLI)
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Kreativnost nije improvizacija

Poticanje 1 razvoj kreativnosti u Skoli ne moze se zasnivati na improvizaciji i
pojedina¢nim ,,slucajevima oduSevljenja®“ ovom tematikom. Zahtijeva sistematski pristup
utemeljen na ¢vrstoj povezanosti i sinergijskom sadejstvu najmanje tri podrucja/faktora: (1)
kurikuluma 1 resursa koji ga podrzavaju; (2) profesionalnog (kreacijskog) usavrSavanja
nastavnika i (3) okruzenja koje odgovorno podrzava kreativnost (Ketller et al, 2018).

Kreativnost-generirajuéi kurikulum

Prilikom razvijanja kurikuluma, trebalo bi unutar zeljnih ishoda poucavanja i ucenja
intencionalno ,,ugraditi“ kreacijsko mis$ljenje, kreativnu produkciju, rjesavanje problema,
inovativnost i projektno (dizajnersko) misljenje. Kurikulum za svaku disciplinu/predmet
trebao bi definiranjem i primjerima artikulirati/operacionalizirati: (1) Sta znac¢i misliti
kreativno u toj disciplini (npr. psihologiji, pedagogiji); (2) koji su primjeri kreativne
produkcije u toj disciplini; (3) na koji na¢in su prepoznati i kreativno rijeSeni problemi unutar
te discipline; (4) gdje se pruzaju granice inovativnosti u toj disciplini i (5) na koji nacin
ucenici mogu dizajnirati unutar estetickih i funkcionalnih vrijednosti te discipline. Temeljem
(i) ovih pitanja, razvijena je Taksonomija kreativnog misljenja (tabela 6.1), (Kettler et al,
2018), koja specificira pet podru¢ja i 16 izjava o onome $ta se od uenika oéekuje, dakle,
mogucih ishoda. Ova taksonomija moze biti generirajuc¢a u smislu dalje mikroartikulacije,
mikromomenata (Beghetto, 2013b) unutar svakoga domena/predmeta poucavanja na
razli¢itim nivoima obrazovanja, ¢ime se potiCe i1 kreativnost ucitelja u osmisljavanju
generiranja, elaboriranja i povezivanja ideja, rjeSavnja problema i kreativnog rada u podrucju,
npr. knjizevnosti, jezika, matematike, biologije, psihologije, pedagogije 1 sl.

Tabela 6.1 Taksonomija kreativnog misljenja.

Taksonomija kretivnog misljenja

Naziv Ocekivani ishodi - u¢enici/studenti ¢ée:

1. Generiranje ideja 1. Generirati ideje koje reflektiraju originalno misljenje u
sadrzajima koje proucavaju/studiraju.

2. Efektivno koristiti Siroki raspon tehnika ideacije.

3. Jasno komunicirati/izlagati ideje koje razvijaju.

4. Razvijati alternativna rjeSenja za dogadaje ili fenomene
vezane za sadrZaje ucenja/studiranja.

5. Konstruirati teorije kako bi objasnili fenomene u sadrzajima
ucenja.

2. Elaboriranje ideja 1. Elaborirati svoje vlastite ideje i ideje drugih, dodajuci vise
detalja.

2. Analizirati i preraditi vlastite ideje i ideje drugih kako bi ih
ucinili preciznijim ili efektivnijim.
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3. Analizirati 1 evaluirati alternativna objasnjenja ili alternativne
tacke gledista.

3. Povezivanje ideja 1. Povezati nove s postoje¢im idejama kao i ve¢ postojece ideje.
2. Kombinirati dijelove postojecih ideja kako bi generirali
originalno proSirenje/produbljenje tih ideja.

4. Rjesavanje 1. Prepoznati i opisati probleme koji bi trebali biti rijeSeni.
problema 2. Primijeniti protokole (korake) rjeSavanja problema kako bi
generirali kreativna rjeSenja problema.
3. Predvidjeti ishode u hipotetickim modelima.

5. Originalni rad 1. Napraviti proizvode koji reflektiraju originalnost i autenti¢nost
obzirom na domene/predmete studiranja.

2. Koristiti tehnologiju kako bi generirali inovativne ishode
unutar domena koji studiraju.

3. Demonstrirati originalno, mastovito i inovativno misljenje u
svome radu tokom studiranja.

Kurikulum koji pociva na taksonomiji kreativnog misljenja treba biti podrzan i
odgovarajuim resursima, gdje je naro¢ito vazno timsko (npr. nastavnici pedagogije i
psihologije, uz podrSsku obrazovnih politika i menadZmenta/Skole) planiranje/razvijanje
egzemplara za sve tipove i etape nastavnog rada, npr. izvedbenih planova lekcija koje ¢e
ukljuciti finijJu metodi¢ku elaboraciju navedenih ocekivanja od studenata, kao i nacina
vrednovanja. Kada je, npr. rjeSavanje problema u pitanju, studenti psihologije bi trebali znati
(prakti¢no) primijeniti protokole (korake) rjeSavanja problema—komparirajuéi/povezujuéi
Wallasov (Wallas, 1926) i Sternbergov pristup (Sternberg, 1996)—u analizi konkretnog
odgojnog problema, npr. (uzroka) nediscipline u razredu. DoSlo bi se, moguce, do nove i
korisne (kreativne) odgojne strategije primjenjive u viSe ili u jednoj konkretnoj situaciji
Skoske nediscipline, npr. nesudjelovanja u radu jednog ili grupe ucenika na nastavnom satu.

Kreativnost u $koli treba kreativne profesionalce

Nema sumnje da je potreban sistematski edukativni pristup ukoliko se Zeli imati
kreativne ucitelje na svim nivoima $kolovanja i njihove kreacijske kompetencije trebale bi biti
sastavni dio certificiranja za uciteljski poziv. Nedavni rezultati PISA istraZivanja u Bosni i
Hercegovini zasigurno su jednim dijelom i posljedica nedovoljno sistemati¢nog pristupa u
njegovanju kreacijskih potencijala ucitelja. Takoder, istrazivanja govore kako ucitelji imaju
pogresna uvjerenja o prirodi ljudske kreativnosti, nejasne poglede u vezi karakteristika
kreativnih u€enika te napokon generalno pomanjkanje razumijevanja o tome na koji nacin

kreacijsku pedagogiju uskladiti sa (standardnim) zahtjevima kurikuluma (Bereczki &
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Karpati, 2018; Kettler, Lamb, Willerson, & Mullet, 2018; Mullet et al., 2016; prema Kettler et
al, 2018). Koliko mi je poznato, ne postoje egzaktno utvrdeni/odredeni kreacijski standardi za
budude/sadasnje ucitelje na bilo kojem nivou obrazovanja obrazovanja u Bosni i Hercegovini.
Ovi standardi trebali bi: (1) artikulirati jasnu viziju o tome Sta profesionalni edukatori/ce
trebaju znati i1 Sta ¢e biti u stanju uraditi u podrucju kreativne pedagogije/poucavanja unutar
oblasti kojom se bave; (2) razjasniti pitanja (prihvatljivih) nivoa kreativne izbedbe u
implementaciji kreativne pedagogije 1 (3) obezbijediti naine i sredstva za procjenu napretka u
kreacijskom poucavanju, tako da Skola (sistem) moze dalje podrzavati uitelje (ukoliko je to
potrebno). U tabeli 6.2 prezentirano je 12 standarda koji mogu posluziti bilo direktno bilo kao
pocetna tatka u razmatranju/kreiranju vlastitih kvalifikacijskih standarda za edukacijske
profesionalce kako bi u razredu sistematski i uspjesno implementirali kreativnu pedagogiju.

Tabela 6.2 Kreacijski pedagoski standardi za ucitelje. Adaptirano prema, Kettler, Todd; Lamb, Kristen; Mullet,
Dianna R. Developing Creativity in the Classroom (Kindle Location 4407).

Kreacijski pedagoski standardi za ucitelje

ZNANJE

Kreativni ucitelji:

1. Vjeruju da je kreativnost znac¢ajna za zZivot i rad i da svi u€enici mogu unaprijediti
svoje sposobnosti i vjeStine kreativnog misljenja i kreativne produkcije.

2. Razumiju koje su definicije kreativnosti validne, teorije koje podrzavaju te definicije
te implikacije tih definicija na specificne domene.

3. Razumiju razliku izmedu konvergentnog i divergentnog misljenja i kako njegovati

facete divergentnog misljenja kao $to su originalnost, elaborativnost, fluentnost i

fleksibilnost.

Znaju smisao svake od vjestina izvedenih Taksonomijom kreativnog misljenja.

Prepoznaju tipi¢ne osobine kreativnih li¢nosti i podrzavaju njihovo ispoljavanje.

Znaju kako pronaci valjane stipendije koje se odnose na kreativnost i kreativnu

pedagogiju.

o oA

VJESTINE

1. Uspostavljaju i odrzavaju psiholoski sigurno okruzje za u€enje koje ohrabruje
intelektualno preuzimanje rizika, divergentno misljenje i1 kreativnu produkciju.

2. Organiziraju iskustveno uéenje koristenjem instrukcijskih modela uspjes$nih u razvoju
divergentnog misljenja, kreativne produkcije, rjeSavanja problema i inovativnosti.

3. Rutinski koriste strategije i taktike razvijanja kreativnosti kako bi integrirali kreativnu
kogniciju sa specificnim disciplinarnim znanjem i vje§tinama.

4. Dizajniraju i koriste validne, pouzdane i osjetljive protokole/instrumente
(pr)ocjenjivanja/mjerenja kreacijskih procesa i kreativnih produkata u¢enika.

5. Objasnjavaju prirodu kreativnosti i obezbjeduju studentima visestruke primjere i
modele kreativnog rada u svojoj disciplini.

6. Modeliraju kreativno misljenje, inovativnost i dizajn u svome podrucju i ohrabruju
ucenike na vjezbanje (u) kreativnosti.
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Opisani standardi mogu biti okvir za razli¢ite forme i edukacijske nivoe profesionalnog
obrazovanja/osposobljavanja i usavrsavanja ucitelja 21. stoljeéa, ucitelja koji ¢e biti spremni i
sposobni implementirati kreativnu pedagogiju u razredu. Univerzitetski profesori i saradnici,
npr., trebaju duboko znati i razumjeti kako strukturu i sintaksu vlastitog podrucja
ekspertize/predmeta, tako i definicije/teorije kreativnosti iz kojih ¢e izvesti najkompatibilnije
strategije 1 taktike poticanja, pracenja, procjenjivanja i ocjenjivanja (vrednovanja)
kreativnosti. Ne samo svojih studenata nego i sebe, imaju¢i kontinuirani samo-uvid u vlastite
kreacijske potencijale/’kompetencije. Uspostavljam li, npr. kreacijske ,,0aze sigurnosti‘
(Amabile 1 Pratt, 2016), u ,,svome* razredu, takvu psiholosku klimu sigurnosti, u kojoj nece
biti ,,glupih® pitanja, itd.

Kreativnost u §koli treba odgovoran monitoring i vrednovanje

Pored navedena dva faktora, kreativna pedagogija treba podrsku sredine ali i
odgovornost — provjeru i kontrolu provedbe i ucinaka. Podrska pocinje jasnim izjavama,
usmenim i pisanim (dokumentima) koje trebaju biti provodene u djelo. Lideri edukacijskog
sitema, bilo na Sirem planu, npr. univerzitetskom ili uzem — pojedini fakulteti/Skole, mogu
kreirati podrzavajuée okruzje na razli¢ite nacine (Kettler et al, 2018): (1) komunicirajuci
inicijative za kreativno ucenje sa roditeljima i drugim ¢lanovima obrazovne/Skolske/politicke
zajednice; (2) ukljucujuéi kreativno ucenje/pedagogiju u razvojno i izvedbeno edukacijsko
planiranje; (3) osiguravajuéi potrebno vrijeme/resurse uciteljima kako bi integrirali facete
kreativne pedagogije (modele, strategije i taktike) u sadrzaje kurikuluma; (4) podrzavajuci
Skolske zajednice profesionalaca u posvecenosti ucenju, integriranju, evaluiranju i
modificiranju kreativne pedagogije; (5) osiguravajuéi da ucitelji mogu opservirati nastavne
sate jedni drugima kako bi pozitivnim medusobnim fidbekom uticali na kvalitetnije
implementiranje kreativne pedagogije; (6) uspostavljajuci Skolsku klimu kojom se postuje 1
promovira kreativno miSljenje, inovativnost i dizajn; (7) pruzanjem mogucnosti za
rjeSavanjem realnih (Skolskih) problema gdje mogu ucestvovati svi, npr. preveniranje
vr$njackog nasilja; (8) omogucujuci uslove za takmicenja u kreativnoj produkeiji kao Sto su,
npr. sajmovi nauke, tehnike, muzike, kreativnog pisanja, inZenjerstva itd.; (9) traganjem za
spoljnim partnerstvom kako bi se kreativno uc¢enje omogucilo i mimo redovne nastave, npr.
putem ljetnih $kola; (10) obezbjedivanjem budZeta za nastavnike kako bi kreirali ili nabavili
resurse potrebne za poticanje kreativnog misljenja 1 produkcije u razredu; (11) ukljucujuci
roditelje kao partnere u podrsci inicijativama za kreativnu pedagogiju; (12) slaveéi napredak 1
uspjeh razmjerno razvijanju kreativnosti u koli.

Podrska kreativnosti trazi i odgovornost koja se moze promatrati kroz sadejstvo tri
facete: (1) mjerenje 1 graficko prikazivanje napretka ucenika u kreativnom misljenu i
produkciji; (2) opservaciju nastavne prakse putem protokola za pracenje preciznosti
implementacije kreativne pedagogije kako bi se obezbijedio kvalitetan fidbek uciteljima i (3)
pregled/reviziju kurikuluma i planiranih lekcija kako bi se dokumentirala integriranost
poticanja kreativnosti u proces pouka/ucenje kroz razlicite discipline/predmete. Svaka od
ovih faceta ima svoje specifiCnosti i naine izrazavanja/pokazatelje/instrumente koji
olakSavaju operativnost — provodenje u praksi.
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Kod mjerenja i prikazivanja kreacijskog napredovanja ucenika, trebalo bi voditi raCuna
o sljedec¢em:

1. Ne stavljati u prvi plan kategoriziranje i etiketiranje nego individualni kreacijski rast
1 napredak. Kategoriziranje moze voditi smanjivanju (percepcije) o samo-
efikasnosti uzrokuju¢i pomanjkanje wulaganja kreacijskih napora (kreativne
motivacije).

2. Kreacijski potencijal imaju svi ucenici, ali manifestiranje kreacijskih kapaciteta
moze biti razli¢ito, npr. kroz predmete (fluentnost u maternjem jeziku i matematici
razlicito se izrazavaju).

3. Vise tragati za smislom nego za brojevima. Konkretan opis do ¢ega se doslo u
kreacijskim naporima obezbjeduje i uciteljima i u¢enicima i roditeljima orijentire za
dalje odgojno i obrazovno (sa)dejstvo. Ovome se moZze pristupiti, npr. formiranjem i
kontinuiranom izvedbom uceni¢kog kreacijskog profila putem kojega ce se
uocavati, pratiti 1 uticati na planiranje poboljSanja ucenickih kreacijskih snaga i
kreativnih dostignu¢a. Jedna od osnovica za kreiranje profila moZe biti, npr.
Taksonomija kreativnog misljenja (tabela 6.1) uz vremenske razvojne linije, ili ¢ek
lista deskriptora kreativnosti uc¢enika, prikazana tabelom 6.3 (Kettler et al, 2018).

Tabela 6.3 Cek lista deskriptora kreativnosti ucenika.

Cek lista deskriptora kreativnih ugenika

Deskriptori Na koje nacine ¢e ucenici...

Misliti fluentno » Generirati veliki broj ideja?

» U potpunosti odgovoriti na pitanja?

» Formirati hipoteze kako bi objasnili fenomene?

 Pitati, npr. “Na koliko nac¢ina moZemo...? Zasto? Koji su razlozi
za...?””

Misliti fleksibilno * Promijeniti, adaptirati, modificirati, povecati, rearanzirati,
unaprijediti, obrnuti i redizajnirati ideje ili produkte?

* Razmotriti viSe ideja istovremeno?

» Konstruirati ili rekonstruirati ideje ili proizvode?

* Razmotriti i radovati se novim idejama i novim pristupima
problemima?
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Misliti originalno

Izumiti, napraviti, konstruirati, zamijeniti, komponirati i
unaprijediti ideje ili produkte?

Usredotociti se na novitet tokom misljenja i rada?

Postaviti mnogo “Sta, ako” pitanja?

Dizajnirati nove nacine misljenja, nove procese i nove produkte?

Misliti elaborativno

Povecati, prosiriti i objasniti ideje i produkte?

Raditi izvan zadatih granica?

Bogatiti, dotjerivati price, situacije, izvedbe?

Vidjeti nove mogucnosti u onome §to je uobicajeno?

Biti
neovisno/unutarnje
motivirani

Nezavisno tragati za novim zadacima i projektima?
Unapredivati ideje i produkte bez poticanja izvana?
Preduzimati nove inicijative ili rjeSavati probleme iz zabave?
Raditi iz li¢nog zadovoljstva radije nego za ocjene i nagrade?

Biti radoznali i
fokusirani

Pokusavati istraziti ono $to je neobicno ili fascinirajuce U vezi s
temom interesa?

Biti na projektu ili zadatku koji zahtijevaju produzeno vrijeme
angaZziranja?

Posjedovati osjecaj ¢udenja, znatizelje, u vezi s novim idejama ili
moguénostima?

Biti angaZiran u avanturistickom ucenju i radu?

Preuzimati
intelektualne rizike

Izazivati, kritizirati, ispitivati ili pobijati postojece ideje, procese
ili konvencije?

PokusSavati nove tipove rada, izvedbe ili kreacije?

Demonstrirati otpornost kriticizmu i grijeSenju?

Pravdati i braniti ideje, produkte i rad drugih?

Mastati

Fantazirati, izmisljati, pretpostavljati, sanjati, dizajnirati ili Zeljeti?
Vidjeti odnose i povezanosti koje drugi ne vide?

Povezivati poznato s nepoznatim i nepoznato s poznatim u
razmatranju problema ili mogucnosti?

Opazati probleme 1 moguénosti kada ih drugi ne opazaju?
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Uzivati u * Opirati se rutinama i tragati za kompleksnoscéu?
kompleksnim » Tragati za zadacima koji ukljucuju generalizacije i apstraktno
izazovima misljenje?

«  Zeljeti misliti o problemu dalje nego u okvirima o¢iglednih i
konvencionalnih objasnjenja?

* Istrajavati na izazovnim zadacima i projektima produzeni
vremenski period?

Opservaciju nastavne prakse - pracenja preciznosti implementacije kreativne
pedagogije od strane nastavnika u razredu provodi se u svrhu formativne evaluacije. Najbolje
ju je temeljiti na kolegijalnoj saradnji i mentorstvu, gdje iskusni i manje iskusni ucitelji
zajednicki analiziraju opservirane sate, kako bi unaprijedili vlastitu kreativnu pedagogiju.
Ovdje se kao instrumenti evaluacije nastavnih sati mogu koristiti razli¢ite vrste opservacijskih
protokola koji bi trebali obuhvatiti kako generalne elemente kreativne pedagogije (tabela 6.4)
tako i njene specifi¢ne strategije, npr. sinektiku (tabela 6.5)(Kettler et al, 2018):

Tabela 6.4 Opservacijski protokol kreativnosti u razredu.

Kretivna pedagogija generalno u razredu — opservacijski protokol

Elementi opservacije Sadrzaji opservacije

OkruzZenje (Sredina) |+ Koji elementi okruzenja podrzavaju kreativno ponasanje?
* Na koje nacine okruzenje moze biti poticajnije za kreativni rad?

Ponasanje ucitelja * Nakoje je nacine ucitelj ohrabrivao kreativno misljenje?

* Koje je specificne strategije ili taktike koristio ucitelj kako bi
razvijao kreativno misljenje ucenika?

* Na koje nacine se mogu bolje koristiti kreativne strategije i taktike
tokom nastavnog sata?

PonaSanje ucenika * Na koje nacine su ucenici demonstrirali kreativno ponaSanje
tokom rada?

» Koje su specificne taktike kreativnog misljenja koristili
promatrani u€enici?

* Na koje nacine ciklusi pou€avanja/u€enja tokom nastavnog sata
mogu ukljuciti vise moguénosti za kreativno misljenje ucenika?
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Tabela 6.5 Opservacijski protokol specificne kreativnosti u razredu.

Kreativna pedagogija u razredu — opservacijski protokol o koristenju sinekticke strategije

Elementi opservacije

Sadrzaji opservacije

Generalno koriStenje
sinektika

Da li su ciklusi poucavanja ukljucili sve Cetiri faze sinekticke
strategije?

Na koje nacine je lekcija ucitelja odrazavala puno razumijevanje
sinektiCke strategije?

Koji su nacini mogucéeg poboljsSanja koristenja sinektika kako bi
poucavanje bilo uspjesnije?

Faza 1:
Direktne analogije

Da i je ucitelj identificirao primarni koncept istrazivanja?

Da li je uspostavio direktnu analogiju?

Da li je pozvao/potaknuo ucenike da opisu karakteristike svakoga
elementa analogije?

Faza 2:
Li¢na analogija

Da li su ucenici demonstrirali masStovitost opisujuci Sta bi mogao
biti svaki element analogije?

Da li su u opisivanju svakog elementa analogije ucenici koristili
prvo lice?

Faza 3:
Kontrastna analogija

Da 11 su ucenici opisali po ¢emu elementi analogije nisu slicni?
Da li su ucenici opisali po ¢emu elementi analogije jesu sli¢ni?

Faza 4:
Nova analogija

Da li su ucenici kreirali novu analogiju za buduce istrazivanje
primarnog koncepta?

Da li su ucenici istrazili/diskutirali svoje nove analogije kako bi
opisali primarni koncept?

Naravno, kao osnovica, ovisno o planiranim ishodima, za kreiranje protokola moze
posluziti i neka druga strategija/taktika kreativne pedagogije. Opservacijski protokoli mogu
biti izuzetno korisne alatke (samo)uvida u kreacijske kompetentnosti nastavnika kao i
osnovica planiranja daljeg profesionalnog usavrsavanja nastavnog kadra.

Pregled i revizija integriranosti poticanja kreativnosti u proces pouka/ucenje trebala bi
odgovoriti na dva temeljna pitanja: (1) da li kurikulum ukljucuje facete kreativne pedagogije i
(2) da li pojedinci u odgojno-obrazovnom sistemu (ucitelji, menadzeri, administratori)
adekvatno razumiju te facete, njihov znacaj i naCine implementiranja? Pregled i revizija
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kurikuluma i planova izvedbe nastavnih sati/lekcija (,,popularne* pisane pripreme za nastavni
sat) potrebni su kako bi se unaprijedila integriranost poticanja kreativnosti u proces
pouka/ucenje kroz razliCite discipline/predmete. Pregledom pisanih kurikuluma te
sedmi¢nih/dnevnih planova — priprema za nastavu i nastavne jedinice trebalo bi ustanoviti: (1)
u kojoj mjeri postavljeni ciljevi i ishodi reflektiraju Taksonomiju kreativnog misljenja; (2)
koji pristupi/instrumentarij se koristi u mjerenju kreativnog misljenja ucenika; (3) u kojoj
mjeri su instrukcijski modeli kapabilni za razvijanje kreativnog misljenja, dizajniranja i
rjeSavanja problema i (4) koje i kako se koriste strategije i taktike razvijanja kreativhog
misljenja i produktivnosti. Pregled i reviziju rade iskusni edukacijski profesionalci/timovi, uz
moguénost organizovanja dodatne obuke i angaziranje konsultanata za edukacijsku reviziju.
Svrha revizije nije usmjerena na pojedince nego na poboljSanje razvijanja i implementacije
kurikularno operacionalizirane kreativne pedagogije. Revizija kreacijskih kurikuluma moze
biti specificna obzirom na svaku disciplinu/predmet tako da se angaziraju timovi eksperata,
npr. iskusni profesionalci u podruéju kreativnog poucavanja matematici za reviziju
kurikuluma matematike, itd.(Kettler et al, 2018).

»Kreativnost je imanentna ljudskoj prirodi i druStvo/Skola (svih nivoa) joj bar
deklarativno teze. Medutim, danas se zadaca Skole sve viSe pogreSno interpretira reduciranjem
njene misije prvenstveno na potrebe trzista rada, a koje ljudski zivot danas vise nego ikada,
svodi na puku biolosku reprodukciju. Nastoji se pripremiti djecu da “odgovaraju” u
strukturiranim situacijama jasno definiranim (automatiziranim) odgovorima. Kreativnost
podrazumijeva upravo suprotno - biti spreman odgovoriti/pitati/tragati velikim brojem
originalnih pitanja/odgovora u manje strukturiranim situacijama” (Pusina, 2018, str.452).

U jednome ranijem radu (Pusina, 2018) naglasio sam da kreativnosti u nastavi tesko
moze biti (i) bez ¢vrstih teorijskih psihologijskih perspektiva i utemeljenosti. Stoga su u ovoj
knjizi i “ponudene” prominentne psihologijske teorije kao temeljne orijentacije i moguci
heuristici, npr. za poucavanje vodenom improvizacijom, bez namjere psihologiziranja
Pedagogije i Didaktike. “Tako ne zvuci kontradiktorno tragati za pedagoskim pojmom’ u
okrilju Psihologije, StaviSe, provocira (nadati se) kreativnu komunikaciju ove dvije naucne
discipline. To bi svakako moglo biti i poticaj da se duboko zamisli zaSto Pedagogija
danas’nema pojma’ (Palek¢i¢, 2016), te postaje provincija drugih naucnih disciplina, pa se
¢esto u vodenju pojedinih projekata odabiru eksperti visokog nivoa prakti¢nih sposobnosti,
bez dostatnog znanja (pojma) o Pedagogiji, Psihologiji Didaktici, Metodici (metodikama).
Tako se iz nastave potiskuje i gubi odgojno, afektivno, vrijednosno a posljedice su i
kratkorocno, osobito dugoro¢no nesagledive. Kvaliteta (institucionalnog) odgoja 1
obrazovanja postaje obrnuto  proporcionalna broju raznolikih obrazovnih ‘treninga’.
Obrazovno-politicka perspektiva s pragmati¢no-provedbenim planovima djelovanja i
implementacijom vlastitih projekata dobrano je potisnula izvornu pedagogijsku paradigmu
odgojne nastave (Palekc¢i¢, 2016). Gubi se, dakle, iz vida Covjek - homo creatus, a
promovira homo apparatus! Sve se viSe , nazalost, udaljava od izvornog evropskog,
humanistickog koncepta i Humboltovske tradicije obrazovanja” (Pusina, 2018, str.452).
Otuda, smatram, i nova projektna”novina” OECD-a: Future of Education and Skills 2030:
OECD Learning Compass 2030 (OECD, 2019b), koji klju¢ne kompetencije etablirane u
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ranijim dokumentima pomjera ka “transformacijskim kompetencijama™: (1) kreiranju
(potcrtao A.P.) novih vrijednosti, (2) pomirivanju napetosti i dilema i (3) preuzimanju
odgovornosti, sve kako bi napredovali, doprinosili i oblikovali bolju buduénost svijeta u
kojem zivimo.

Nadati se da je na pomolu (za sada u izjavama-dokumentima) sustinski pomak od
obrazovno-politickog ka humanistickom obrazovanju, gdje kreativnost (kona¢no) ozbiljno
izbija u prvi plan!
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Recenzija knjige “NAVODENIJE NA KREATIVNOST: PSIHOLOGIJSKI FUNDAMENTTI”

Autor: prof. dr. Amir PuSina

1. Prikaz rukopisa

Knjiga ,NAVODENJE NA KREATIVNOST: PSIHOLOGIJISKI FUNDAMENTI*
prof. dr. Amira PusSine opsega je 136 stranica koja sadrzajem obuhvata Sest dijelova sljedecih
naslova:

Utemeljenost kreacijskog poucavanja u psihologijskoj teoriji; Na putu integriranoj
kreativnosti; Kako kreacijski poucavati; Primjeri poticanja kreativnosti, Prepreke kreativnosti
i Zakljucna razmatranja.

Svaki od sest dijelova knjige ukazuje kako je ljudska kreativnost danas, vise nego ikada,
imperativ ljudskog rasta i razvoja. Logicki zaokruZene i poredane tematske cjeline, uz brojne
primjere i fusnote kazuju kako je psihologijski fundirano sistematsko razvijanje kreativnosti
izazov i danasnjoj skoli, nominalno usmjerenoj na ucenika, sustinski ka politicko-obrazovnoj
paradigmi globalizacije — trziSne operabilnosti i egzekutivnosti. Tekst je upotpunjen
odgovarajuc¢im tabelama i slikama, pazljivo odabranom literaturom i indeksom autora.

2. Recenzentsko miSljenje

Djelo ,,Navodenje na kreativnost: psihologijski fundamenti‘ Amira PuSine, doktora
psihologijske znanosti, vanrednog profesora Odsjeka za pedagogiju Filozofskog fakulteta
Univerziteta u Sarajevu, prvenstveno je, prema mome misljenju, koncipirano kao udzbenik za
studente nastavnickih studija i studija psihologije i pedagogije. Pored toga, ovo djelo moze
imati i Siru namjenu, obzirom na raznolike odgojno-obrazovne potrebe uceceg drusStva
danasnjice. Nakon pazljivog €itanja i analiziranja teksta konstatujem sljedece :

1. Vidljivo je da je dr. Amir PuSina napisao knjigu-udzbenik (uz odlike i izuzetno
prakticnog priru¢nika) nakon temeljitog uvida u stanje psihologije stvaralastva, osobito potrebe
da na jedan integrirajuci nacin poticanje kreativnosti u $koli kurikularno i izvedbeno sistematski
zazivi. Veliki je broj projekata putem kojih se ,,implementira“ poticanje kreativnosti u Skoli.
Pitanje je na kojim teorijskim osnovama, bez kojih nema pravoga puta kreativnosti, pociva
takva ,kreativna pedagogija“. Stoga se nakon pazljive teorijske i empirijske analize autor u
prvom dijelu knjige opredjeljuje za prominentne psihologijske teorije 1 modele izdvajajuci
njihovu srz, konceptualno i generativno. U studioznoj razradi danas najpoznatijih teorija i
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modela autor ukazuje na sljedec¢e: Komponentnu teoriju kreativnosti (Componential Theory of
Creativity, Amabile & Pillemer, 2012) i njenu inoviranu verziju (Amabile i Pratt, 2016,
Amabile, 2018); Investicijsku teoriju kreativnosti (Investment Theory of Creativity; Sternberg
i Lubart, 1991; Lubart i Sternberg, 1995; Zhang i Sternberg, 2011) te Cetiri-C model
kreativnosti (Kaufman & Beghetto, 2009); Teoriju o kreativhom razvoja talenta (Theory on
creative talent development; Piirto, 2000, 2010, 2011); Propulzijsku teoriju kreativnih
doprinosa (Propulsion Theory of Creative Contributions; Sternberg, Kaufman, & Pretz, 2002);
Teoriju visestrukih inteligencija (Theory - of multiple intelligences, Gardner,1983); Teoriju
uspjesne inteligencije (Theory of Successful Intelligence, Sternberg, 1985, 1999, 2000);
Troslozni model intelektualnih stilova (Threefold model of Intellectual Styles, Zhang i
Sternberg, 2005); WICS model (Wisdom, Intelligence, Creativity, Synthesized; Sternberg,
Jarvin, Grigorenko, 2009). Nakon toga autor prikazuje niz relevantnih dokumenata — kako kaze,
izjava o kreativnosti - Partnerstvo za uéenje u 21. stoljeéu (The Partnership for 21 Century
Learning - P21); Internacionalno drustvo za tehnologiju u obrazovanju (The International
Society for Technology in Education - ISTE); Kljuéne kompetencije za cjelozivotno ucenje -
evropski referentni okvir (Key competences for lifelong learning - OECD, 2019) te PISA 2021
okvir kreativnog misljenja (tre¢i nacrt) — (PISA 2021 Creative Thinking Framework- third
draft).

U drugom dijelu knjige, oslanjajuéi se na pomenute teorije i relevantne dokumente, autor
raspravlja o odnosu “pedagogije propisanog, kurikularnog” poucavanja i “pedagogiji
integrirane kreativnosti”, prezentirajuci u treCem dijelu mogucu “pomirbu” ova dva koncepta,
(prakti¢no) poucavanjem vodenom improvizacijom, naglaSavaju¢i kako bi poucavanje
kreativnosti trebalo biti kurikularno integrirano u poucavanje svim poljima, podrucjima i
predmetima, a ne promatrano kao “privjesak” poucavanju nekom predmetu, za koji se veoma
Cesto “tro§i” vrijeme, i to obi¢no na kraju nastavnog sata. “Kreativnom znanju vodi, prema
Sawyeru (2019), na istrazivackim temeljima zasnovana pedagogija (didaktika, metodike, A.P.)
koju on naziva vodenom improvizacijom. Improvizaciju opisuje kao poucavanje u kojem
ucitelji omogucuju slobodu u kojoj ¢e ucenici istrazivati 1 kreirati vlastito razumijevanje
sadrzaja/fenomena koje istrazuju. Naglasak je, dakle, na kKonstruktivisticki utemeljenom ucenju
kroz istrazivanje i igru ¢esto osporavanom zbog ignoriranja standarda, kurikularnih ciljeva 1
ocjenjivanja, svojstvenih atlantskoj tradiciji kurikuluma i instrukcije i oprecnoj kontinentalno-
evropskoj tradiciji  nastavnog plana i programa i didaktike, u krajnjoj konsekvenci -
humanistickom obrazovanju. Svjestan €injenice da kreativno obrazovanje ¢esto ima konotaciju
slobodnog istrazivanja i izraZzavanja, Sawyer (2019) naglasava kako se kreativnost moze
poticati i kreativno znanje efikasno uciti u uslovima zadatih granica i strukturiranosti. To znaci
da improvizacijska konstrukcija znanja mora biti vodena tako da ucenje studenata usmjerava
ka vaznim kreacijski usmjerenim kurikularnim ciljevima i ishodima poucavanja.”(str.49)
Ovdje trebaju spremni i sposobni ucitelji koji ¢e kreacijski poucavati imajuc¢i na umu, npr. moze
11 se “razdvojiti” kreativno poucavanje od poucavanja o kreativnosti i poucavanja kreativnosti?
Takvi uitelji upravljace procesom pouka/uéenje i uz primjenu velikog broja strategija i taktika
kreativnosti koje autor skoro operacionalno prikazuje. U ¢etvrtom dijelu knjige dat je veci broj
ilustrativnth ~ primjera  poticanja  uceni¢ke kreativnosti  (poucavanje  kreativhom
pisanju,otvorenosti duha, triarhicko poucavanje, pouc¢avanje putem integrirane mudrosti) uz
prijedlog vlastitog modela paralelnog poticanja kreativnosti kojega autor naziva interesantnim
imenom “Tikva”: “Akronim PMPK ,pozvao je* umetanje tri slova, otuda ‘engleski’ naziv
modela PUMPKIin-Tikva. Tikva me asocirala i na $kolske ,.tikvane®, izraz koji je u moje Skolsko



(davno) doba bio omiljen kod pojedinih ucitelja. Kako god zvucalo, Tikva bi mogla pomo¢i da
izraz ,tikvan®“ poprimi sasvim drugo znacenje. Tikva je, opet, 1 kao povrce, i kao prirodni
model, strukturom i sadrzajem izuzetno osebujna, pregnantna, idejno ‘bujicava’.”(str.92)
Model koji predlaze autor je, prema njegovom misljenju, jedan od mogucih pristupa u jacanju
funkcionalne pismenosti i ucitelja i ucenika u procesu Skolskog ucenja. Zasto? Pojam
,paralelno* odnosi se na simultano i(ili) konsekutivno komuniciranje/ operiranje i ucenika i
nastavnika nastavnim sadrzajima od kojih je prvi sadrzaj zadani (kurikularni) a drugi otvoreni
i nije striktno uslovljen domenom poucavanja. Otvoreni sadrzaj ima kontekstualnu stvaralacku
ulogu ideacije, sire i dublje problemske kognitivne elaboracije, transfera, afektivno-
motivacijskog pobudivanja i mnemonika, ,,dogadaja®“ u razredu. Traganje nastavnika za
otvorenim sadrzajima i njihovo (ne) tematsko, novo-is¢itavanje uvjet je lociranja zadanog
sadrzaja u(z) neobican, izazovan kontekst.” (str.92) Naravno, model koji predlaze autor trebalo
bi projektno/sistematski testirati u praksi. U petom dijelu knjige autor raspravlja izuzetno
znacajna pitanja o preprekama kreativnosti u (nastavnoj) praksi, osobito mitove i miskoncepcije
o kreativnosti (npr. kreativnost je osobina koju neko ima ili nema, nije razvojni fenomen,
misteriozna je, ekscentri¢na itd.) i mentalne barijere keativnosti i kod ucenika i kod nastavnika
(znanje, samopovjerenje, masta). U Sestom dijelu, zakljuénim razmatranjima, prof. Pusina
sazima problematiku sistematskog poticanja(poucavanja) kreativnosti u Skoli kroz raspravu o
znacaju razvoja kreacijski generativnih predmetnih kurikuluma, kreacijskom usavrSavanju
profesionalaca u podrucju odgoja i obrazovanja, osobito ucitelja/ica te monitoringu i
vrednovanju koji svaki projekat/proces, tako i sistemsko i sistematsko poticanje kreativnosti u
Skoli, trazi.

2. Autor je uravnotezeno, analiticki, kreativno i prakticno ukazao na veliki znacaj i
psihologije i pedagogije na polju ljudske kreativnosti. Jasno je kako psihologija ne moze bez,
npr. didaktike, niti pedagogija bez saznjanja o tome kako, npr. funkcionira ljudska svijest tokom
ideacije. PouCavanje je modelom koji autor predlaze interdisciplinarno i transdisciplinarno
situirano u jedan specifican kontekst ,,dvojne svijesti/okruzja®, toliko prirodan u bilo kojoj
ljudskoj djelatnosti, pa i u poucavanju, i koje ovdje rezultira kreativnim, dubokim znanjem.

3. Jedna od karakteristika pristupa proucavanju ljudske kreativnosti autora je i
,novocitanje proslosti, ili skretanje paznje na historijski kontekst, razvoj i dostignuc¢a u polju
psihologije ljudske kreativnosti, npr. istrazivanja Kvas¢eva, koja pominje i u svojim ranijim
radovima. Odmjereno su ukljueni 1 tradicionalni 1 savremeni trendovi u istraZivanju ljudske
kreativnosti, mada dominantno oni iz zapadne kulturno-obrazovne perspektive. Bilo bi dobro
vidjeti Sta o tome ima kazati 1 ,,istok*. Time b1 se jos sistemati¢nije pristupilo interkulturalno,
inter i trans-disciplinarno, historijski i futuroloski, fenomenu ljudske kreativnosti i njenome
poticanju, kako u $koli, tako 1 obitelji.

3. Zakljucak i ocjena

Naprijed prezentirane Ccinjenice sadrzane u knjizi ,,Navodenje na kreativnost:
psihologijski fundamenti dr. Amira Pusine uvjerljivo govore o njenoj teorijskoj i aplikativnoj
vrijednosti. Autor studiozno analizira znastvene spoznaje o utemljenosti kreativnosti i procese



integrirane kreativnosti. On takode naglaSava potrebu proucavanja, poticanja i ukazuje na
prepreke razvijanja kreativnosti u procesima ucenja.

Uvjeren sam da ¢e, pazljivom analizom i traganjem, profesionalci, ili oni koji to tek
imaju namjeru postati (u oblasti odgoja i obrazovanja) zasigurno nacéi vlastiti put i nacin da
znanstveno, strucno i iskustveno utemeljene prezentirane spoznaje iskoriste na najbolji,
najkreativniji nacin. O vrijednosti knjige govori i prilagodenost autorovog stila pisanja
savremenim psiholoskim i pedagoskim zahtjevima ostvarivanja stvaralackog pristupa u
obrazovanju 1 odgoju uCenika. Autor , zapravo, ne samo prezentiranjem 1 interpretacijom
savremenih teorija i modela kreativnosti, ve¢ 1 svojim stilom pisanja pokazuje da nije sklon
potpunoj izvjesnosti i1 strukturi, i da je dostatno uravnotezio moguc¢nost ucenja gradiva i
razmiSljanja o gradivu, Sto doprinosi kako deklarativnom, tako i proceduralnom, kreativnom 1i
prakticnom znanju, te daljoj motiviranosti i sposobnostima studiranja psihologije ljudske
kreativnosti i njene primjene u Skoli/razredu. Navodenje na kreativnost, konkretnije kreacijsko
poucavanje, prema autoru knjige brana je i odgovor pojavi robotizacije i plitkog znanja
pojedinca i drustva.  Ocekujem da ¢e knjiga ,Navodenje na kreativnost :psihologijski
fundamenti® nai¢i na dobar prijem ne samo studenata nastavnickih fakulteta, studenata
pedagogije i psihologije i (buducih) profesionalaca u podruc¢ju odgoja i obrazovanja, ve¢ i Sireg
Citateljstva, time zazivjeti,,svoju‘ kreativnost i uputiti na dublju spoznaju autenti¢ne ljudske
prirode, jer covjek je bice stvaranja.

Novom knjigom dr. Amira PuSine studenti nastavnickih fakulteta, narocito studenti
pedagogije i psihologije dobit ¢e znanstveno utemeljen i pristupacan udzbenik, a ¢itaoci koji su
zainteresovani za sticanje savremenih glediSta o stvaralaS$tvu ¢e ¢itanjem ove knjige spoznati
bit 1 Sirinu primjene teorija i metoda kreativnosti. Radi toga je toplo i sa zadovoljstvom
preporucujem za objavljivanje.

Recenzent:

m:_af_'v@wﬁ Oucb(

Dr. Ismet Dizdarevi¢, profesor emeritus

Sarajevo, 20.4.2020.




Prof.ddr. Lidija Pehar
Filozofski fakultet

Odsjek za pedagogiju Univerziteta u Sarajevu

Recenzija knjige ,,Navodenje na kreativnost: psihologijski fundamenti‘.

Autor; Amira PuSina.

1. Prikaz rukopisa

Knjiga ,,Navodenje na kreativnost: psihologijski fundamenti* prof. dr. Amira PuSine
napisana na 136 stranica sadrzi Sest dijelova sljedeé¢ih naslova:

1. Utemeljenost kreacijskog poucavanja u psihologijskoj teoriji; 2.Na putu integriranoj
kreativnosti; 3.Kako kreacijski poucavati; 4.Primjeri poticanja kreativnosti; 5.Prepreke
kreativnosti i 6. Zaklju¢na razmatranja.

Svaki od Sest dijelova rukopisa obuhvata viSe poglavlja i potpoglavlja u kojima se
logickim slijedom sistematski obraduju pitanja psihologijskog utemeljenja i moguéih nacina
izvedbe-poticanja razvoja kreativnosti u Skoli kao odgovora “plitkom” znanju danasnje i usko
kognitivno orijentirane $kole. Tekst sadrzi veliki broj tabela, te raznolike ilustracije, pomno
odabranu literaturu i indeks autora.

2. Recenzentsko miSljenje

»Navodenje na kreativnost: psihologijski fundamenti® - djelo Amira PuSine, doktora
Psihologijske znanosti, vanrednog profesora Odsjeka za pedagogiju Filozofskog fakulteta
Univerziteta u Sarajevu, koncipirano je prema mom misljenja kao kombinacija i udzbenika i
priru¢nika namijenjenog studentima psihologije i pedagogije te studentima nastavnickih
studija. Tematikom i nacinom prezentiranja informacija, djelo moze imati i Siru namjenu
obzirom na raznolike druStvene potrebe za kreativno$¢u i inovativno$céu. Poslije Citanja 1
analiziranja teksta dajem sljedece misljenje:

Autor je, Cini se, bio izuzetno motiviran skrenuti paZznju na potrebu sistemskog i
sistematskog poticanja ljudske kreativnosti u §koli, oslonjeno na etablirane psihologijske teorije
1 modele, ukljucuju¢i Komponentnu teoriju kreativnosti (Componential Theory of Creativity,
Amabile & Pillemer, 2012) i njenu inoviranu verziju (Amabile i Pratt, 2016, Amabile, 2018);
Investicijsku teoriju kreativnosti (Investment Theory of Creativity; Sternberg i Lubart, 1991,
Lubart i Sternberg, 1995; Zhang i Sternberg, 2011) te Cetiri—-C model kreativnosti (Kaufman &
Beghetto, 2009); Teoriju o kreativhom razvoja talenta (Theory on creative talent development;



Piirto, 2000, 2010, 2011); Propulzijsku teoriju kreativnih doprinosa (Propulsion Theory of
Creative Contributions; Sternberg, Kaufman, & Pretz, 2002); Teoriju visSestrukih inteligencija
(Theory - of multiple intelligences, Gardner,1983); Teoriju uspjesne inteligencije (Theory of
Successful Intelligence, Sternberg, 1985, 1999, 2000); Troslozni model intelektualnih stilova
(Threefold model of Intellectual Styles, Zhang i Sternberg, 2005); WICS model (Wisdom,
Intelligence, Creativity, Synthesized; Sternberg, Jarvin, Grigorenko, 2009). Pored toga, autor
se oslanja i na aktuelna svjetska i europska dokumenta u kojima je ljudska kreativnost
proklamirana kao jedna od temeljnih zivotnih i profesionalnih kompetencija, npr. OECD
Learning Compass 2030 (OECD, 2019), koji “klju¢ne kompetencije etablirane u ranijim
dokumentima pomjera ka ‘transformacijskim kompetencijama’: (1) kreiranju (potcrtao A.P.)
novih vrijednosti, (2) pomirivanju napetosti i dilema i (3) preuzimanju odgovornosti, sve kako
bi napredovali, doprinosili i oblikovali bolju budu¢nost svijeta u kojem zivimo.”(str.119) Drugi
dio knjige odnosi se na raspravu o moguénosti kreacijskog poucavanja u uvjetima ,,dirigirane*
kurikularne paradigme te skre¢e paznja kako se kreacijski treba poucavati ne ,,ako se ima
vremena® ili ,,na kraju* (linearni koncept), nego proZeto putem svih nastavnih predmeta
(integrirani koncept). Tre¢i dio knjige govori o jednom specificnom pristupu u poucavanju
kreativnosti — vodenoj improvizaciji zasnovanoj na $est principa, gdje je osobito vazan onaj
prvi: kreativnosti treba poucavati putem svakog predmeta, u svakome razredu, na svakome satu,
uz definirane kreacijske ishode, jer su kreacijske sposobnosti specifi¢éne obzirom na domene -
da bi bili kreativni, npr. u matematici, neophodno je kreativno znanje iz matematike. Mozda je
u knjizi najinteresantniji Cetvrti dio, u kojemu su dati razli¢iti primjeri poticanja kreativnosti i
u kojemu autor predlaze vlastiti - paralelni model poticanja kreativnosti kojega naziva “Tikva”:
“Ovaj model pomjera ulogu nastavnika u procesu poucavanja od instrukcionizma (obicno
rezultira povr$nim, ,,rastrkanim‘ znanjem) do (izuzetno zahtjevne) vodene improvizacije koja
(zaista) pulsira raznolike potrebe ucenika i rezultira kreativnim, dubokim znanjem, drugim
rije€ima, funkcionalnom pismenosc¢u: (1) konceptualnom razumijevanju temeljnih principa i
teorija, “pojmova’” odredenih sadrzaja; (2) obuhvatanju razli¢itih fragmentarnih znanja u jedan
eksplanatorno-elaborirani model; (3) inter i transdisciplinarno umreZzenim znanjem; (4)
adaptibilnoSc¢u, fleksibilnoS¢u 1 transferabilnoS¢u u primjeni, kako u Skolskom i1 radnom
okruzju/izazovima, tako 1 situacijama novih ucenja.”(str.92). U petome dijelu raspravljaju se
raznolike prepreke kreativnosti, ukljucujuci stereotipe 1 miskoncepcije te raznolike prepreke
mentalne prirode s kojima se susre¢u i u€enici i nastavnici, npr. pomanjkanje samopouzdanja,
mastovitosti itd. Sesti dio knjige odnosi se na raspravu i prijedloge o sistematskom pristupu
poticanju razvoja kreativnosti u $koli putem kurikuluma koji u razli¢itim predmetnim
podruc¢jima integriraju poucavanje kreativnosti, zatim izuzetno vazno osnazivanje kreacijskih
potencijala i sposobnosti djelatnika u Skolskim institucijama svih nivoa, osobito ucitelja/ica, te
kontinuiran i odgovoran monitoring i vrednovanje implementiranja pedagogije-poucavanja
integrirane kreativnosti.

3. Zakljucak i ocjena

Knjiga ,,Navodenje na kreativnost: psihologijski fundamenti Amira PuSine po mom
misljenju poziv je na propitivanje razlicitih pristupa poticanju ljudske kreativnosti, raznolikih
,»projekata” koje treba ¢vrsée teorijski utemeljiti i na koje treba sistemski i sistematski
odgovoriti. Stilom kojim je pisana, knjiga nudi veliki broj ideja za osmiSljavanje a ne recepturu,
potice na traganje, koje 1 jeste jedna od bitnih sastavnica kreacijskog procesa. Navodenje na
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kreativnost — poucavanje vodenom improvizacijom ili putem ,,izlaganja“ uéenika paralelnim
sadrzajima, od kojih je jedan uvijek otvoren, a drugi zadat, zasigurno na jedan novi nac¢in dovodi
u vezu kognitivne 1 afektivne aspekte nastave. Nastavna zbivanja postaju, kako autor kaze
,»dogadaji*, u ucenju se traga za smislom vodeno radoznalo$¢u a ne pritiskom i prisilom. Nadati
se da ¢e ova knjiga biti jedan korak dalje na putu jacanja kreativnosti, ne samo u $koli, nego i
Sire, jer kreativnost ¢ute i trebaju svi. Radi toga je sa iznimnim zadovoljstvom preporucujem za
objavljivanje.

Recenzent:

Prof. ddr. Lidija Pehar

Sarajevo, 27.4.2020.




O autoru

Amir PUSINA (Sarajevo, 15. 10. 1958). Studirao i diplomirao 1981. na Filozofskom fakultetu
Univerziteta u Sarajevu na Odsjeku za pedagogiju i psihologiju i Odsjeku za psihologiju, gdje
je 2000. Odbranio magistarsku radnju Kognitivni stilovi u svjetlu u¢enja Roberta J. Sternberga.
Doktorsku disertaciju na temu Stilovi miSljenja: studija validnosti teorije mentalnog samo-
upravljanja odbranio 2009. na Odsjeku za psihologiju Filozofskog fakulteta Univerziteta u
Sarajevu. Bavi se psihologijom ucenja i poucavanja, s posebnim naglaskom na proucavanje
znacaja intelektualnih stilova za $kolsko ucenje i poticanje kreativnosti, o ¢emu je objavio niz
strucnih 1 nauc¢nih radova. Ucestvovao na viSe naucnih i stru¢nih skupova, konferencija i
projekata u zemlji i inostranstvu (USA, Kanada, Finska, Norveska, Kina, Rusija). Tokom 2002.
godine boravio na jednomjese¢nom stru¢nom usavrSavanju na University of Pittsburgh — USA.
Kao stipendist americke vlade od 2004. do 2005. boravio na stru¢nom usavrSavanju na Miami
Inernational University i Yale University — USA. Dobio 2001. priznanje za najbolja predavanja
na Odsjeku za pedagogiju od Asocijacije studenata Filozofskog fakulteta Univerziteta u
Sarajevu. Nakon saradnickih zvanja, na Odsjeku za pedagogiju biran u zvanje docenta 2010.,
te u zvanje vanrednog profesora 2014. godine za oblast Psihologija gdje izvodi nastavu iz
Opce psihologije 1 Pedagoske psihologije na dodiplomskom, poslijediplomskom i doktoralnom
studiju. Bio angaziran kao saradnik na pedagoskim fakultetima u Mostaru i Zenici, Fakultetu
islamskih nauka u Sarajevu i Muzi¢koj akademiji u Sarajevu. Clan Odbora za pedagoske nauke
Akademije nauka i umjetnosti Bosne i Hercegovine od 2016. godine i pridruZeni ¢lan Americke
psiholoske asocijacije (APA) od 2005. godine.

Autorske knjige i prirucnici: (1) Prilozi za pedagosko-andragosku praksu na univerzitetu
(2005). Sarajevo: DES. (koautor); (2) Kako razvijati svijest o okolisu - priruénik za
nastavnike.(2007). Sarajevo: EU CARDS (koautor); (3) Stil u psihologiji: teorije i istraZivanja
(2014). Sarajevo: Filozofski fakultet; (4) Prirucnik za univerzitetske profesore (2018).
Sarajevo: Save the Children International (koautor); (5) Ljudska kreativnost: psihologijski
modeli (2020). Sarajevo: Filozofski fakultet.



